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Le succés d’une destination se mesure a sa capacité a concilier attractivité
et qualité de vie des habitants.

Avec plus de 9 millions de nuitées et 680 millions d’euros de chiffre d’affaires,
2025 restera une année dynamique pour le tourisme jurassien. Dans un
contexte national marqué par une fréquentation en progression et une

quéte croissante de nature et d’authenticité, le Jura a confirmé son statut de
destination de proximité plébiscitée, tout en consolidant sa notoriété sur le plan
du tourisme et plus globalement de son attractivité.

Notre agence a placé l'innovation, la durabilité et la coopération au coeur de

sa stratégie. En structurant de nouveaux partenariats avec les acteurs locaux,

en déployant des outils numériques au service des visiteurs comme des
professionnels, nous avons affirmé les bases d’un tourisme plus résilient et plus
inclusif. Les indicateurs 2025 témoignent d’'une dynamique positive : stabilisation
des nuitées apres des années de croissance, diversification des profils de
visiteurs et ancrage renforcé de la marque « Jura ».

Avec plus de 20 opérations de promotion et 150 projets accompagnés, cette
réussite collective est le fruit d’'un engagement partagé : celui des communautés
de communes, des communes, des hébergeurs, des filieres professionnelles, des
prestataires d’activités, des offices de tourisme et de toutes celles et ceux qui font
vivre notre territoire au quotidien. Le Jura nest pas qu’'une destination, c’est un
projet de territoire ou le tourisme devient levier d’attractivité économique, sociale
et environnementale.

Forts des résultats et enseignements 2025, nous poursuivons notre feuille de
route 2026 : valoriser l'attractivité économique et touristique, accompagner

les transitions de nos filieres et la requalification de nos grands sites d’intérét
départemental et faire du Jura, une référence en matiere de tourisme responsable
et expérientiel. Merci a tous pour votre confiance et votre énergie. Ensemble,
écrivons la suite.

J’adresse mes remerciements et ma reconnaissance aux administratrices,
administrateurs de Jura Tourisme & Attractivité, aux EPCI qui nous accompagnent,
aux professionnels et offices de tourisme tres présents a nos cotés et naturellement a
toute l'équipe.

Un grand merci également a l'assemblée départementale et au Président FASSENET
pour leur soutien et leur confiance.

Sandra Hahlen
Présidente de Jura Tourisme & Attractivité
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JURA TOURISME &
ATTRACTIVITE

AGENCE DU CONSEIL DEPARTEMENTAL POUR LE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE
AU SERVICE DE LATTRACTIVITE DU JURA ET DE LA PERFORMANGE DES ACTEURS




STRATEGIE
1 JURA TOURISME & ATTRACTIVITE

UN SCHEMA DEPARTEMENTAL DU TOURISME ET DES LOISIRS

FIXE LE CADRE STRATEGIQUE DE JURA TOURISME ET ATTRACTIVITE - 2024-2028

10
GRANDES
ACTIONS

\/

LA STRATEGIE DE JURA TOURISME & ATTRACTIVITE SE DECLINE ET S'ADAPTE AU CONTEXTE EVOLUTIF.

1.PROMOUVOIR  2.DEVELOPPER  3.CONTRIBUER A
LATTRACTIVITE GLOBALE DU L'IMAGE ET LA NOTORIETE DU L'AD APTATION ET AU

JUR A en mettant en valeur ses atouts ~ [UUR/\ en tant que destination et faire .

économiques, touristiques, culturels, émerger nos avantages concurrentiels

patrimoniaux et sportifs. Cet axe défendables. DE‘,ELOPPEMENT
s'adresse aussi bien aux jurassiens, D'UNE OFFRE TOUR|ST|QUE

quaux touristes ce qui permet de ,
gagner en efficacité et efficience par la GOMPE“TWE,

mutualisation. ECONOMIQUEMENT VIABLE
ET DURABLE.




) MISSIONS

PROMOUVOIR

LATTRACTIVITE DU JURA

— Actions de marketing territorial
(plan de communication, kit de com,
salons, commercialisation de la
destination)

‘). 45 ACTIONS de
~ promotion par an

DEVELOPPER

ET STRUCTURER DES FILIERES
ET DES EXPERIENCES
TOURISTIQUES INNOVANTES

—»  Qualifier, labelliser des
prestations touristiques et
élaborer des produits

:¢)- 280 INTERVENTIONS
; par an

Cette démarche inclut la promotion du Jura
comme territoire ou investir, entreprendre et
vivre, représente de réelles opportunités en

valorisant économie, savoir-faire, culture, nature,

gastronomie et filieres d’excellence.
Ce changement de cap repose sur un constat

ACCOMPAGNER

EN INGENIERIE DES PROJETS
TOURISTIQUES PUBLICS ET PRIVES

— Conseils, expertises techniques,
audits et appuis méthodologiques
pour la création, la rénovation ou la

structuration d’équipements
et de services touristiques

‘) 140 PROJETS
" AIDES par an

CONSEILLER

LES TERRITOIRES DANS
LELABORATION DE LEUR
STRATEGIE TOURISTIQUE ET
D’'ATTRACTIVITE

— Observation, évaluation et diffusion
de la connaissance touristique

— Diagnostic de territoire et assistance

aux schémas et plans locaux

€) 5 TERRITOIRES
~ accompagnés

Elle se mesure aussi a son aptitude a attirer,

accueillir et fidéliser de nouveaux habitants, des

talents, des entrepreneurs et des porteurs de

projets. Dans ce contexte, tourisme et attractivité

ne sont plus pensés séparément, mais comme
deux leviers complémentaires au service d’'un

clair : l'attractivité d’un territoire ne se limite plusa méme objectif : renforcer durablement le
sa capacité a séduire des visiteurs et des touristes. rayonnement et le développement du Jura.




CIBLES DE LA STRATEGIE
D'ATTRACTIVITE

3

TOURISTES,
VISITEURS
HABITANTS

MILLENNIALS,
CANDIDATS AUX OFFRES |)|0!1VE|-|-ES
D’EMPLOI DU TERRITOIRE GENERATIONS
JEUNES ACTIFS, ETUDIANTS
DES GRANDES ECOLES ET PORTEURS DE PROJETS,
UNIVERSITES INVESTISSEURS,
REPRENEURS
LES COLLECTIVITES : LES ENTRERNSES
dont les adhérentes

Conseil départemental et EPCI

« Made in Jura »

LEVIERS ET
LE RESEAU CONSULAIRE : PARTIES VETAT
CCl, CMA, Chambre
d’agriculture, syndicats PRENANTES
professionnels, ...
LES ETABLISSEMENTS ET

LES STRUGTURES
TOURISTIQUES

ORGANISMES DE FORMATION




A PLATEFORME D'ATTRACTIVITE
OPERATIONNELLE

AGCOMPAGNER LES TERRITOIRES ET LES PROFESSIONNELS DU TOURISME :

Assistance technique pour études et schémas locaux du tourisme (AMO), Aides a la labellisation et a la qualification de l'offre
(Classements, Vignobles & Découvertes, Qualité Tourisme, Accueil Vélo, Echappée Jurassienne...), accompagnements et conseils aux
porteurs de projet, études d'opportunités de projets, programme de formations, création d'outils dédiés aux professionnels.
www.cdt-jura.fr

Intervention dans le cadre de l/Agence d'Ingénierie Départementale

_PRODUGTION ET GESTION
. DE CONTENUS
OBSERVATOIRE . INSPIRATIONNELS ET PRATIQUES
CONNAISSANCE DES MARCHES (TEXTES, PHOTOS, VIDEOS)

QUALIFICATION
STRUCTURATION DE L'OFFRE

PRODUCTION DE SEJOURS DE’CL@LOC
ET COMMERCIALISATION

OPERATIONS
COMMERCIALES . 4 S o ~g A .. PLATEFORME DIGITALE
ET NUMERIQUE
SITE PORTAIL WWW.JURA-TOURISM.COM
EE“' ET RESEAUX SOCIAUX
gl o

CAMPAGNES e
MULTICANAL -

SALONS ET KIT DE COMMUNICATION - RELATIONS PRESSE

EVE MAGAZINE JURA, MEDIAS ET
; EVENEMEN-TS CARTE TOURISTIQUE, INFLUENCEURS-BLOGUEURS

AFFICHES, ..

50 000 ex 100 000 ex

La vocation de cette plateforme vise a favoriser un travail collectif de la
promotion globale du Jura entre acteurs publics et acteurs privés.



Ingénierie touristique
.i o Réalisation d’étude de

Marketing territorial et démarche d’attractivité

« Valorisation des filiéres randonnée et sports de Réalisation de reportage photo/vidéo

nature
o Campagne de communication, relations presse
« Création de contenu rédactionnel et storytelling,
« Salons et opérations de promotion

Florian SPICHER
florian.spicher@jura-tourism.com

Salomé ROBIN
salome.robin@jura-tourism.com

Diagnostic des outils numériques

Grégory OUDOT
gregory.oudot@jura-tourism.com

positionnement et d’opportunité
pour votre projet
« Réalisation de diagnostic territorial
 Recherche de financement

Jean-Pascal CHOPARD
jean-pascal.chopard@jura-tourism.com

Réalisation de bilan de fréquentation
touristique (mensuel, annuel,
événementiel)

Animation et coordination de filiere, de comité d’itinéraire

Activités de pleine nature et itinérance (Echappée
Jurassienne, itinérance Haut-Jura)

Anne MATHIE
anne.mathie@jura-tourism.com

Filiere Oenotourisme

Lucile BASSARD
lucile.bassard@jura-tourism.com

POUR LES PROFESSIONNELS

Accompagnement dans vos

. . .. Ateliers du tourisme
projets touristiques :

Interventions thématiques
. . i (accessibilité, sécurité, fiscalité,
Cellule hétellerie i réglementation, nouvelles

et filiere camping :  tendances de consommation IA...
diagnostic et suivi du parc Anne MATHIE

d hgbergsmen_t, aideala anne.mathie@jura-tourism.com
reprise d’établissement,

accompagnement au

classement

Jean-Pascal
CHOPARD
jean-pascal.chopard@
jura-tourism.com
Prune ANSELME
prune.anselme@jura-
tourism.com

Audrey DENEGNAN

audrey.denegnan@jura-  proqyction de séjours individuels
tourism.com

et groupes
Elise DUBIEF
elise.dubief@jura-tourism.com

Données statistiques
pour analyse de marché
et connaissance de
Uoffre

Thomas BERNOLLIN

thomas.bernollin@jura-
tourism.com

Positionnement
marketing et
commercialisation -
hébergements
Prune ANSELME

prune.anselme@jura-
tourism.com

. Commercialisation

: Place de marché Jura et

i développement de la vente en

i ligne

i Prune ANSELME
prune.anselme@jura-tourism.com

Recherche de
financements
Anne MATHIE

anne.mathie@jura-
tourism.com

Thomas BERNOLLIN
thomas.bernollin@jura-tourism.com

Les interventions en matiére d’ingénierie des
territoires peuvent s'opérer en bindme avec
[Agence d’Ingénierie et le service des Sports du
Conseil départemental du Jura.

Qualification de votre offre

Référencement et diffusion de votre offre
ur les plateformes web de la destination

Thomas BERNOLLIN
thomas.bernollin@jura-tourism.com

Classement des meublés de tourisme

Marjorie VOULOT
marjorie.voulot@jura-tourism.com

Accompagnement au classement des campings
t a la labellisation Destination d’Excellence

Prune ANSELME
prune.anselme@jura-tourism.com

abellisation Tourisme & Handicap, Accueil
élo, valorisation de labels partenaires
Bienvenue a la ferme et Hébergement Péche

Anne MATHIE
anne.mathie@jura-tourism.com

abellisation Vignobles et découverte et
développement de votre offre oenotouristique

Lucile BASSARD
lucile.bassard@jura-tourism.com




PLANNING DES PRINGIPALES AGTIONS DEP

Janv.

Fév. Mars Avr. Mai

Juin

C

Création de cl

Salon international de
agriculture

(Magazine J

C

Cep d’'Or




ROMOTIONS 2025

Juil.

Aot

Oct.

Nov.




RAPPORT D’ACTIVITE 2025
PAR MISSION

1. EVALUER LIMPACT ECONOMIQUE ET L'OFFRE TOURISTIQUE
POUR ACGOMPAGNER LES PROJETS

2. CONSEILLER LES TERRITOIRES DANS LEUR STRATEGIE

3. DEVELOPPER ET STRUCTURER LES FILIERES D’ACTIVITE ET
DES EXPERIENCES TOURISTIQUES

4. VALORISER LATTRACTIVITE







1.1 OBSERVATOIRE DU TOURISME

(AVEC LAPPUI DE L'OBSERVATOIRE DU TOURISME DU COMITE REGIONAL DU TOURISME DE BOURGOGNE-
FRANCHE-COMTE)

Réalisation de bilan de fréquentation touristique mensuel, annuel, événement) :

¢ Fréquentation des nuitées touristiques sur la zone Jura

¢ Etude comparative des nuitées Flux Vision Tourisme 2024 Bilan de fréquentation hiver 2024-2025
Collecte, traitement et mise en forme des données sur la période de décembre 2024 a mars 2025, sur le Jura et un
focus sur le Haut-Jura et la Station des Rousses. Rédaction d’un document de synthese

¢ Fréquentation des sites et lieux de visites
Collecte et traitement des fréquentations, communication du palmarés des lieux de plus de 50 000 visiteurs.

¢ Enquéte de satisfaction 2024 du péle commercial
Traitement des résultats, rédaction du document de synthése et restitution.

o Fréquentation des hébergements d’hétellerie et hétellerie de plein air 2024
Traitement des données brutes fournies par 'INSEE et réalisation de fiches de synthese, diffusion en interne, sur site
professionnel et par newsletter

6 80 Millions d’euros

sur le territoire

par habitant
par emploi touristique

par lit marchand

TOP 5 DES EPCI :

Terre Emeraude INEIIIINIIECHN
Champagnole Nozeroy Jura W
Grand Dole ERNIIRR{VIBES z

TAXE DE SEJOUR 2025

Foy 70 MILLIONS € 2 584 300 €

Station des Rousses AU R{ONEES
Dont taxe additionnelle

départementale : 234 900 €




2025

9 037 000

90000 Vacances 15 ao(it NUlTEES

nuitées 2025 —— Noél

oe
80000 itées 2024 —— N . /
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0
Janvier février  mars avril mai juin juillet ao(t  septembre octobre novembre décembre
0,
.Haut—Jura | |289%  poyr rappel
Pays de Lons Bresse Vignoble et | | 25,8% 2023 9300 000
Revermont
Région des Lacs et Petite Montagne | 23,4% 2024 9200000
Pays de Dole et Val dAmour | | 21,9%

LES 7 SITES DE VISITE DU JURA COMPTANT PLUS DE 50 000 VISITEURS EN 2025

Caves d’affinage du Fort des
Rousses

Grande Saline de Salins-les-Bains
UNESCO

Grottes de Baume-les-Messieurs

Maison de la Vache qui Rit®

Musée du Jouet

Les Maisons Pasteur
(Dole et Arbois)

Maison du Comté

100 279

85 233

71090

70 146

64750

58 462

54 848




LES CLIENTELES

DANS LE JURA

Données Orange Flux Vision Tourisme

5,90 millions ‘. 907 000

de nuitées francaises nuitées
extra-départementales en 2025 . intra-départementales en 2025
(-1%) : (-9%) :
dont 33,5% en juillet-ao(it dont 16,9% en juillet-ao(t 2'9 jou rs
(touristes originaires d'autres départements)  : (touristes originaires du Jura) :

(stable)

LES NUITEES FRANCAISES EXTRA-DEPARTEMENTALES DANS LE JURA

Nuitées réalisées par des touristes n'étant pas originaires du Jura

60000
Vacances
50 000 ‘ nuitées 2024 ———
nuitées 2025 =———
40 000

oo I
20000 | l‘,""‘vh  ' "i | ‘ "/ /J \\ J\/ /“f | M \

10 000 \ “.“ '“ |

\/ | J / / / | /~
jgnvier février mars avril mai juin juillet aolt septembre octobre  novembre  décembre
REPARTITION DES NUITEES PAR PERIODE
nuitées francaises extra-départementales | Ip
0 a: 7,3%
2000K 3350 ﬂ_ : 3,1%
- . ' 0,
5 . 15,5% 12.4%
25,3% :
1 K 24,2% ’ : 2 6%
500 ; 3% C21,1%
16,9% : e
1770 : 0
1000K : I 31% 20,9%
500 K : 3,6% 4,8%
0,2%
0K

LES CLIENTELES FRANGAISES EXTRA

DEPARTEMENTALES DANS LE JURA

*Touristes originaires de Bourgogne-Franche-Comté hors Jura




800 K 34,6%
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NUITEES ETRANGERES w4 18,8%
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LES NUITEES ETRANGERES DANS LE JURA

Hors Pays d'Europe de l'Est et Espagne*®
20 000

J ' Vacances

nuitées 2024 ———

k\'\‘\m |

15000

L

;
5000 WAL
J“/huu‘ jJJk J} WA AN
0
janvier  février  mars avril mai juin juillet ao(t septembre octobre novembre décembre
ORIGINE DES CLIENTELES ETRANGERES DANS LE JURA
Répartition des nuitées hors Pays d'Europe de 'Est et Espagne*
RESTE DU MONDE
18,87% ———— SUISSE22,81%

RESTE DE LEUROPE 6,29% —

oe-4d¢
e aonh
l ﬁ“ “ — ALLEMAGNE 19,10%

ITALIE 2,39%
ETATS-UNIS 2,44%

ROYAUME-UNI
4,89%

BELGIQUE 8,11% PAYS-BAS 14,88%

r/

*Europe de l'Est : Albanie, Biélorussie, Bosnie-Herzégovine, Bulgarie, Croatie, Estonie, Hongrie, Kosovo, Lettonie, Lituanie,
Macédoine, Moldavie, Monténégro, Pologne, République Tchéque, Roumanie, Russie, Serbie, Slovaquie, Slovénie, Ukraine




NUITEES TOURISTIQUES NUITEES TOURISTIQUES VOLUME TOTAL y}

FRANGAISES * ETRANGERES **
JURA
6 807 000 2230000 9 037 000 .2

PAYS DE LONS BRESSE VIGNOBLE ET REVERMONT

1891900 533500 2425400,73%,

NUITEES NUITEES NUITEES A 2024

PAR RAPPORT
A 2024

PAR RAPPORT
A 2024

* NUITEES LOCALES (JURA) ET EXTRA-DEPARTEMENTALES
** NUITEES ETRANGERES SAUF PAYS DE L'EST ET ESPAGNE



CHIFFRES 2025 FREQUENTAT'ON
4 &om IDES HOTELS

ENSEMBLE

332 330 arrivées
478 300 nuitées 1,4 jour

CLIENTELES FRANGAISES TAUX D'OCCUPATION

256 910 arrivées : ANNEE i025
375 100 nuitées 1,5 jour 5 54,5%
CLIENTELES ETRANGERES : 67807 36

75 410 arrivées : 56,1% -

103 200 nuitées 1,4 jour 5 W% 49.8% 52,2%
D 43,8% 42,7% 40,7%
. 39,5%

Etranger

21,6% France

N 78,4%

REPARTITION

DES NUITEES

J F M A M J J A S 0 N D

Source : INSEE - DGE - CRT

FREQUENTATION DES CAMPINGS

LES NUITEES ETRANGERES

4  REPARTITION

b ‘ :  DUREE MOYENNE : IV RS PAYS-BAS  46,8% (196000 nuitées)
N DESEJOUR —: Etranger France ALLEMAGNE 20,6% (86 600 nuites)
303 600 arrivees é 30i SN 645%  BELGIQUE  12,8% (53900 nuitées)
1 186 500 nuitées : ,JJours /' suisse 12,9% (54 200 nuitées)
. 0, A
Emplacements nus 48,5% des nuitées g::j;:;:::ls ?':;’ S ;0[;00 rTulltees)
,1% nuitées)
Emplacements équipés 51,5% des nuitées ESPAGNE 0,5% (1900 nuitées)

Durée moyenne de séjour emp. nus 3 jours AUTRES PAYS 1,5% (6 300 nuitées)

Durée moyenne de séjour emp. équipés 5,6 jours

Emplacements nus 37,7%
. Emplacements équipés 55,3%
TAUX D'OCCUPATION 1-2 étoiles 29,8%
SAI‘SON 2025 3 étoiles 47,1%
avril a septembre 4-5 étoiles 46%
44% Non classés ND

Source : INSEE - DGE - CRT




FREQUENTATION DES LOCATIONS

Champ observé : données des logements offerts a la location sur les plateformes de réservation AirBnb et Abritel

REPARTITION DES NUITEES

NOMBRE DE LOCATIONS

250000 —
4786 221878
- 200000 [~ 186 684
mNUITEES
1 343 920 150000
115568
100000 %548109599 ”345[1]03762 106 360
TAUX D'OCCUPATION B 91241
“ 0 66 629 73540
40,4A) 60 660
50000 —
CHIFFRE D'AFFAIRES 0 T VI v v
48,72 millions €
Source : Liwango Définitions :

Nombre de locations : nombre total d'offres offrant au moins une journée a la location
Taux d'occupation : rapport entre les nuits offertes et les nuits occupées

1 2 LES CLIENTELES ETRANGERES -
NOMBRE DE DEMANDES AUX COMPTOIRS

offices de tourisme

dont 3 offices de catégorie 1
BELGIQUE 2 655
SUISSE 2 217
1 4 0 9 1 6 ” ALLEMAGNE 1750
PAYS-BAS 1 445
demandes aux comptoirs ROYAUME-UNI 780
dont 8% de demandes étrangeres ESPAGNE 204
ITALIE 137

Source : MASCOT - Offices de tourisme

AUTRES 1293




LIEUX DE VISITES ET g“
GRANDS EVENEMENTS e

A )
h 8 S.it?S et lieux de : Biens protégés au titre
visite accueillant plus des Monuments -
de 50 000 visiteurs 4 6 Historiques e,
en 2025 : T s
SITES VISITE;:)I;: VISITEZL:]I;i GI;?E:IJ;
I Cascades du Hérisson - Menétrux-en-Joux 358 132 346 087 Ps:;!:g
Cave d'affinage JuraFlore - Les Rousses 100 279 86 701 Payant
I La Grande Saline et Musée du Sel (UNESCO) - Salins-les-Bains 85 233 83 373 Payant
I Grotte - Baume-les-Messieurs 71090 69 769 Payant
Maison de la Vache qui rit® - Lons-le-Saunier 70 146 62 496 Payant
Musée du Jouet - Moirans-en-Montagne 64 750 65 109 Payant
Les Maisons de Louis Pasteur - Arbois et Dole 58 462 56 483 Payant
Maison natale de Louis Pasteur - Dole 30 953 29 223 Payant
Maison & Laboratoire de Louis Pasteur - Arbois 27 509 27 260 Payant
Maison du Comté - Poligny 54 848 49 685 Payant
Efgr::en::s Mondes polaires (Musée + patinoire + roller) - 41106 52 988 Payant
I Grotte des Moidons - Molain 24 132 fermé Payant
Villa Palladienne - Syam 23 800 18 000 Payant
Musée des machines a nourrir le monde - Clairvaux-les-Lacs 21 500 20 000 Payant
Musée de la Boissellerie - Bois d'’Amont 20 197 19 637 Payant
Musée de la pipe et du diamant - Saint-Claude 19 356 19 060 Payant
I Chateau de Chevreaux - Chevreaux 19 056 19 404 Gratuit
Musée des Beaux-Arts - Dole 16 343 23 417 Gratuit
I Jurafaune - Hauteroche 11 918 11 131 Payant
Maison de la Haute Seille + Ecole d'Autrefois - Chateau-Chalon 11 852 13 606 Payant

I Labyrinthe Mais - Foucherans 11 000 10 000 Payant




SITES

VISITEURS VISITEURS @ GRATUIT-

2025 2024 PAYANT
Abbaye - Baume-les-Messieurs 10 155 13 429 Payant
Musée de la Lunette - Haut-de-Bienne 10 091 6 591 Payant
Musée de I’Abbaye - Saint-Claude 8 086 8 419 Payant
Musée des Lapidaires - Lamoura 7 194 7 443 Payant
Chateau d'Arlay - Arlay 7 166 6 963 Payant
Maison des Cascades - Menétrux-en-Joux 5 498 6 340 Payant
Musée des Beaux-Arts - Lons-le-Saunier 5213 5512 Payant
Musée de la vigne et du vin Chateau-Pécauld - Arbois 5 146 6 900 Payant
Atelier des Savoir-Faire - Ravilloles 4 297 5623 Payant
Maison du Parc - Lajoux 3 887 4 079 Payant

musées sites industriels et techniques sites religieux * Estimations.

- grottes, parcs a theme - sites historiques (chateaux, citadelles,...) - sentiers, sites naturels

—~
—~

9

EVENEMENTS VISITEzl.:JF;g VISITEZL:;i
Week-end gourmand du Chat perché - Dole 55 000 55 000
Festival No Logo - Fraisans 53 000 50 000
Cirques et Fanfares - Dole 40 000 40 000
Festival Idéklic - Moirans-en-Montagne 16 000 16 000
Festival les Gueules de Bois - Sarrogna 13 500 8 000
Coupe du monde de ski de fond - Station des Rousses 13 500 /
Marché de Noél - Lons-le-Saunier 12 000 /
Grand Marché de Noél - Salins-les-Bains 10 000 15 000
Féte de la Pomme - Selliéres 9 000 8 000
Printemps palladien - Syam 8 300 6 500
Festival Rockalissimo - Saint Aubin 6 200 6 000
Féte de l'eau 6 000 /
Record du Monde de Fondue - Les Rousses 5 039 /
Noél au Pays du Jouet - Moirans-en-Montagne 5 000 3000
Festival Inter'Nature Jura - Saint-Claude 4 300 3 951
La Transjurassienne - Haut-Jura 4 000

Little Town Festival - Cramans 3 400 5000

ND : Non disponible

&




r : ACTIVITES DE PLEINE NATURE
I-E S FI I-I E R E S 5 009 km de sentiers inscrits au PDIPR et 565 km de sentiers GR

Péche : 2 100 km de riviéres classées 1% et 2¢™ catégorie

Plus de 220 sites d’activités de pleine nature dont une
vingtaine de sites d'escalade, de baignade, de canyonisme dont 4

TOURISME FLUVIAL \ commerciaux, de plongée, de vol libre, 2 via ferrata, 10 sites ou

parcours de canoé-kayak

S N

38 km de voies navigables

. »

1 646 passages a 'écluse de St-Symphorien TOURISME A VELO A
: ¥
42 km d'EuroVelo6 gy

180 km de Véloroutes Voies Vertes
74 189 passages vélo a Saint-Ylie / Dole (+4,2%)

40 499 passages (60,3% de vélos)
a Salins-les-Bains (voie des Salines) (-24,3%)

41 190 passages (62,8% de vélos) & Molay (Voie de la Bresse

o

THERMALISME Jurassienne) (+46,1%)
4 324 cures thermales en 2025 88 352 passages (43,8% de vélos) a
77 832 journées curistes Champagnole (-15,9%)
77 708 passages vélos & Baverans
(EuroVelob) (+9%)
SKI ALPIN

SKIDE FOND

55 remontées mécaniques

945 936 € de redevance

5500 100 € de CA 190 562 journées skieurs
190 875 journées skieurs

840 743 € de redevance

4 552 765 € deCA 178 402 journées skieurs
168 415 journées skieurs

(source : Espace Nordique Jurassien)

. 9
; pa GASTRONOMIE
¢ . o, AOC w RESTAURATION
AEROPORT 15 AOC :
DE DOLE : 7vins, 3fromages, 2 volailles, : 3 restaurants 1* au guide Michelin
: beurre et créme de Bresse :
94 384 passagers : et 1 AOC bois du Jura : 153 prestatations labellisées

Vignobles & Découvertes




ANALYSE DE LA FREQUENTATION DU WEEK-END GOURMAND DU GHAT PERCHE

ju
Week-End Gourmand ra: .
du Chat Perché 2025 i g

Analyse de la fréquentation

ATTRACTIVITE

Novembre 2025

FREQUENTATION GLOBALE

47 000 visites du samedi 27 au dimanche 28 septembre 2025

(dont 16 300 résidents)

31 400 visiteurs uniques (y compris les résidents)
52% des visiteurs sont jurassiens

+45% population supplementaire sur le week-end

5 100 nuitées touristiques (dont 22% realisées par
des étrangers)

Type de visiteurs Origine des visiteurs

5 100 tournistes
4 200 habitueliement 0 R -
. 2 600 etrangers -
présents u




1.2 ACCOMPAGNEMENT ET  ,hommentmans
ASSISTANGE AUPRES DES  cutrereiser

PORTEURS DE PROJETS

classement
9 %
TYPE DE PROJET ° Connaitre le
N marché
Gite et Gite d’étape 13 %
chambre 3% .
d’hétes Connaitre la
5% Insolite reglen;eiztatmn
9% )
Trouver un lieu
Connaitre les d’mpia;tatlon
Autre (dont financements °

Chambre d’hétes
16 %

1.3 SITE PRO WWW.CDT-JURA.FR

11 098
19 897
92,4 %

hotels, Centres
de vacances)

Commercialisation
9%

Intégrer un réseau /

52 %

Porteurs de projet renseignés

67
60%
52%

des demandes portent sur des
projets de meublés de tourisme et/
ou de chambres d’hétes

des attentes portent sur les
financements

Qu womoret neun 7 Notre gamme de servces Midisthhque Al une  Tapace presse a

= ik
,

-

o — - .A _: Jura
- 3.
Visites 11098 | 1051 i i Frepe——te e oyt e
Pages vues 19 897 | 48 916 T ko et e (LN
Taux 92,4 % | 93,10 %
d'engagement 9 ° ° °




Ju

1.4 NEWSLETTERS PRO ra

Actualités de Jura Tourtsme ARracid

Les outils numériques (newsletters pro
et Facebook pro) servent a informer,
sensibiliser les professionnels et

les élus sur les ressources a leur
disposition.

Préparez I'ouverture |

12
38,5%

Actualités da Jura Touriama & Atirectivitd

3 ateliers pour maitriser le cadre juridique
et fiscal des meubles et des chambres
d'hbtes

ju

ra

Actualites de Jura Tourisme Attractieie

Ju
Hatels et campings : Préparez la =
renouvellement de votre classement '

Actumliles de Junm Towmmmes Alrschivile

Premier bilan de saison printemps [ été
F, (LR r, 2025
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1.5 FACEBOOK PRO

4 721
66

109 885
3 006

Y d RIS PTa
Puiyi g Povise Rkt I el &

& Lo lmurwaes des Cope o 'ar i Vigrshle du Jers
L0I% ont wte rcamprnses o Argals |
Lok LHPE OTJT e Jus iRTeE e SSrflad par jua
Tounsne B ifircinend . Ensar phe

by Tourisme Fro o
it b o Oengory Oedod 8- FEmam. 3

Poer lancet e prindarngs, Jura Bod e B dunradtivi b of
Sl paranaies @ Sabion dat Fimdas Chanpagink
Horpmy e Tourenes, Haui-hes Saind-Clames

Tourisma. Ma.. En wor plus

Lera Teuriome Pog

A3l O Gty Ol B 8

C Palmara, day sian persssens de piusch 300000
wisibears an 2k 7

I, Ex DR Gl

&7 sieg du purd de plus de 20 004 visktaurs &n 30
A . B

W Jera Fouriana Pra

e Pl zae dlrecery Tkl W - 16 e - 8
Ciarx b casires e in ENTIpALNE hivir pdmss parium
Toserismi & B8 ATiractieind &1 Elabonk s Fergorniiedes
Pl P s S b [ i Fvser’ eled s afe o s Ol L
=l En volr ples

aira Toursme Pim =
Pt o beigery Dt @ 17 jarwiss -

12 i U DR P
ppomoe te lrvars e, o bom Bzumme & Atescim b
SO preiErd Sir L Conipes cls minrde Je s ooe fond gu

o ddr. kN o phs

iy O Fa g 8

hirs Taureme Pro s
stsa pa Mo Spician @ - BT aaidl K5

b Moureau deasber de presve fum Privtesyps-Bie-
Amicmaw J0TS

Jara Toersma & Ao cikd 3 1é plaitr d*awnoeces @
pandion d= san doger de peesss Jura Fringsmgs-£. En
WOHT ks

Soartod

[+ = BT 1L




2 CONSEILLER LES
TERRITOIRES DANS LEUR
STRATEGIE TOURISTIOUE ET
D'ATTRACTIVITE

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo




2.1 REPONSES AUX DEMANDES
D'INFORMATIONS PONCTUELLES

OBSERVATOIRE

Conseil Départemental : capacité en lits marchands sur la commune de

Clairvaux-les-Lacs

Conseil Départemental : fréquentation de 'hébergement locatif sur
lannée 2024, sur les échelles Jura, Bresse Haute Seille et communes de

Voiteur et Chateau-Chalon

24 DEMANDES TRAITEES

DONT 11 DE

PORTEURS DE PROJETS

EPCI des Rousses : fréquentation des nuitées touristiques sur le territoire

de 'EPCl en 2024 et suivi sur 'lannée 2025.

Fédération de Chasse : données sur la fréquentation des hébergements

de capacité de 10 a 15 lits sur la zone Jura

EPCI Terre d’Emeraude : données brutes des nuitées touristiques sur la

zone OGS Lacs et Cascades sur la période 2024

AUTRES DEMANDES

Etude des capacité d’accueil et évaluation de 'impact touristique liée
au travaux de sécurisation des berges sur secteur autour du lac de

Coiselet

Etat des lieux des aires de camping car ouvertes durant le week-end

du 08-09 novembre

2.2 INGENIERIE SITES ET TERRITOIRES

INTERVENTION AUPRES DES EPCI ET COMMUNES

Pays de Dole et Val d’Amour : fréquentation des
nuitées touristiques sur le territoire du 1" janvier au 8
mai 2025

EPCI Arcade : fréquentation des nuitées touristiques sur
lannée 2024

EPCI Grand Dole : fréquentation des nuitées
touristiques sur l'année 2024

Projet hételier sur Champagnole : évolution et analyse
de loffre hoteliere autour de la RN5 dans le cadre de
'étude d'opportunité

Analyse et avis technique Plan Local d’Urbanisme
Intercommunal Terre d’Emeraude

2 études d’opportunité pour obtenir des
financements bancaires sur des projets
d’hébergements touristiques a Supt et Menétru-le-
Vignoble (M. et Mme Bilon et M. Boyer)

Participation aux études et diagnostics touristiques
Opération Grand Site de France Vignoble et reculées

Cellule hotellerie Jura : Préparation du Comité
technique avec 'UMIH 39 (avril 2025)

COTECH Chalain (05/11/2025)

Accompagnement Grand Dole pour la reprise du
Chateau Bellevue

Avis technique et d’opportunité reconversion site des
Monts de Vaux

Etude de reprise de 'Hétel du golf du Rochat -

M. Beaud

Participation a ’étude AMO Cités des vins
Participation au COPROJ Haut-Jura pour un tourisme
4 saisons et réponse appel d’offre GRP
Diversification site de Nanchez - COTECH du
04/12/2025

29






3. GLASSEMENT

DES MEUBLES DE

TOURISME

Au 31/12/2025, réalisation de 201 audits de

classement de meublés de tourisme, représentant un

chiffre d’affaires de 33 480€ TTC.

QUELOQUES GHIFFRES

COMPARATIF RECLASSEMENTS / NOUVEAUX MEUBLES

1 classement 129 soit 69 %

Renouvellement 53 soit 1%

COMPARATIF PAR GLASSEMENT

1* 17 50it 9 % 3* 79 soit 1%
2* 90 s0it 46 % 4* 9 s50it4 %

COMPARATIF PAR CAPACITE

1-2pers A0 soit21%  5-9pers 67 soit 34 %
3-4 pers 17 s0it 39 % 10-15 pers 11 50it 6 %

GOMPARATIF PAR TYPE DE LOGEMENT

Appartement 130 soit 67 %
Maison/Chalet 29 soit 20 %
Studio 26 s0it 13 %

COMPARATIF PAR ZONE GEOGRAPHIQUE
Haut-Jura _O %

Lacs et Petite Montagne -eublés soit 17 %
Vignoble et Revermont -neublés soit 13 %

Pays Dolois Bresse jurassienne .meublés soit 10 %

3.2 TOURISME &
HANDICAP

A

)

Jaa

TOURISME & HANDICAP

e Accompagnement de la démarche de
labellisation, conseils et suivi des aménagements :

o Piscine des Tritons a Champagnole : premiere
demande de labellisation,

e Musée de la Lunette de Morez : audit de
renouvellement réalisé et validé par atout
France pour 2 handicaps (mental et moteur) le
24/10/2025

e Musée du Jouet de Moirans-en-Montagne :
audit de renouvellement réalisé et validé
par Atout France pour les 4 handicaps le
24/10/2025

o Office de tourisme de Salins-Les-Bains : audit
de renouvellement réalisé et validé par Atout
France pour les 4 handicaps le 28/12/2025

o Hébergement de groupe « La Ferme
Léonie » a Saint Laurent-en-Grandvaux :
audit de renouvellement réalisé. Syntheses et
préconisations transmises.

« Etang des Bruyeéres a Morbier : audit 4 blanc
pour conseiller la communauté de communes
des Gorges de la Bienne qui souhaite labelliser
le ponton de péche et le tour de l'étang.

o Participation aux 3 commissions régionales
d’attribution de la marque

« Refonte du label qui devient une marque d’Etat :
poursuite de la formation aux nouveaux criteres.



3.3 DESTINATION D'EXCELLENCE ~ ~'a,

Suite a la création du nouveau label « Destination nouveaux critéres, a la mise en °

d’Excellence », Jura Tourisme & Attractivité a renouvelé place de 'accompagnement ‘°+ gé
son partenariat avec le Comité Régional du Tourisme (création d’une page sur le site CELL

de Bourgogne Franche Comté afin d'accompagner les cdt-jura.fr, formalisation de la W R REPUBLIQUE TRANCASE
professionnels du tourisme dans l'obtention du label. procédure d’inscription, support

Ce label reprend majoritairement les critéres de la marque  d’aide pour les professionnels...)

Qualité tourisme, en y ajoutant une trés forte dimension et la réalisation d’une visite test en bindme au Fort des
durable a travers des criteres sur la gestion des déchets, Rousses.

les consommations d'eau et d’énergie, la valorisation du 2 Pré-audits réalisés pour des sites de visite et diffusion de
loffre touristique et des produits locaux et la politique la synthese pour le Fort des Rousses et la Grande Saline
sociale mise en place. de Salins.

Le premier semestre a été consacré a la formation aux

3.4 OENOTOURISME

Le collectif cenotourisme regroupe Jura Tourisme & Attractivité et le Comité Interprofessionnel des Vins du Jura
(CIVJ) pour mettre en place des actions communes et cofinancées pour le développement d’une offre oenotouristique
sur le territoire, la promotion de la destination Vignoble du Jura et 'animation du réseau de prestataires labellisés
Vignobles & Découvertes.

e Augmenter la notoriété et améliorer 'image de la e Faire venir dans le vignoble la clientele déja en séjour
destination Vignoble du Jura en mettant en avant ses dans le Jura pour augmenter le panier moyen journalier.
spécificités. e Initier la création de nouveaux événements.

e Améliorer l'accueil des clientéles en séjour dans le e Informer et animer le réseau des acteurs publics et
Vignoble du Jura et les fidéliser. privés de l'cenotourisme (en priorité les labellisés

o Conquérir de nouvelles clientéles (marchés cibles — Vignobles & Découvertes)

individuels et groupes).

s’appuie sur un collectif animé par Jura Tourisme
& Attractivité.

ETUDE DES SOLUTIONS DE FINANCEMENTS PORTEUR DE PROJETS ‘
ET GEST'ON ADM'N'STRAT“’E. JRﬁrr:a(?lez—vous avec le Domaine Baud et le Collectif des VIF du

ANIMATION DU COLLECTIF AUDITS DES LABELLISES VIGNOBLES &
OENOTOURISME JURA DECOUVERTES

e Organisation des réunions, COPIL, réunion de cadrage 2 5

CDT/CIVJ AUDITS DE RENOUVELLEMENT
e Suivi du budget
o Suivie des actions : formations/professionnalisation des

acteurs, Balade entre les vignes, Décibelle Data 8 AUDITS DE LABELLISATION

e Administration générale

Domaine Credoz

Domaine Villet

Closerie des Capucines

Domaine Christophe et Yoann Perrin

Le Clos Alice (Hébergement + restaurants)
Les Gites des caves de la Reine Jeanne

Nico & Dodo




Mise a jour du site internet pro de JTA : actualisation des
informations relatives au label Vignobles & Découvertes
ainsi qua 'événement Vignobles en Scéne.

Soutien a lintégration du banquet des 30 ans du Crémant,
e ke organisé par le CIVJ, au dispositif « Vignobles en Scene »:
L -y o Création de laffiche de l'éveénement

« Elaboration du visuel du menu

e Relais aupres des OT

« Echanges avec la commission communication du CIVJ
Organisation d’'un Voyage de Presse — Vignoble en scéne x
30 ans du Crémant (CIVJATA)

Accompagnement des prestataires pour la création des
animations

gl -

3, &r

15 entretiens programmés avec des TO issus de divers pays
(Japon, Norvege, Suisse, USA, Allemagne, ...)

Valorisation du vignoble du Jura aux 30 tour-opérateurs
présents.

Visite de la Maison Lavaux

Dégustation au Domaine BOVY

Balade oenotouristique — Route des Grands Crus

Visite et repas au Domaine Gaillard

Echange avec Vaud cenotourisme & 'OT Montreux Vevey
Tourisme

Communication avec l'agence Marguerite

Anglais niveau intermédiaire — Sébastien BULLE

Anglais niveau débutant — Pierre DETROIT

Connaissance basique des vins du Jura — Pierre DETROIT



Valorisation de la filiere cenotourisme lors du salon de
UAgriculture qui s'est déroulé du 22 février au 02 mars 2025.

Les lauréats des Ceps d’or du Vignoble du Jura 2025 ont
été récompensés a Arbois !

Les Ceps d’Or du Jura, initiés 'an dernier par Jura

Tourisme & Attractivité et co-organisé avec le Comité
Interprofessionnel des Vins du Jura, ont pour ambition de
mettre en lumiéere et encourager les domaines du Vignoble
du Jura (destination labellisée Vignobles & Découvertes)
et les acteurs touristiques jurassiens qui se mobilisent

au quotidien pour mettre en place des propositions
oenotouristiques fortes et originales.

e Cep d’or Savagnin parrainé par le Crédit Agricole
de Franche-Comté et récompensant la meilleure
prestation oenotouristique de l'année a été attribué
au Domaine Jéréme Arnoux pour ses dégustations,
visites de cave classée et séjours dans l'un des 4
gites de charme.
Etaient aussi nommés dans cette catégorie : 'Office
de tourisme Jurabsolu et Les Chambres du Parc.

e Cep d’or Trousseau parrainé par Groupama
et récompensant la meilleure initiative oeno-
responsable a été attribué au Domaine Pignier avec
'Office de Tourisme de Lons-le-Saunier pour son
domaine en biodynamie proposant des Balades dans

les vignes.

Jura Tourisme & Attractivité en partenariat avec le

Comité Interprofessionnel des Vins du Jura et le syndicat
Interprofessionnel du Morbier, fromage AOP ont donné
rendez-vous aux lyonnais épicuriens pour valoriser le
vignoble du Jura et ses produits du terroir. Une premiere
rencontre a eu lieu le samedi 19 avril aux Halles Paul Bocuse
de Lyon, suivie par un deuxiéme temps de partage samedi
26 avril de 2h30 a 14h30. Au programme : dégustations de
vins et de fromage, découverte du Jura et jeu concours...

Etaient aussi nommés dans cette catégorie : Domaine
Noir Freres et Jura Ride avec le Domaine Villet.

e Cep d’or Poulsard parrainé par 'lUMIH Jura et
récompensant la meilleure prestation oeno-
gastronomique de l'année a été attribué a La table
du Grapiot pour son bar a vins sur la terrasse
inférieure du restaurant.

Etaient aussi nommés dans cette catégorie : Chez
Nico & Dodo et Le Bistrondéme

e Cep d’or d’honneur parrainé par le Comité
Interprofessionnel de Gestion du Comté (CIGC)
et récompensant un acteur majeur du territoire
cenotouristique jurassien a été attribué a la
Commanderie des Nobles Vins du Jura et du Comté.




Valorisation des lauréats des Ceps d’'or 2025. Rédaction et  Double page dédiée a la valorisation du vignoble du Jura
photos de 3 doubles pages pour chaque lauréat : dans le magazine Jura 2025 et carte du vignoble au dos
o Domaine Pignier de la carte touristique.
e Jéroéme Arnoux

e La Table du Grapiot

Lo Tl du Graploi

i L ineadi

Jerdane Nrmoay

Lt A dle Tianedl

lksmankies Fignlur
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RENCONTRER
DES VINS UNIQUES



MISE EN PLACE D'UNE CAMPAGNE DE COMMUNICATION
Organisation d’un Voyage de Presse, Reportage photo,
campagne publicitaire, ...

CREATION D'UNE AFFICHE Vit
& D'UN FLYERS R

b

CAMPAGNE PUBLICITAIRE

RESEAUX SOCIAUX 1PAGE PAYS DOLOIS /
PAYS DE LONS

Vigzobles v Scone - entre rencoatres ot décowverntes

o T =
be o LE PROGRES
i e e

SITE INTERNET JTA

SPOT PUBLICITAIRE

REALISATION D'UN CP

REDACTIONNEL DE 4 FEUILLETS
DANS COMTOIS JE CUISINE

@ Jjuratourisme

20 174 vsmes
68,16% TAUX

D’ENGAGEMENT

Qv [

Troz dacermiee &' efferrescance

JRATIEa

jarmmienes | En 008 TV &OC Cremant du lars 1



3.50GCUEIL [BY

ACCUEIL

VELO

14 STRUCTURES AUDITEES
AYANT OBTENUES LE LABEL

Rochefort sur Nenon : hétel — restaurant Les Tilleuls
St Laurent en Grandvaux : gite / chambres et table
d’hotes - La Pause 6 Logis :

Doucier : gites les tilleuls du domaine de Chalain
Lons-le-Saunier : Maison de la vache qui rit®
Poligny : chambres d’hétes le Clos Grimont
Romange : chambres et table d’h6te Le domaine du
Chéateau

Parcey : camping Les bords de Loue

Choisy : hétel Ibis

Lamoura : hétel - restaurant Les Arobiers

Ranchot : camping de Lisle

Salins-Les-Bains : hétel Le Grand hotel des Bains
Montigny sur lAin : camping du Git

Monniéres : chambres d’hétes du Parc

St Claude : hétel St Hubert

2 structures auditées en attente de compléments

Nanchez : centre de vacances et restaurant Le Duchet

Les Rousses : gite le Grenier des Rousses

Participation aux réunions régionales

3.6 HEBERGEMENTS

PECHE

Partenaire de la Fédération de péche pour la
qualification, la sensibilisation des acteurs, la
promotion et la communication de la filiére.

Communication et promotion de l'offre :

Mise a jour de la page péche sur le site www.jura-
tourism.com (actualisation des données liées aux
accompagnateurs, dates d'ouverture, création d’une
page hébergements...).

Organisation d’une réunion de sensibilisation pour
les Offices de Tourisme avec la Fédération de Péche
8 hébergements labellisés par la Fédération de
péche:

le meublé de tourisme I'Orgelétaine,

le gite du Meix a Chaumergy,

le camping de la Bucle a Morbier,

'hotel de la Brocatelle a Molinges,

le camping des Merilles a Doucier,

le meublé La Petite Montagne a Orgelet,

Centre sportif de Bellecin

le Chalet des Tuffes aux Rousses

3.7 TOURISME

DURABLE

Etats des lieux des actions de sensibilisation (nudge)
par les fédérations d’hébergements jurassiens

Veille et participation a des webinaire thématiques
(clef verte, Kit écogestes de Isére attractivité, suivi des
dossiers ADEME...)

Participation aux réunions incendie de la préfecture



3.8 ANIMATION RELAIS TERRITORIAL

Un événement attendu par lensemble
des prestataires touristiques. Un moment
important qui permet de fédérer les
acteurs du tourisme et déchanger en
amont de la saison touristique.

70 EXPOSANTS

dont l'ensemble des Offices de Tourisme
du Jurg, sites touristiques importants,
fédérations de professionnels, services
publics, ...

+ 80 visiteurs
+ DE 53 100

DOCUMENTS DIFFUSES
par Jura Tourisme & Attractivité

Dont 26 850 cartes touristiques en Fr/Gb
7 000 Cartes en Allemand/Néerlandais,
6 000 cartes Vélo
10 000 Magazine Jura Fr
2 000 Magazine Jura Gb
1600 Magazine Jura D

Ce forum, organisé sous forme de bourse déchange de documentation,
est l'occasion de rencontrer les professionnels du tourisme jurassiens :
Offices de tourisme, hébergeurs et prestataires de loisirs. Elle permet aux
prestataires touristiques de collecter la documentation touristique et de
rencontrer les professionnels du tourisme du JURA.

LAl g L= TR tom

Cette année, 4 groupes de travail ont été ouverts par le propriétaire de meublé et les acteurs ressources (OT,
relais territorial a la demande des offices de tourisme : ADTA, Centre des impdts...). Cet atelier est directement
e Ungroupe de travail sur le label Destination relié a celui sur la Loi Le Meur et se poursuivra en 2026.
d’excellence e Un groupe de travail a échangé sur la valorisation des
e Ungroupe sur la mise en place des conséquences de sites naturels de baignade dans le Jura et les bons
la Loi Le Meur afin de permettre aux offices de tou- gestes a mettre en pratique au bord des lacs et rivieres.
risme d’échanger sur ces sujets et de mutualiser leur Un document d’information en version numérique a été
réflexion. créé pour été.

e Ungroupe de travail sur la rédaction d’un document
a destination des secrétaires de Mairie afin de
les informer sur la marche a suivre a l'accueil d’un
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Une journée d’échange a été organisée pour les membres des offices de tourisme. Lobjectif de ces journées de rencontre est
permettre aux salariés des offices de tourisme de rencontrer leurs homologues sur les autres territoires et de pouvoir échange

sur leurs bonnes pratiques. Naturels de Franche-Comté.
Cette année, la thématique de l'eau a amené les

participants a visiter la tourbiére de la Réserve Naturelle

de Nanchez et de rencontrer les acteurs du Parc naturel

régional du Haut-Jura et le Conservatoire des Espaces

3.9 JUR'AVENTURES

Répondre aux nouvelles attentes et pratiques de loisirs : une
demande accrue de parcours de randonnée plus court et thématisé

Rendre le territoire attractif : Soutenir une offre événementielle
répartie sur lannée afin de désaisonnaliser la fréquentation touristique

Valoriser le tourisme de savoir-faire li¢ aux entreprises et/ou aux filiéres
économiques, agricoles emblématiques : une forte demande pour les visites
d’entreprise

Valoriser les sites patrimoniaux remarquables

Sensibiliser sur la protection environnementale

sa 4¢ saison, la création de parcours ludiques | Nombre de parcours 52 38

thématiques pour les vacances de printemps. dont 14 événementiels | dont 8 événementiels
Ainsi, JURAVENTURES propose des parcours sur

3 saisons : Printemps, été, Automne. Téléchargement de 6924 4253
lapplication 18 par jour 12 par jour
Téléchargement des 7 448 5815
parcours

Un parcours inédit, au Domaine de

Chalain, a été réalisé en partenariat

avec les Espaces Naturels Sensibles S

et Jura Musées : ils intégrent réalité NikEmOE
. S FEliam

augmentée et guide virtuel.

52 JUR'AVENTURES

14 aventures événementiels

10 structures partenaires :
Grand Dole

Cceur du Jura

Bresse Haute Seille
Champagnole Nozeroy Jura
Grandvalliere

Arcade Morez

Haut-Jura Saint-Claude

Fort Saint-André

Conseil départemental : Jura
Musée, ENS...

«  Val d’Amour -> Nouveau Q} Hﬂl d'nmuurl

partenalre CLATEN=NAURS o commuras

1 14 NOUVEAUX PARCOURS

1 O STRUCTURES
PARTENAIRES




310 RANDONNEE/ECHAPPEE I

JURASSIENNE Uéchappee
JURASSIENNE

Créée en 2013, LEchappée Jurassienne longue de 350 km se compose de 20 .
étapes a parcourir pour découvrir le massif du Jura d’Ouest en Est. Etendard du ’—‘
slow tourisme, LEchappée Jurassienne fédére deux pays, 11 collectivités et 16 sites _
naturels et culturels incontournables afin de développer une offre touristique 4

saisons autour des activités de pleine nature. Elle est accessible a pied depuis 2013 et

en VTT depuis 2021. Organisation de 2 comités d’itinérance avec les EPCI, Office de

Tourismes partenaires et hébergeurs.

Envoi d’une newsletter commerciale dédiée a
UEchappée Jurassienne avec une offre promo sur les

Aprés 3 ans de test pour la version VTT du parcours de séjours (-10%) le 20 mars 2025.

I'Echappée Jurassienne, nous avons fait le choix d'officialiser ce

arcours et le rendre visible aupres des pratiquants par : 47 21 3
> L STenere e e Spes Sos pratens DESTINATAIRES
¢ La création d’un balisage spécifique et sa mise en place sur
le tracé VTT avec l'association de la Forestiere 19 866 0
¢ Lacréation d’un guide VTT spécifique a l'itinéraire avec OUVERTURES (42,07%)
Lo, 3 122
« La mise en place de 3 panneaux au départ de Dole et CLICS (6,61%)
Lons-le-Saunier et a l'arrivée a Saint-Claude pour valoriser
UEchappée Jurassienne a la fois sur sa version pédestre et sa 6 DEMANDES DE DEVIS
version VTT
« Contractualiser avec la FFC pour intégrer 'Echappée 4
Jurassienne dans la liste des Grandes Traversées VTT VENTES FERMES POUR

labelisées par la FFC. 8 3 42 €
Mise en place et suivi de l'ensemble de ces actions tout au long

de 'année 2025.
A

—— — . —

(UBchappte darassisrne ¥ 1:

(117 sstusneniny om;:.

e—

« Livret d’appel Echappée Jurassienne avec intégration de tous les séjours —
diffusion sur les salons uniquement

« Création et impression d’un flyers spécial séjours diffusé sur les salons



3 panneaux réalisés en interne, imprimés et posés par Pic
Bois a Dole, Lons-Le-Saunier et Saint-Claude.

L'échappee
JURASSIENNE

n

LITINERAIRE DES
‘GRANDS SITES DU JURA
o APIED, VITETVTTAE

WWW.ECHAPPEE-JURASSIENNE.COM L

e RandoZone : Rédaction et intégration d’un article sur
le site Internet exclusivement pour la version pédestre
— illustration de photos et road book + renvoi vers notre
site web.

e OutdoorActive : Dans le cadre du partenariat avec
Outdooractive pour jura-outdoor, mise a jour des
contenus et création d’un article sur 'Echappée
Jurassienne + renvoi vers notre site web.

¢ AltitudeRando : Dans le cadre du partenariat avec
le CRT, rédaction et intégration d’un article sur le
site Internet exclusivement sur la version pédestre -
illustration de photos et road book + renvoi vers notre
site web.

Cette année, la nouveauté concerne I'Echappée Jurassienne

VTT qui concentre l'essentiel du travail.

La communication autour de litinéraire est largement

maintenue, notamment :

e Lastratégie de notoriété avec un travail de partenariat
important avec les sites de référence (Chilowé,
Randozone, Outdooractive...)

e Une promotion de litinéraire a travers une newsletter
dédiée & 'Echappée jurassienne et des opérations
terrains avec le salon Destination Nature de Paris, le
salon du randonneur de Lyon et un partenariat avec la

Spécialiste de la micro-aventure pres de chez soj, le
média Chilowé est venu dans le Jura a la fin du mois
d’aout 2024 entre Morbier et Saint-Claude. Suite a cette
immersion ayant permis la réalisation de photo, vidéo
et d’un article type blog sur le site, ces derniers ont été
diffusés le 27 mars 2025 a travers :

¢ Un article dans la newsletter du 27 mars :
472 472 ouvertures — 290 clics sur larticle

¢ Un post Instagram : 80 072 impressions
¢ Un post Facebook : 424 360 impressions

¢ La mise en ligne d’un article
chilowe.com/articles/topo-rando-jura/

« Mise & jour des contenus du site internet Echappée
Jurassienne

e Mise en ligne et création de nouveaux contenus pour
alimenter la rubrique « idées randos by Echappée
Jurassienne » avec notamment une randonnée de 3
jours sur le Haut-Jura.

Nombre de visiteurs 62 872 47948 | +3113 %
Nombre de visites 122439 | 99227 |+2339 %
Nombre de pages vues | 334988 | 296041 |+1316%
Taux d’engagement 66.8 % 6859 % | -2.6%

Les chiffres sont en hausse par rapport a 2024. A noter une
petite baisse du taux d'engagement.

Mad Jacques permettant de booster les ventes.

e Poursuite de la diversification des offres avec
notamment l'intégration d’'une nouvelle boucle
itinérante dans le Haut-Jura.

e Une relation avec Nyon Région Tourisme renforcée avec
notamment une présence sur le salon du randonneur
de Lyon cette année et des mises en relation réguliéres
pour la valorisation de litinéraire.




39 RESERVATIONS POUR

18¢ édition du séjour de randonnée pédestre LAutomnale co-construit 1 8 41 1 €

avec le Comité de Randonnée du Jura

Groupe hébergé a la Maison Trémontagne de Prénovel Nanchez pendant 4 56
jours du 02 au 05/10/2025. RANDONNEURS

AGCUEILLIS

3.11 CARTOGUIDES DE RANDONNEE

2 mises a jour de cartoguide : Jura Tourisme & Attractivité
a accompagné, en collaboration avec le Département, les ; COLLECTION
communautés de communes Terre d’Emeraude et Haut- | DES

Jura Saint-Claude. CARTOGUIDES

Cela porte donc a 7 les éditions ayant moins de 2 ans. Les
derniéres a mettre a jour sont celles de Bresse Haute Seille,
ECLA et Porte du Jura-Sud Revermont.

AN BIVERMONT 84
e )

ey

HAUT - JURA
SAINT- CLAUDE
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3.12 FILIERE OUTDOOR

Lancé en 2022 : Jura-outdoor, site internet et
application mobile entierement gratuite propose
une offre de parcours 4 saisons officiels, balisés
et mis a jour réguliéerement dans tout le Jura.
Loutil qui s’étoffe et évolue au fil des années
offre aujourd’hui en 2025 :

e Plus de 700 parcours 4 saisons comprenant les activités
hivernales comme la raquette et le ski de fond en plus
de larandonnée, VTT, Vélo, trail... grace a une connexion

aux plateformes Géotrek du département du Jura, du Y E!H- B BRATLI
Parc naturel Régional du Haut-Jura et de I'Espace Nordic N o ESAre e Tl
Jurassien. T - ' |.'-,:|Hr:E.=.:'.IH

Vos plus belles balades
dans le Jura

STATS JURA-OUTDOOR.COM
DU 01/01/25 AU 31/12/25
150 696 4 523
VISITES (+59,3%) TELECHARGEMENTS
PDF OU GPX (+22,3 %)
415 315 23 544
PAGES VUES (+39,7%) LIENS SORTANTS (+38,9 %)

3.13 VELO ET RANDONNEE PEDESTRE

Réalisation d’'une vidéo en 2 formats pour valoriser la voie de
la Bresse Jurassienne en famille

Tournage réalisé en juillet, en lien avec les territoires traversés,
pour leur mise en valeur (ECLA, Bresse Haute Seille, Plain Juras-
sienne, Grand Dole)

OBJECTIF : Valoriser les infrastructures de type véloroutes et voie-
verte du département a travers la création de contenus vidéo
immersifs.



Mise a jour et évolution d’une carte d’appel vélo avec 'ensemble de l'offre vélo du Jura (Voies
vertes + cyclo + VTT).

15 000 exemplaires.

R O R
[ A L]

Mise a jour du Cartoguide Vélo 2025 - impression début 2026 a 3 000 exemplaires.
Document vendu incluant lensemble de Uoffre vélo et voie verte du Jura sur fond 100 000,

-
o

" LE JURA

3.14 DECIBELLES DATA  décibelles

o Systeme d'information touristique régional « Décibelles Accueil Vélo, Tourisme & Handicap, Vignobles &
Data » Découvertes, Hébergements Péche, marque Valeur

o Positionnement en tant que coordinateur Parc, classements Atout France
départemental du projet, participation aux comités e Participation aux comités techniques concernant les
techniques, comités de pilotage, en lien avec le CRT et remontées de problemes techniques, demandes des
les ADT de la Région et accompagnement des offices offices, évolution de l'outil, demandes au COTECH
de tourisme. Travail en lien régulier avec le CRT pour la d’évolution ou ajout de critéres communs, exemple :
stratégie et les questions techniques. critere nombre de nuitées minimum pour les

e Support et assistance aux offices sur l'outil (mail, hébergements locatifs

téléphone, visio)
o Création, gestion des comptes et accés, profils de droit e  Formation et accompagnement des nouveaux arrivants

des utilisateurs. 23 comptes créés sur 'année. ou points de mise a niveau avec les offices de tourisme
e Adaptation des flux de syndication et des critéres (téléphone ou par visio) :
personnalisés pour les offices de tourisme St Claude, e OT Hauts de Bienne : 1 personne

Grandvaux, Hauts de Bienne, Coeur du Jura.

e Préparation des flux agenda pour sites internet de la
Caborde, de 'EPCI Bresse Haute Seille et du Pays du
haut Jura

e Import de fiches commerces pour Office de Commerce
et de Artisanat (OCA) Ceeur du Jura

e Mise a jour réguliere des informations de labels et
de classements, exemples : mise a jour des labellisés

OT Terre d’Emeraude : 2 personnes

OT Jurabsolu/Office de commerce : 1 personne

OT Porte du Jura : 3 personnes

OT Coeur du Jura/Office de commerce : 1 personne
OT Dole : 4 personnes

CC BHS : 3 personnes

CIVJ : 2 personnes




A VALORISER LATTRACTIVITE
DU JURA SUR LE PLAN
ECONOMIOUE, TOURISTIQOUE
ET RESIDENTIEL
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4.1 OBJECTIFS ET MARCHES

Le plan d’actions déployé en 2025 traduit concretement la stratégie de développement
touristique, désormais intégrée a une démarche globale d’attractivité du Jura. Il positionne
le tourisme comme un levier structurant au service du rayonnement de la destination, de son

cccc

LES OBJECTIFS MARKETING

. ACCROITRE LA NOTORIETE ET L'IMAGE DU « ENRICHIR LU'IMAGE DE LA DESTINATION
JURA SUR LE PLAN ECONOMIQUE notamment a travers nos filieres d’excellence

(outdoor, oenotourisme, thermalisme, savoir-faire,
culture et patrimoine, économie ...).

DEVELOPPER LA NOTORIETE DE LA
DESTINATION JURA 4 SAISONS a véchelle . GENERER DES RETOMBEES ECONOMIQUES
nationale et européenne (Pays limitrophes Nord et Est) DIRECTES ET INDIRECTES sur le territoire

MARCHES GEOGRAPHIOUES DE CONOQUETE ET FIDELISATION
CIBLES POUR LE TOURISME

MARCHE PRIORITAIRE : MARCHES SECONDAIRES

LA GRANDE pROX"V"Té (||'|30 DE ROUTE) Tle-de-France et Haut de France (en partenariat avec CRT BFC)
Lyon, Dijon, Strasbourg, Mulhouse, Macon, Chalon-sur- .

Sabne, Colmar... MARCHES ETRANGERS

Suisse, Belgique (en partenariat avec le CRT BFC)




LES CIBLES

Nouvel actif
potentiel et
étudiant

Couple en
quéte de
détente

Habitant du
Jura

2 CAMPAGNES « SAISON » MULTICANAL

printemps-été + hiver

1 KIT DE COMMUNIGATION JURA : magazine de

destination, carte touristique, affiches, vidéos Jura

DES PLANS D’ACTIONS SPECIFIOUES POUR
DEVELOPPER LES FILIERES D'EXCELLENCE

(oenotourisme et art de vivre, outdoor et Echappée
Jurassienne, thermalisme...)

1STRATEGIE DE RELATIONS PRESSE ET DES
ACCUEILS DE JOURNALISTES ET D'INFLUENCEURS :

France 2, M6, Femme actuelle...

Amateur de
nature et de
sport

CIBLES
TYPES

(PERSONNAS)

o Cibles prioritaires

UNE ANNEE REALISEE AUTOUR DE GRANDS CHANTIERS

DES OPERATIONS DE PROMOTION SUR LES
SALONS ET EVENEMENTS : Coupe du monde de

ski aux Rousses, Salon de l'agriculture, Salon du
randonneur de Lyon...

1BOURSE TOURISTIQUE avant la saison d’été et

des tournées de diffusion

PLUSIEURS EVENEMENTS D'INTERET
DEPARTEMENTAL: Ceps d’Or, Soirée de 'économie




4.2 CHIFFRES CLES 2025

[~
WWW.JURA-TOURISM.COM °
[~
3.5 M visites
7.2 M pages vues PHOTOTHEQUE
Taux d’engagement 60% \"DEOTHEQUE
5 . 16 970 photos dans la —
Retombées prestataires : photothéque 186 000 éditions éditées =—. B
3.8k prises de contact 100 vidéos par Jura Tourisme & -

Attractivité (165 000 en 2024)

189K clics vers sites web des prestataires 21l ven 2
165 000 éditions diffusées

28k demandes de n° de téléphone

WWW.CDT-JURA.FR

11 098 visites
N

S

Salon destination Nature de Paris

e Salon de lAgriculture a Paris
14 M de personnes atteintes  Partenariat Youtubeur MX « Salon du randonneur de Lyon
Facebook : 124k abonnés test : 1 vidéo 35 min . Sa!on SITV Eie Colmar
Facebook EJ : 28k abonnés + 24 teaser de 30 sec : 353.3k » Foire de Chalons-en-Champagne
Instagram : 46k abonnés e
Tiktok : 1.3k abonnés
Youtube : 1.2 k abonnés e Coupe du monde de ski nordique

e Record de la plus grande fondue JuraFlore

e Rendez-vous de ['Aventure

o e Mad Jacques a Saint-Claude

e Tour du Jura Cycliste

e Week-end Gourmand du Chat Perché

e Centre international d’arbitrage de Paris

2 CAMPAGNES MIX-MARKETING — ;
HIVER F

Campagne digitale du 7 novembre 2025 au 9 février 2026 " g RELATIONS PRESSE

Un partenariat avec Paris ZigZag — 297 000 impressions 8 communiqués et dossiers de
2 opérations street marketing de 3 jours dans les rues de Dijon (27 presse

au 29 /11) et Beaune (4 au 6/12) . L.,
Un dossier de 4 pages dans le magazine MK Sport de l'hiver 12 Accueils presse réalisés

100 000 lecteurs 570 parutions obtenues
Campagne d’affichage de 102 écrans dans les rues de Paris du 28 946 millions « d’occasions d’étre
au 7 décembre vu-entendu »

PRINTEMPS-ETE 5.8 millions € d’équivalence

Campagne digitale du 12 mars au 31 ao0t pilotée en interne publicitaire
Une campagne TV segmentée et replay sur France TV du 7 au 27

avril ciblé sur lAlsace

Publi de 6 pages sur Désirs de Voyages (avril)

Campagne Radios sur Lyon (NRJ + Nostalgie + Chérie FM) du 14

avril au 13 juin

Une opération street marketing dans Strasbourg du 11 au 13 avril




4.3 COMMUNICATION GENERIOUE
DESTINATION JURA

La stratégie de communication de Jura Tourisme & Attractivité s’articule autour de
plusieurs piliers, notamment : les éditions, les campagnes thématiques, la création de
contenus textes, photos, vidéos, les réseaux sociaux, le web, les relations presse et les
opérations terrain et salons.

50 000 EX

JURA LE MAGAZINE N°8
39 000 ex en Francais
6 000 ex en Allemand
5 000 ex en Anglais
en version numérique pour le néerlandais
94 Pages

20 000 EX

L'ESSENTIEL EST ICI

20 000 ex en Francais
Nouveauté 2025 — Brochure d’appel et
de séduction destinée aux personnes qui

1 O 0 0 O 0 E X ne connaissent pas encore le Jura.

CARTE TOURISTIQUE JURA
84 000 ex en francais/anglais BRQCHURE
et 16 000 ex en allemand/néerlandais SEJ O U RS

Au recto, carte touristique du département présentant Principal support de
les sites et activités, les 4 zones touristiques (RIS), les romotign rirpw)tpde loffre
coordonnées des Offices de Tourisme et P pl l .
les bons gestes du tri. commerclaie, a \./er:_swn
Au verso, la carte présente 'offre oenotouristique diOnQOSuT/EZEiTéIFofrs
et la carte du Vignoble J
groupes.

Mailing organisé en mars
2025 pour diffuser la
brochure aupres de 540
contacts groupes fran-
Gais et suisses.

™ 'y

yEuRINT H;'i,
rens wF

T ""‘

Le magazine corédigé et cofinancé par le Département
et les Communautés de Communes/Offices de Tourisme,
confirme son réle essentiel en tant qu'outil d’attractivité
touristique et résidentielle.

Fruit d’une réalisation collective, ce magazine est

114934 €

devenu indispensable pour promouvoir et faire MAﬁAZlNE 54 937 € - RECETTES COM COM/OT/FEDE
découvrir le département au fil des saisons, tant DE PECHE 40 000 €

aupres des touristes que des Jurassiens. Il représente

désormais le socle du kit de communication JURA. Ce CARTE TOURISTIQUE 13704 € - PARTICIPATION DE
support fonctionne en paralléle de la carte Touristique. 5000 €DU CIVJ

Petit nouveau dans la collection : Lessentiel est ici. Ce
document a pour vocation I'appel et la séduction.




4.4 COMMUNIGCATION
ATTRAGTIVITE
ECONOMIQUE ET
SAVOIR-FAIRE

collective pour le lancement de la démarche
d’attractivité Jura :
. Diagnostic
« Plan d’action concerté

Création et déploiement de la rubrique vivre et e 3 . LR
entreprendre, véritable guichet unique de Vattractivité. . _— .~ "

N . L L T =

Club'des Ambassadeurs
du Jura

. Ham
e T

=y
Travailler, Entreprendre] ! .
Etudier Vivre dans le Jura : Infos pratiques

. o
Actus & inspirations™ g
le webmag de l'attractivité

Découvrir le Jura




Jura Tourisme & Aftractivité
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EXEMPLES DE VIDEOS AU TITRE DE LANNEE 2026

PROMOUVOIR L’ATTRACTIVITE

11 VIDEOS PRODUITES

DEPUIS LE DEBUT D'ANNEE [



4.5 ANIMATION DU SITE PORTAIL
WWW.JURA-TOURISM.COM

Les canaux et médias digitaux offrent les meilleurs retours sur investissement. Le portail
Jura Tourisme & Attractivité représente le support de captation des flux de demandes issus
a la fois des campagnes de promotion (web, affiches, radios, relations presse...) sur les
marchés géographiques prioritaires et du trafic quotidien sur les autres marchés (national et
international) grice a un trés bon positionnement dans les moteurs de recherche.

OBJECTIFS : ,
¥ DECLENCHER DES
RESERVATIONS EN LIGNE
RENDRE VISIBLE LA
DESTINATION AUPRES DE
NOS CLIENTS ET PROSPECTS CREER DES CONTACTS
CLIENTS/PRESTATAIRES
SEDUIRE, INFORMER
ET RE-ASSURER ,
GENERER DES DEMANDES
DE SEJOURS ET
D'HEBERGEMENTS
INFORMER SUR L'OFFRE
TOURISTIQUE DISPONIBLE www.jura-tourism.com
I..hl_lll'a =5 T

RELATIONS

PFRESZE
Drssers de Loy

5' -
FGE, TV.. r CAMPAGNE
i e 4 ’ AMMUELLE
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]U Bilan audience jura-tourism.com
ra: Année 202

CTIVITE

TOURIEME & HET | EOMN AVEC TANNER Drecelenis
Objectifs de communication
« Rondrevisible la destination auprés de Notre taux dinteraction reflite
nos clients at prospacts niveau de participation de nos

« Saduire, informer at réassurar WiSItELIrS U jura-tourism.com.

= Ganerer des demandes de séjours et
d'habergemants

« Créer des contacts clients/prestataires

« Déclencher des réservations an ligne

de pages vues
=114

clics sites weah

prestataires

Chiffre marquant
7 20 des visiteurs utilisent leur
sSmaripnone :_:l-:_'i-l_ll' [ | 2L ._.||_EI' natre

SILE WNLErMEaL,




Visites par thématiques
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Visites par rubriques
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35.6%

Wivre le Jura
w A01%

' - L
Ernce moment RESeryar mes
Tla% YACances
7.5




4.6 STRATEGIE DE GONTENUS
REDACTION D’ARTICLES WEB

Création, rédaction mise

a jour de 67 articles sur

le webmagazine dont 16

en partenariat avec les
communautés de communes
pour valoriser la destination et
favoriser les flux touristiques sur
lensemble du territoire. Contenu
diffusé sur le magazine papier, repris
sur le site Internet et poussé sur les
réseaux sociaux.

EXTRAIT

LLTWES & COWFI DL COCAON

WEB
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. PHOTOTHEQUE.CDT-JURA.FR/CDT39/
PHOTOTHEQUE
REPORTAGE PHOTOS
PHOTOGRAPHES/ COMMANDES/ Hiver sans neige => Benjamin Becker
Abbaye de Baume-les-Messieurs => Benjamin Becker
BLOGUEURS SOUS CONTRAT PARTAGES Moto = Benjamin Becker

DE PHOTOS DONT 35 A LA PRESSE

Ski alpin — secteur Les Rousses => Benjamin Becker
Moto => MxTest
PHOTOS Camping => Stéphane et Elisabeth Godin
, Randonnée VTT et pédestre => Lilian Ménétrier
PHOTOS COMMANDEES gt 32 Reportages réalisés en interne par Jura Tourisme
& Attractivité (Salomé Robin)

INDEXEES DANS LA PHOTOTHEQUE

PHOTOTHEQUE
23 676 €

VIDEOTHEQUE
16 551 €




4.7 COMMUNICATION SOCIAL MEDIA
RESEAUX SOCIAUX
FAGEBOOK - INSTAGRAM - TIKTOK

Les réseaux sociaux permettent d’améliorer  DONNER ENVIE AU PROSPECT DEVENIR EN
la e-réputation de la destination, de SEJOUR DANS LE JURA

maintenir une prise de parole réguliéere et EN ETANT PRESENT SUR LES RESEAUX SOCIAUX
surtout d’amplifier la visibilité du Jura tout =~ CHAQUE SEMAINE

en travaillant 'image de la destination en

lien avec notre stratégie de communication.

JURA TOURISMD
& ATTRACTIVITE

7 - VIR
124 K abonnés 0 fﬁ::'s’:g“m
10,7 M personnes
atteintes 28 K abonnés
299 K interactions 2,2 M personnes
- ~N .243 K clics sur atteintes
OJURAToumsmg  Jura-tourism.com ) 39 K interactions
& ATTRACTIVITE 2 K clics sur
46 K abonnés /_/_ \ jura-tourism.com )
558 K personnes -

atteintes

y
63,I7( szt::c:::rns R E S EAU X (Q JURA TOURISMI?
9 jura-tourism.com y s 0 c I A U X & ATTRACTIVITE

1,2 K abonnés

- N 68,5 K vues
JURA TOURISME \_ _J
Q & ATTRACTIVITE
1,3 K abonnés JURA TOURISME
242 K personnes & ATTRACTIVITE
atteintes L .
Création

39 K interactions

2 K clics sur
\_ jura-tourism.com )




FAGEBOOK JURA TOURISME & ATTRACTIVITE - TOP DES PUBLICATION
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587 537 fventzs”
4 388 INTERACTIONS
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v plus
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INSTAGRAM - TOP DES PUBLIGATIONS
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4.8 STRATEGIE DE RELATIONS PRESSE

Les relations presse ont pour objectif principal de valoriser l'image et la notoriété de
la destination Jura auprés des médias et du grand public. En développant des actions
ciblées aupres des journalistes, des influenceurs et des relais d’opinion, Jura Tourisme et
Attractivité vise a :

ses nouveautés, ses événements et
ses prestataires aupres d’une audience large, locale,
nationale et internationale.

afin de susciter leur intérét pour

les richesses du Jura et encourager leur venue sur le

territoire.

(articles, reportages, interviews) qui o
inspirent la confiance et influencent les choix des
futurs visiteurs.

positive, innovante et authentique,
relayée par des prescripteurs

. . . . de confiance.
(presse écrite, digitale,

radio, TV, blogs), au-dela des seuls supports
spécialisés tourisme, pour toucher un public plus
large et diversifié.

12

20 au 21 janvier
7 au 10 février
18 au 21 février
25 au 26 mars

24 Juin
24 et 25 juin
7 au 11 juillet

14 au 15 septembre
15 au 19 septembre
23 au 25 septembre
17 et 18 octobre

19 au 20 octobre

11 marsl
11 avril

8 16 avril

23 avril
2 juillet

3 septembre
8 septembre
4 novembre

Femme Actuelle Jeux Nature
Carnets d’Ailleurs

Magazine Deuzio (Belgique)

France 2 — Télématin

France 2 — Télématin

Mé - Meilleure cuisine régionale
Motoren-toerisme (BE) avec le CRT
Voyage de presse (ALL) avec le CRT
Vijftig & Qualis (NL) avec le CRT

Le Monde du Camping-Car

Voyage de presse (FR) avec le CIVJ
Le Point

DP printemps-été-automne
CP Lauréats Ceps d’Or

CP Journée internationales Tourisme & Handicap

CP Bourse touristique

CP Les incontournables de l'été jurassien

CP Oenotourisme
CP bilan de Uété
DP hiver

a travers une image

Baume les Messieurs + producteurs locaux
Hiver a la Station des Rousses

Hiver a la Station des Rousses

Marc Janin au-dessus de Chalain
Commando Game - Station des Rousses
Dole

Moto dans le Jura

Salins, Poligny, Chateau-Chalon, Lons...
Dole, Poligny, Arbois, Salins-les-Bains
Pays des Lacs

30 ans de TAOC Crémant

Fort des Rousses et Comté

2317 journalistes visés
309 journalistes visés
309 journalistes visés
32 journalistes visés
1272 journalistes visés
1363 journalistes visés
303 journalistes visés
1290 journalistes visés

WWW.CDT-JURA.FR




INDIGATEURS

RETOMBEES PAR TYPE

Presse écrite
36 %

Web
51 %

EQUIVALENCE PUBLICITAIRE

2500K - 2366 328 €
2172 695€

2000K [

1500K

1000 K

1347127 €

500K

Presse
écrite

web

Radio et

RAPPEL : La valorisation média est
utilisée pour contribuer a la mesure
de la rentabilité des actions de
relations presse.

Cest une démarche qui consiste a
calculer la valeur des retombées
presse obtenues par le biais

d'une action de communication
presse. Le principe est daffecter
une valeur a chague retombée en
la comparant au prix de lespace
publicitaire sur ce média ou
support.

Ainsi, si une marque est présente a
l‘écran pendant 30 secondes durant
le journal télévisé, cette retombée
presse peut étre valorisée en
prenant le tarif moyen d'un spot

de 30 secondes avant ou apres le
journal

(La démarche de valorisation média
prend bien s@r en compte leffet
dégressif si la marque est présente
de longues heures, comme
pendant des retransmissions
sportives.)

TV

. Equivalence
Audience pub
Presse Marmiton Le Jura, une région aux saveurs Nov-Déc 5089 247 lecteurs 58 000 €
Gastronomie de caractere 2025 108 801 exemplaires
Presse Le Parisien WE + /2 page sur la péche au lac de mars 2025 | 420570 ex - 3080 40 000 €
Quotidienne | Aujourd’hui en Chalain 360 lecteurs
Nationale France WE
TV Nationale 13h de TF1 3 min 50 sur le Jura autrement janv-25 4 680000 138 450 €
téléspectateurs
TV Nationale | 13h de France 2 6 min 30 sur le Pays d’Arbois mars-25 2 450 000 129 200 €
téléspectateurs
TV Nationale | 13h de France 2 3 min sur la Grande Saline de avr-25 2 450 000 61200 €
Salins-les-Bains téléspectateurs
Presse sport Le Magazine Double page sur le Haut-Jura 22/11/2025 | 2 431000 lecteurs — 9850 €
UEquipe spécial 225 527 ex
Montagne
TV Nationale | France 2 —le 13h | Le 13h en WE : Dole — durée 5 min | 12/09/2025 | 2 200 000 auditeurs | 191880 €
12 sec
TV Nationale | France 2 —le 13h | Le Jura en automne — durée 5 min | 19/11/2025 | 2 200 000 auditeurs | 191880 €
29 sec
Presse Actu Le Point Fort du godit (fort des Rousses) | 20/11/2025 | 1608 000 lecteurs — | 63 000 €
Hebdo 286 751 ex
Presse Le Figaro Loin des foules, circuits blancs 21/11/2025 | 1364 000 lecteurs - 13000 €
Quotidienne | Magazine hedbo | - Traverser le massif du Jura en 383 455 exemplaires
Nationale spécial mode slow

T F 1] 1oParisien | 2



4.9 CAMPAGNE MULTICANALE
PRINTEMPS-ETE

ENTRE LE 12 MARS ET LE 7 JUILLET

Pour la saison printemps-été 2025, un dispositif de communication ambitieux a été déployé
afin de renforcer lattractivité de la destination Jura auprés de nos différentes cibles,

en combinant visibilité nationale et opérations ciblées. Ce dispositif multicanal incluant,
radio, TV, réseaux sociaux, marketing direct, magazine, presse, salons et événements...

vise a renforcer la notoriété et la désirabilité du Jura, en valorisant notamment ses filiéres
d’excellence et son offre commerciale en place de marché.

Les prioritaires de cette Les

campagne sont : «  Famille aventureuse (enfant 6-12 ans)

« Conquérir de nouveaux clients et fidéliser la clientele Passionné de nature et de sport (25 - 45 ans)

existante.
o Mettre en avant la plateforme de réservation «Place «  Senior explorateur (55 ans et +)
de Mgrche». . . L «  Amateur de culture et d’histoire
o Valoriser les séjours thématiques et activités phares
du Jura. « Couple en quéte de détente
« Consolider 'image de la destination a travers ses
filiéres d’excellence et son positionnement. : Lyon,
o Tourisme de nature et sports outdoor. Strasbourg et Colmar + proximité

o CEnotourisme et gastronomie.
o Patrimoine culturel et savoir-faire.
¢ Thermalisme et bien-étre.

«  Augmenter la notoriété de la destination Jura et son National, notamment ile-de-France et Nord-
attractivité résidentielle et touristique. Pas-de-Calais
o Cibler les urbains et péri-urbains en quéte de nature,
de découverte culturelle et de ressourcement.
« Equilibrer les flux touristiques dans le temps et

lespace.
Mars Avril Mai Juin
SOCLE Campagne digitale Campagne digitale

COMMUN Magazine Désir de voyage

Marché France TV Replay
ALSACE . Action street m?rketing !

‘ - Campagne radio NRJ + Chérie FM ! -
Marché | 1

LYON | . Campagne radio Nostalgie
' ' Opérations Halles Bocuse



CAMPAGNE DIGITALE SUR META

e Campagne digitale
#g Printemps / été 2025 oopeta O

IQURISNE ™

22800 € 40k € en 2023
Objectifs de campagne - ey

Valoriser e destination Jura 3 phases de diffusion
Incitar & la comsersion

Promounvoir I'offre de la Piace de Marche Jura " .
Valoriser les séjours thematicues " " r f ! *
Falre connaitre les applications cutdear
Renforcer 1a visibilité das teroires partenaties ==

P | Fhae 3 a3
"

36 M 485 k

d'atfichepe des interactions
publicites

A retenir |

% Les campagnes de notoriété ont généré le plus grand volume daudience, mais aves
un taus de clcs relatvement falble, e qul est cohérent aved leur absectll dexposition,

S EE Les campagnes de conversion affichent des taux de clics et d'interaction
@:Q) | nettement supérieurs, demontrant leur efficacitg pour générer de lengagement et du
G‘r’ trafic qualifie
Pilotage inteme
Wis i els mibeiy trandsll] e
optimiSatians des annories
Resultats 4 perfarmants
Lifficiudte pour deposer des
fonds

G‘ Les campagnes thématigues (thermalisme, minkcrolsiere, e
@ présentent un excellent rapport colt/engagement. oves des
taux dinteracthon eles,



PARTENARIAT MEDIA

PUBLIREPORTAGE DESIRS DE VOYAGES

LEJURA

Livasion dans le Jura, territoire
de nature et de savoir-faire.
Des le printemps, une destination
idéale pour profiter du grand air
ct de terroirs de tradition.

............

L Mesieurs & e Pius Beaux Villages
‘Comé,le dra déplce 525 paysages d une rare inensite.  de France, reconten 'isoire d'un teitore fagomé par
c

Pac  aff
neturel régiondl c Haut-dra, slonné de senters baists, — du
invite & la découverte d'une biodversité exceptionnell

sn
Lescydistes  quepour lafabric
permi

Plus conenpltive. Ia pécte dens b, des microtechniques; de 'arodimentire ou
les rivires lette de champignons en soushois  de hivelerie. L', festivals et manifestations animent
prolongent cete immersion a coai d'une naure intacte. e vilages, prolongeEnt cete amosphére chdeureuse &
Le dra sécat ass par son parimoine architectud,  vivantequifait o e caratéredu ra.

iche cans des villages u cherme singuler. Baumeles-

PARTENARIAT RADIOS

Mise en place d’'une campagne radio avec le groupe NRJ qui regroupe 3 radios :
« Chérie FM Lyon : 3,2% part d’audience sur Lyon

« NRJ Lyon : 3,9% part d’audience sur Lyon

« Nostalgie Lyon : 3,9% part d’audience sur Lyon

UNE CAMPAGNE « JEU ANTENNE » UNE CAMPAGNE « RUBRIOUE CONSEIL »
SUR NOSTALGIE LYON SUR CHERIE FM ET NRJ LYON

Opération du 14 au 19 avril 2 fois 15 jours : du 14 avril au 27 avril et du 31 mai au 13 juin

5 séjours a gagner (1 par jour) aux chalets de Coyron dans Création de 5 spots thématiques de 10 et 40 secondes : activités de
le Jura - offre place de marché pleine nature, cenotourisme et gastronomie, nature, tourisme culturel
42 spots 25 sec (6 spots/jour du samedi au vendredi) et patrimonial et attractivité résidentielle a vocation économique.
valorisant le lot et la destination Jura 140 prises d’'antenne par mois

10 speaks animateur du lundi au vendredi o 120 spots de 10 secondes (teasing)

+ promotion sur les réseaux sociaux de la radio e 20 chroniques de 40 secondes

Soit 7 spots/jour du lundi au vendredi.

N Dhin




Réalisation d’'une campagne TV segmentée live et replay, ciblée sur l'Alsace

aupres des « fan de programme de voyage/évasion », avec diffusion d’'un clip
promotionnel de 20s sur le Jura au printemps/été. E E E Vg == (0

Diffusion du 7 avril au 27 avril (3 semaines) sur 3 leviers de France TV

o« TV té li
e En Sstergg]riinngijrnll3|¥$/ (box internet) francete|EV|8|ons

e En Streaming via le site France.tv (donc sur écran PC, mobile et tablette)

Fan de programme de voyage/évasion

CHIFFRES DE DIFFUSION

1 01 585 IMPRESSIONS TV

SEGMENTEE LIVE

3 0 O 1 93 IMPRESSIONS

VIAIPTV

'..'._,\ ﬁ‘D : 100 O36IMPRESSIONS

e — VIA PC, MOBILE ET TABLETTE

SOIT 501 814

IMPRESSIONS AVEG UN TAUX DE
COMPLETION (publicité vue en intégralité)

95.8%




ACTION STREET MARRKETING STRASBOURG

Réalisation d’'une opération dans les rues de la ville de Strasbourg du
vendredi 11 au dimanche 13 avril.

OBJECTIFS :

e Augmentation de la notoriété du Jura a Strasbourg
e Augmentation de la fréquentation des Strasbourgeois dans le Jura

DISPOSITIF:

Deux animateurs sont allés a la rencontre des passants afin de leur dis-

tribuer des flyers et de les inciter a se renseigner sur le Jura et a venir le

découvrir, grace aux actions suivantes :

e Distribution de la doc d’appel Jura

e Incitation a participer au jeu concours

» Dégustation de Comté sur place e

+ UnVelo Expo modéle Triporteur avec Auvent et Remorque Affichage & & "E
Biface XL personnalisé présenté les attraits touristiques et culturelles
du Jura

PARTICGIPANTS AU JEU
GONCOURS DONT 40% OPTIN

DOCS DIFFUSEES

DE COMTE DEGUSTE

58750 €




4.10 CAMPAGNE MULTICANAL
HIVER 2025 - 2026

Jura Tourisme & Attractivité anime le collectif hiver re-
groupant 7 partenaires :

e Les territoires du Haut-Jura
Champagnole Nozeroy Jura,
Haut-Jura Grandvaux,
Haut-Jura Gorges de la Bienne,
Station des Rousses

¢ Haut-Jura Saint-Claude,
e les Grandes traversées du Jura
e UEspace Nordique Jurassien.

Ce collectif a pour objectif de définir, valider et mettre

en ceuvre une campagne de communication-promotion
co-financée permettant de valoriser I'hiver dans le Jura et
de participer a la réflexion sur 'adaptation du tourisme 4
saisons sur le Haut-Jura.

Validation d’'une campagne hiver mutualisée valorisant

le Haut-Jura avec une communication axée a 70% sur la
neige et les activités s’y afférant et a 30% sur les activités
hors neige et intérieur (musée, gastronomie, art de vivre,

Réalisation d’une campagne d’affichage digitale avec un spot de
10 secondes sur 102 écrans dans les rues de Paris centre avec un
ciblage aupres des CSP+ et des familles.

patrimoine, bien-étre, activité...) et en extérieur (balade et
randonnée, vélo, site naturel...).

Cette campagne cible prioritairement Paris ainsi que les

marchés géographiques de proximité (Cote-d’Or, Sadne-

et-Loire, Haute-Savoie, Isére, Haut Rhin, Bas Rhin) et a pour

objectif:

e Consolider 'image et la notoriété du Jura a travers
ses offres hiver.

e Générer de la demande de réservations sur la desti-
nation pour accroitre les retombées économiques

« Accompagner la transition du Haut-Jura par une
communication sur des activités indoor et outdoor
accessibles avec pas ou peu de neige : balade et ran-
do, vélo, biathlon, musée, art de vivre, patrimoine, ...

+  Promouvoir le Jura comme une destination hiver ou
il y a toujours quelque chose a faire.

1 02 ECRANS DE DIFFUSION

1 SPOT JURA DE 10 SECONDES SUR UNE
BOUGLE D’UNE MINUTE

396 000

DIFFUSIONS DE SPOTS

10 941 640

OCCASIONS D'ETRE VU




UNE CAMPAGNE DIGITALE HIVER 07/11/2025 AU 09/02/2026

DE PERSONNES ATTEINTES

D’AFFICHAGE DES PUBLICITES

INTERACTIONS

CLICS VERS JURA-TOURISM.COM

Explaiter le made carrouse! pour valonser |a
destination en mode story telling dexpériences

—
LEnternaute est incité 3 swipar =
contenu faversant l'engagement
dans la découverte du messzge,

e i - W

Dicouvmes be jura en hiver | Hibel oosy, gites
e fhalets, chimbres dhiqes | edrvig volre
e b il JE5 dujourdhi !

iy Feea [ Comessim v Parisges




Pour appuyer notre campagne d’affichage sur Paris et notre campagne digitale, nous avons fait le choix de faire un partenariat avec
le média 100% digital Paris ZigZag. Un média ayant une communauté trés importante d’urbains de plus d’un million d’abonnés
(Facebook, instagram, X...) dont 75% de parisiens entre 25 et 45 ans. Et un site internet qui enregistre plus de 7 millions de visites

par mois.

DISPOSITIF MIS EN PLACE ET RESULTATS

Rédaction d’un article dédié a la destination Jura en hiver
¢ Relais de l'article dans la newsletter hebdomadaire :

53 880 ouvertures — 20.54% taux de clics

o 1story Instagram qui partage l‘article avec un visuel le 09/12/25

17 400 impressions

o 1post Instragram avec plusieurs visuels le 05/01/26 -

48 322 impressions — 164 interactions

+ 1post Facebook qui partage larticle le 27/01/26 -

231 55T impressions — 2 750 interactions

SOIT 297 273 IMPRESSIONS

17 765 VISITES SUR L'ARTICLES

2 948 INTERACTIONS

Pour avoir un impact encore plus important en

proximité et appuyer notre campagne digitale.

Nous avons réalisé 2 opérations street marketing

dans les rues des centres villes de Dijon (27 au

29 novembre) et de Beaune (4 au 6 décembre)

afin d’appuyer la notoriété de la destination Jura,

informer sur loffre et la proximité, animer et

distribuer nos éditions.

¢ 1VELO EXPO aux couleurs du Jura

¢ 1message a faire passer : « Jura. Nature,
activités, gastronomie et patrimoine a 1h30
seulement »

o Réalisation d’une documentation pour
l'opération — 2 000 exemplaires

¢ 2 animateurs qualifiés, briefés et 1 manager de
lopération

¢ Affichage Velo Expo pour une visibilité
originale et mobile en ville

o Animation avec une roue de la chance et

Prbiication de Parls Doley »

Dpet soncBone, rRage pttcseanes of 1ation Tl b Vieoe 20— e
et mlwnni daw » s

interaction de l'audience

Distribution de 2 000 documents et de 4 kg J ara
de Comté e NE]
Organisation d’un jeu-concours avec 200 ;/l,ﬂ//

participants

Laudience montre un vif intérét pour
l'animation Jura Tourisme a vélo et nous le fait
savoir par des remarques agréables

Forte interaction, beaucoup de questions
posées sur la destination et les activités. Les
questions posées révelent une connaissance
du territoire et une envie de se rendre a
nouveau dans le Jura

Lobjectif d'information et d'attractivité
fonctionne trés bien




PARTENARIAT MEDIA MK SPORT ET MOKA MAG

Mise en place d’'un partenariat avec MK sport et Moka Mag pour valoriser d’une part la
destination a travers les activités nordiques et de 'autre les activités hors neige.
Rédaction d’un dossier de 4 pages avec comme fil conducteur Quentin Fillon Maillet et 2
accompagnateurs en montagne qui parlent du Jura en hiver.

kb
LT s,

TERRITOIRE D'EVASION
NORDIQUE

Ici, Phiver impose son rythme. Le
silence, la neige, les foréts de sapins.
Dans le Haut-Jura, P'évasion se vit autant
 dans l'effort que dans la contemplation.
... DeQuentin Fillon Maillet aux
accompagnateurs en montagne, trois
reg toire nordique,
brut et profondément inspirant.

SUR MON VELO,
% SUR MES SKIS, OU SIMPLEMENT
ME BALADER M'APAISE

PROF ’ ’

LES SPOTS PREFERES DE QUENTIN
FILLON MAILLET

+Le ste nordique de Prémanon.
pour Fentrainement

46 PORTER LE NOM

DU JURA SUR MA C. e
EST IMPORTANT, TOUT COMME

AVOIR DES PARTENAIRES

« Les routes sinueuses des lacets de
ncel 2 vélo

+La 6T (Grande Traversée du
fond, vélo ou VTT selon le

“DE CHEZ MOI"”

n skide

ACTIONS COMPLEMENTAIRES

SITV DE COLMAR du 7 au 9 novembre

Stand Jura de 49m? avec 8 partenaires / 2 892 docs diffusées

REDACTION D’UN DOSSIER DE 4 PAGES DANS LE
NUMERO D’HIVER (SORTIE LE 1°* JANVIER) DE MK
SPORT

PAGES

EXEMPLAIRES

LECTEURS

39460 €
RECETTES
PARTENAIRES
8500 €



4.11 SOUTIEN AUX EVENEMENTS -
OPERATIONS DE PROMOTION :
SALONS, FOIRES...

PARTENARIATS - SOUTIEN AUX EVENEMENTS HE}%%%%&

N

PI-\RTENARII-\T AVEG 3 EVENEMENTS

Les Rendez-vous de l'aventure du 19 au 23 mars a Lons-le-Saunier pour valoriser les 2
applications Jura outdoor et Jur’Aventures
« MadJacques du 20 au 22 juin a Saint-Claude pour mettre en avant 'Echappée Jurassienne
¢ Le Week-end gourmand du Chat perché 26 au 28 septembre 2025 a Dole - Pour la valori-
sation de le destination et de la filiére oenotourisme et art de vivre.

LIGNE DES HIRONDELLES - SOUTIEN AUX TERRITOIRES

Soutien aux Office de tourisme le long de la Ligne de Hirondelles : Edition du flyer annuel
valorisant les excursions organisées sur la ligne :

PARTENARIAT STATION DES ROUSSES :

SALONS DESTINATION NATURE DE PARIS
du 13 au 16 mars 2025

Mise en place d’un partenariat avec la Station des

Rousses pour(représenter la destination Jura et VISITEURS
notamment 'Echappée Jurassienne sur le salon
destination Nature sur un stand commun régionnal. EXPOSANTS

PARTENARIAT JUR'ABSOLU : SALON AGORES DE DOLE du 2 au 4 avril
Le salon annuel Agores est le rendez-vous incontournable

des professionnels de la restauration collective engagés

dans la transition alimentaire, réunissant chaque année plus

de 300 participants autour de conférences, ateliers et un FO RU
salon fournisseurs, pour échanger sur les grandes tendances

et innovations du secteur. R L

Rastaur 11#'1 rnllm. rm.- " i
p.l bellgus= h= rritoriale
& savolr=lzirgdes tarritcires

s i (LT P T Sidi W Fid BETEAE B
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COUPE DU MONDE DE SKI AUX ROUSSES du 17 au 19 janvier 2025

SALON DU RANDONNEUR A LYON du 21 au 23 mars 2025

Le salon 2025 en quelques chiffres : Présence de Jura Tourisme & Attractivité avec 8 partenaires :
e 12600 visiteurs (14 092 visiteurs en 2023) o  Office de Tourisme Haut-Jura Saint-Claude

e 97% pour la rando pédestre / 27% pourle ¢«  Champagnole Nozeroy Jura
vélo e Nyon Région Tourisme
e 400 exposants pour 150 stands o Station des Rousses
s o Office de Tourisme Arbois — Poligny — Salins Coeur du Jura (banque
Stand : 36m? (6*6m) ouvert sur 3 cotés avec X gny (bang
e SR partagée)
agencement spécifique. Organisation d’'un jeu ) . . . : .
. ) Comité Interprofessionnel de gestion du Comté / Maison du Comté
concours et de dégustations.
B s Teaiars Pra
2 rearry - g4
Frur e ks prevismgn, bes oarers & BHrechyris o s patersen Sk e B
Charesagn e Mros oy bas Towrame Hee- b Sea-Caarks Trahoe Fldon du Croed 1 bres
Coarmbi | Bl Polgiey S b romain b bech Traruw, Boaa Rogpaor Touwiors © ket ik s Haule
BILAN foprr Village Vacanom Ca Freres b Caz MWoerisno - Hebergamernm e 1onf iout o weckerd 3
Ly s b o dha Flasaboarai ZIGE. LO0OMIas e pgrmiond e |68 BTi0g e Dbt ne ruvoune
notmrerses] ls cerdiornes, LEcheppes kpmwenre, e, =971 e pubhe fmnmen. aombreos. i

e oy B L0 ket pa [ bcomdn Bl R o Les [ThOE sncastars] s ooon offfs ralas

60 CONTACTS QUALIFIES
PAR JOUR

2 510 pocs

DIFFUSES (466 mag/ 895 cartes

390 doc vélo et 259 doc Echappée
Jurassienne)

604 PARTICIPANTS AU
JEU CONCOURS pour 349

ADRESSES OPT'IN

FOIRE DE GHALON EN CHAMPAGNE te 29 aoiit 2025

Stand : 25m? (5*5m) ouvert sur 2 cotés avec agencement
spécifique. Organisation d’un jeu concours et de
dégustations. Présence de Jura Tourisme & Attractivité avec
2 partenaires : le CIVJ (dégustation des Vins du Jura) et
JuraFlore (vente et dégustation de fromages)

BILAN

5 O CONTACTS

météo peu attractive

404 DOCS DIFFUSES




RECORD DE LA PLUS GRANDE FONDUE DU TOUR DU JURA GYCLISTE a Fraisans le 19 avril 2025

MONDE PAR JURAFLORE au Fort des Rousses le 22
février 2025

_—'v?—-"'-

SALON INTERNATIONAL DE LAGRICULTURE A PARIS du 22 février au 2 mars

Présence de Jura Tourisme & Attractivité sur le stand (65m?) Jura du Conseil
départemental au salon de l'agriculture 2025. Premiére édition pour le Jura sur le plus 2
gros salon de France. STAND JURA DE 65 M

En 2025, le SIA a rassemblé 607 503 visiteurs, pres de 4 000 animaux, plus de 1000

exposants sur 16 hectares. 6 825 DOCUMENTS

DIFFUSES SUR 9 JOURS

Présence de Jura Tourisme & Attractivité sur une partie du stand Jura pour la

promotion de la destination a la fois touristique mais aussi a des fins d’attractivité. 574
Pour ce faire, mise en place d’'une grande vitrine des savoir-faire jurassiens permettant PARTICIPANTS
ainsi de valoriser les filieres économiques d'excellence (bois, lunette, plasturgie, jouet, AU JEU CONCOURS DONC 322

métallurgie...). CONTAGTS OPT'IN




SALON INTERNATIONAL DU TOURISME ET DES VOYAGES DE COLMAR du 7 au 9 novembre 2025

Les chiffres :

e 40°%me édition du SITV

e Pres de 300 exposants présents

e 25000 visiteurs attendus pour 17 000
visiteurs présents

e Baisse de fréquentation malgré un
contexte d’édition anniversaire

STAND JURA DE 49 M 2

8 PARTENAIRES

2 89 2 DOGUMENTS

e Entrée payante a 7€ pour les visiteurs DIFFUSES
(+1€ environ par rapport a 2024)

Stand : 49m? ouvert sur 4 cotés avec agencement spécifique.
Organisation d’un jeu concours, de dégustations et mise en place d’une
animation vélo smoothie. Présence de Jura Tourisme & Attractivité avec 8
partenaires

e  Office de Tourisme Haut-Jura Saint-Claude

o Office de Tourisme de la Station des Rousses

¢ Office de Tourisme Haut-Jura Gorges de la Bienne / Morez

o  Office de Tourisme Arbois Poligny Salins Coeur du Jura + Maison du
Comté

Village Vacances Cap France Le Duchet a Prénovel

Cap Mauriana — Gite de groupe a Moirans-en-Montagne

Village Vacances du Chalet de la Haute-Joux a Cerniébaud
Clévacances Jura Franche-Comté

PARTENARIATS D’INFLUENCE

Mise en place d’un partenariat avec le jurassien Pierrick Paget,
youtubeur pour la chaine MXtest, chaine spécialisée dans la
moto touchant un large public avec 638 000 abonnés et plus de
30 millions de vues sur Youtube.

Objectifs : Faire émerger la filiére « moto » avec une premiére
opération de communication sur ce théme réalisé par et avec un
jurassien connu pour la moto sur les réseaux sociaux et notam-
ment Youtube.

Résultats :

o 353.3k vues

e Accueil sur 2 jours dans le Jura partie « sud »

e 1vidéo “grand format” de 30 a 40 minutes diffusé sur You-
tube autour du 15 juin 2025, découverte du Jura en moto
de route : 122k vues — 2000 jaime et 184 commentaires trés
positifs

o 24 réels sur lensemble des réseaux sociaux MX Test
e Youtube Shoorts : 20.4k vues
e Instragram: 132.1k vues
o Tiktok: 19.8k vues
e Facebook: 5% vues




412 BUDGET COMMUNICATION

REPARTITION
DES DEPENSES

Oenotourisme
6%

28 284 €
Campagne
) printemps-été
Echappée Jurassienne 12 %
10 % 58 750 €
46 802 €
Outdoor
4%
21872€
Campagne Hiver
Presse 8 %
8 % 39460 €
38191 € Web Vidéotheque
5% 3% Phototheque
22809 € 16551€ 5%
23 675 €
JurAyentures REPARTITION
(]
4700 € DES RECETTES
Partenariats
Cep d’Or
5%
4000 €
Salons
19 %
15 290 €
Ligne des

Hirondelles 1 %
832 €




413 MISE EN MARCHE / COMMERCIALISATION

OBJECGTIF : renforcer la visibilité de la destination Jura et identifier de nouvelles

opportunités commerciales.

EDUCTOUR DES VOYAGES GIRARDOT
le 25/02/2025 dans le vignoble jurassien
Accueil de l'agence pour consolider le partenariat avec le

service commercial et faire connaitre les belles adresses a
proposer a la clientéle groupe.

- 3 excursions dans le Jura programmées par le
voyagiste en juin et octobre 2025.

WORKSHOP OENO
le 08/04/2025 organisé a Paris par
Bourgogne Franche-Comté Tourisme

Présentation du vignoble du Jura et de loffre
oenotouristique a 30 tour-opérateurs internationaux,
principalement originaires d’Asie et dAmérique.

WORKSHOP DESTINATION GROUPES
le 01/10/2025 a Paris

Promotion des offres d'excursions et de séjours aupres de
150 spécialistes du voyage en groupe.

- 4 devis groupes pour 2027 ont été réalisés a lissue
du workshop.

SALON EPOQU’AUTO
les 07-08-09/11/2025 & Lyon

Participation au grand rendez-vous des passionnés
d’automobiles et de motos anciennes pour la promotion
de nos séjours sur-mesure.

Signature d’un partenariat avec la FFVE (Fédération
Francaise des Véhicules d’Epoque).

RENCONTRES BtoB EXPLORE FRANGE
le 18/11/2025 a Amsterdam

Rencontre de 30 tour-opérateurs néerlandais lors d’un
workshop organisé par Atout France et Bourgogne
Franche-Comté Tourisme.

- Un nouveau partenariat engagé avec le site de
voyage naturetravellab.com pour référencer des
séjours de randonnée.
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DISTRIBUTION / DEPLOIEMENT D*OUTILS D'AIDE A LA VENTE
PLACE DE MARCHE JURA

La distribution des hébergements et autres prestations séches est opérée depuis 2 ans
au travers d’un dispositif de place de marché départementale, permettant d’agréger les
offres touristiques de la destination Jura et de les réserver en ligne sur le portail
jura-tourism.com et les sites des prestataires.

0 Offre de |la Place de marche Jura - hébergements
Agrégation par les passerelles .

; BT S0 T RGO PEAT TR 'H a4}
o
Au 01701726, offre connectée constituée de - Lo
- ?ﬁ'hﬂﬁm:ﬁﬂﬂﬁlFrmnl LA e
= 733 maeublés de la station des Rousses
* 13 campings i o~
& 12 hiétals e T e 1T
» 7 chambres d'hétes dont 5 Gites de France .
» 1 site d'hébargemeants insolites [cabanes du Bajs E Tite [R—
Clair a Hﬂ'l.l:-l'lﬂll N - SR VT e
Darniars etablissements connectas —
» Résidence des Thermes a Lons ——— it
= Camping Huttopia La Plage Blanche & Dunans
*  Camping Le Grand Lac 3 Clairvaux-les-Lacs m.?_EF
Arréts s .
=  Auberge dela Riviere & Foncine le Haut e |
*  Meublés Crinquand secteur Arbois - S
"9
itea B e reservit

#resalys § septec (Umline amenitiz

h
1

' Offre de |a Place de marche Jura - hébergements

Hébergements équipés d"Open pro
au 01,/01/26

Meublés

=  Gite Emilie & 5t Piarre

=  Gite Cinguetrat & Cinguetral-5t Claude
=  Gite Clévacances a Clairvaun-les-Lacs

- Gite D-line & Vieiteur =
*  Chalets Clévacance: du Val de 5aine 8 Foncing le Haut§

= Chalets de Coyron

=  Gite chez la Claire 4 Les Rousses
+  Gite de Mme Verron a Val Suran

LR

Demiers prestataires équipés
= Camping de la Bucle 3 Morbier
+  Hitel Le Gambetta & Lons-Le-Sauniar

LT 1l ey

(R IR e IR L Tk ik

Arrats

s+ Meublés La P*tite Ecurie et Maizan Bleue & Val Suran
*  Gite des Caravottes a Courdaoux

* Gite I'Outo & 5t Pierre




Offre de |la Place de marche Jura — activités de loisirs

Prestataires de loizirs deja equipes

La Maisan du Comté & Poligny

Val mature a Ounans {location canoé-kayak)
JuraPeche & Champagne 5/ Loue (péche)

Prestataires equipes d'addock
Doucier Evasion a Doucier (location VT, VAE)

Unis vars Natura 3 Val Suran (balades et stages
nature et artisanat)

Fédération de péche du Jura (activités péche)

Ferme Leonie a 5t Laurent en Grandvaux {location VAE)
La Vallée des Latkas 3 La Passe [achivites chisns tmmeau]
La Flanerie d*Audrey & Fort du Plasne |balades avec ﬁnes]

SPL Terre et Lacs Bellecin (stages sport nature) Mﬁﬂ

SPL Terre et Lacs Chalain (courses dofentation été] "

Hit the Road a Menotey (location motos) v

Fort 5t Andre 3 Salins-les-Bains (billetterie ewenements) i
Part Lesney Lolsirs (organisation de randonnées) i

Offices de tourisme

OT de Lons-Le-5aunier [visitcs guidées)

OT da Haut-Jura Grandvaux [visites guldées, Svénements) A L
OT Jurabsohu en cours

ABONNEMENTS AUX OUTILS OPEN PRO - ADDOCK

Place de marché Jura

Je ne suis pas équipé{e) pour vendre en ligne

Adherents
offices de tourisme

15 deja equipele)

pour vendee en lgne

Tarif préférentiel

Abonnoment Abannement Abonnement o Ll
0 € 120 € 80 €
b par an
LiwE IVgas B crdrstasdh AR radlig el Hird | B il i ek R PIA S

Résservations an ligre suf
jurs-knumam com et ies
mitms dag OfFmes e
Touiripme pafensines

Min# § u.ra.umlmn
« oLl el g G e
FeAReyalinn nnlr-:n-e

flearrvations en igne s
pira-lourism, S o les
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bucime commisslon sur =g
vantas effedtudas sur jura-
FOusism.oom

HT
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oir a8 ipnies athaiipdes
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T R e o F T e R
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ion Premium : 100 €
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Jura Tourisme & Attractivité fournit aux
REcETTEs 2025 professionnels du tourisme les outils
ABONNEMENTS de réservation d’Alliance Réseaux et les
accompagne dans leur configuration et
2 588 € TTc prise en main.

Loffre devient réservable en ligne :
e Sur le site web du professionnel
e Sur le site jura-tourism.com.

@ planning centralisé

® Réservations temps réel

@ paiement sécurisé

RESULTATS 2025 DE LA PLACE DE MARCHE JURA

Sur jura-tourism.com .
Sur les sites pros

(activités)

Réservations  Volume

confirmées  d’affaires
Réservations Volume
Meublés Gites de France 132 100 154 € fermes d’affaires
Meublés des Rousses 102 58 230 € Stages Bellecin 142 093 €

Autres meublés 83 33870 € Fédération de péche 306 7245 €
Campings 128 52936 € La Vallée des Laikas 158 22890 €
Hétels 43 15 892 € OT Grandvaux m 2761€
Chambres d’hétes 7 2131€ La Flanerie d’Audrey 106 5091€
Visites et activités 8292¢€ Autres activités 4741 €

Total 1008 184 821 €

271505 €

14 476 € HT de commissions sur ventes
(hébergements) facturées au 15/10/2025

Colit 2025 Place de marché
(abonnement Alliance Réseaux)

26 500 € HT / 31800 € TTC Provenance des réservations
=> 1 € investi génére 15 € de (par nombre de transactions)

retombées économiques

Maison du Comté
33,2%

Activités réservées
sur les sites des pros
30%




PRODUCTION DE SEJOURS ET REFERENCEMENT

CREATION DE NOUVEAUX SEJOURS THEMATIQUES

2 séjours groupes mettant en avant les « must » du Jura
ESCAPADES SUR LES ROUTES DU JURA

lw*m”mat)mmltﬂm)

LES TRESORS DU JURA

Apartir do | £ 0 1 par persaane (minimum 20 parsonnes)

MINI-CROISIERE AUTOUR DE DOLE : LUXE ET
SERENITE EN PENICHE PRIVEE

lmkamurm(m cabire deuble)

Déclinaison de séjours rando plus haut de gamme et grand public pour les distributeurs partenaires comme Terres
d’aventure et Decathlon Travel

P e
A pieth
465€

Charme et confort du Haut-Jura

Newrvwaoutsd » France = Sjours » » 40

Norvage réalisaie s a0l 3 octonre
Niveou e B b 5 5

Jura | Beurgogne-Franche-Comié




PARTENARIATS AVEC LES AGENCES DE VOYAGES SPECIALISEES

Référencement de séjours randonnée Echappée Jurassienne auprés d’acteurs majeurs
« Maintien des collaborations avec La Pélerine et Espace Evasion
6 séjours itinérants vendus en 2025 pour 17 747 € (+17%)

« Mise en ligne d’offres itinérantes et en étoile

a? DECATHLON Travel sur les plateformes de Terres d’aventure et de
Décathlon Travel

Premiers résultats encourageants :

6 séjours de 5 jours/4 nuits vendus par Terres

d’aventure pour 5 832 €

3 séjours de 4 jours/3 nuits vendus par

Decathlon pour 2 976 €

Forte progression des ventes (x4) réalisées par 'agence oenotouristique
Vinotrip
22 week-ends Vins et Gastronomie vendus en 2025

RESULTATS DES VENTES 2025 DES SERVICES DE RESERVATION

ACTIVITE Evolution

Dossiers réalisés par les Service Gites de France +35,3 %

services réservation » T
(réservation, devis et options Séjours individuels 1773 +34,2 %

non confirmées, annulations)

Séjours groupes 106 +191%

total 10 975 +35%

Nombre de Volume Ev/2024
contrats d’affaires

Gites de France 5901687 €

+34,2 %

Séjours Individuels 690 448 490 € +15,3 % S W G Y. i
dont thermalisme 494 269 271 € STV T
dont EJ 59 89 405 €

Séjours groupes 44 179 966 € -38,8 %

Total 6530143 €
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PRESIDENTE

Sandra HAHLEN, Conseillere
départementale du Canton de Mont-sous-
Vaudrey — Administrateur de droit

BUREAU
Sébastien BENOIT GUYOD,

vice président du bureau, Conseiller
Départemental du Canton de Hauts-de-
Bienne — Administrateur de droit

Jean-Baptiste GAGNOUX, vice
président du bureau, Vice-président en
charge des colleges, de l'éducation, des
archives départementales, du souvenir et devoir
de mémoire, Conseiller Départemental du
Canton Dole 1- Administrateur de droit

Franck DAVID, vice président du
bureau, Vice-président en charge des
Ressources et patrimoine naturels, eau,
agriculture, forét, laboratoire, Conseiller
Départemental du Canton d’Authume -
Administrateur de droit

Nelly DURANDOT, secrétaire,

Conseillere Départementale du Canton de Saint
Lupicin - Administrateur de droit

Jean-Pierre COSTENTIN, Trésorier,

Président Camping Jura et représentant
'Hotellerie de Plein Air - Administrateur de droit

Patrick FRANCHINI, Trésorier adjoint,
Président UMIH 39 - Administrateur de droit

Pierre-Emmanuel BERTHET,
Représentant le Président de la Chambre
de Commerce et d’'Industrie du Jura -
Administrateur de droit

Thierry BONNOT, Président du CIVJ,

représentant la filiere oenotourisme

Denis CONTE, Président des Gites de
France du Jura - Administrateur de droit

Gilles TONNAIRE, Président Clévacances

Franche-Comté - Administrateur de droit

CONSEIL D’ADMINISTRATION
Philippe ANTOINE, Conseiller

Départementale du Canton de Bletterans -
Administrateur de droit

Gilbert BLONDEAU, Conseiller
départemental du Canton de Saint-Laurent-
en-Grandvaux - Administrateur de droit

Christian BUCHOT, consciller

départemental du Canton de Saint-Amour -
Administrateur de droit

Catherine CHAMBARD, conseillere

départementale du Canton de Saint-Claude -
Administrateur de droit

Marie-Christine CHAUVIN,

Conseillere départementale du Canton
d’Arbois - Administrateur de droit

Géréme FASSENET, Président du

Département du Jura, Conseiller départemental

du canton de Mont-sous-Vaudrey

Florence GAY, Conseillere
départementale du Canton de Tavaux -
Administrateur de droit

Florence MAUPOIL, Vice-présidente. en
charge de l'autonomie des personnes agées,
du bien vieillir et du handicap, Conseillere
départementale du canton de Dole?2 -
Administrateur de droit

Christelle MORBOIS, Vice-présidente
en charge de la jeunesse, du sport et de la vie
associative, Conseillere Départementale du
Canton de Poligny - Administrateur de droit

Clément PERNOT, Conseiller

Départemental du Canton de Champagnole,
Sénateur du Jura - Administrateur de droit

Christelle PLATHEY, Conseillére
départementale du Canton de Lons 1-
Administrateur de droit

Philippe PROST, Vice-Président en
charge des finances, moyens généraux,
informatique, fibre et réseaux, des ressources
humaines et l'organisation départementale,
Conseiller départemental du canton de
Moirans-en-Montagne - Administrateur de droit

Yoanna WANCAUWENBERGHE,
Conseillere Départementale du Canton de
Lons 2 - Administrateur de droit

Dominique BONNET, président
Communauté de Communes Arbois Poligny
Salins - Coeur du Jura et représentant la filiere
patrimoine culturel

Michel CETRE, Maire de Salins les Bains et
représentant les activités de loisirs, partenaires

Jean-Michel CHARNU, Représentant de

la Chambre des Métiers - Administrateur de droit

Vincent CHARPENTIER, Membre
de TUNAT Bourgogne Franche-Comté -
représentant les centres de vacances

Delphine GALLOIS, Déléguée par la
Communauté de Communes de la Station
des Rousses et représentant les communes
touristiques

Christian LAGALICE, Président la

Communauté de Communes La Plaine
Jurassienne et représentant les EPCI

Claude MERCIER, Vice-Président
Communauté de Communes Haut-Jura
Saint-Claude, Délégué de I'Office de Tourisme
de Tourisme Haut-Jura Saint-Claude et
représentant les OTSI

Christian NOUVELOT, représentant les

Gites de France Jura - Administrateur de droit

Pascale PECHEUR, Vice-Présidente
Comité Départemental de la Randonnée
Pédestre Jura et délégué, représentant les
activités de loisirs, partenaires

Jacques PECHINOT, Délégué par la
Communauté d’Agglomération du Grand Dole
et représentant les OTSI

Francis PIOT, président Logis du Jura -
Administrateur de droit

Benoit SERMIER, Représentant
la Chambre d’Agriculture du Jura -
Administrateur de droit

Guy VACELET, Vice-Président Espace
Nordique Jurassien et délégué, représentant
les activités de loisirs, partenaires

SUPPLEANT CONSEILLERS
DEPARTEMENTAUX

Thomas BARTHELET, Conseiller

départemental du canton de Lons1

Cyrille BRERO, Vice-président en charge
du retour a l'emploi, de linsertion, 'action
sociale, laide a la pierre, le logement, 'habitat
et la culture, Conseiller départemental du
canton de Lons 2

Danielle BRULEBOIS, Conseillere
départementale du Canton de Bletterans,
Députée du Jura

Séverine CALINON, Vice-présidente,
Conseillere départementale du canton
d’Authumet

Dominique CHALUMEAUX,
vice-président en charge des mobilités et
infrastructures, de la transition énergétique,
Conseiller départemental du canton de Poligny

Stéphane CHAMPANHET, Conseiller

départemental du canton de Dole2

Maryvonne CRETIN-MAITENAZ,
Vice-présidente en charge de l'enfance, la
famille et la santé, Conseillere départementale
du canton de Hauts-de-Bienne

Marie-Christine DALLOZ, Conscillere

départementale du canton de Moirans-en-
Montagne, Députée du Jura

Jean-Michel DAUBIGNEY, Conseiller

départemental du canton de Tavaux.

Jean-Daniel MAIRE, Conseiller
départemental du Canton du Coteaux-du-Lizon

Jean-Louis MILLET, Conseiller
départemental du canton de Saint-Claude

René MOLIN, Conseiller départemental
du canton d’Arbois

Marie-Laure PERRIN, Conseillere
départementale du canton de Saint-Amour

Christine RIOTTE, Conseillére

départementale du canton de Dolel

Eloise SCHNEIDER, Vice-présidente

en charge de la politique aide aux territoires,
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Relais

Territorial

4%
22551€

COMPTES JURA TOURISME &

ATTRACTIVITE CONSOLIDES 2025

COMPTE DE RESULTAT 2025

Guides

CHARGES

Charges externe et plan d'actions
Impots et taxes
Salaires et charges

Dotation

& provisions

Autres charges

Charges financiéres

CHARGES

Kit communication générique
Numérique et digital
Presse et influenceurs

Hiver

Printemps-été-automne
Oenotourisme
Echappée jurassienne
Relais territorial

Salons

Divers & opportunités

PLAN ACTIONS 2025

Echappee
Jurassienne

9 %

46 802 €

Total : 513 245 €

Divers & opportunités 3 %
17 661 €

Salons

1%
58105 €

4272€
1903 297 €
32393 €
953788 €
63717 €
1087 €
1541€

2960095 €

RECETTES

Guides
Prestations et réservations
Subvention départementale

Subventions autres
Cotisations

Autres produits
Produits financiers

RESULTAT

PLAN D'ACTIONS

158 760 €
22 809 €
38191 €
39460 €
80622 €
28 284 €
46 802 €
22551 €
58 105 €
17661 €

Kit communication
générique 31 %

Printemps/été/
Automne 16 %

39 460€

158 760 €

38191€

Départemental

Presse et
influence 7 %

RECETTES
Subvention Départementale
Subventions autres

Partenariats

10912 €
1442 427 €
1380000 €

81043 €

4875€

68 109 €

18337 €

3005703 €
45 608 €

532 000 €
81043 €

84 539 €

RECETTES

Total : 3 005 703 €

Subvention autres

(leader) 3 %
81043 €

Conseil
46 %

Subvention CD Plan
d’action 18 %
532 000 €

Subvention CD

Fonctionnement
28 %
848 000 €

Partenariats 3 %
84 539 €

Prestations,
commissions et
ventes
45%

1368 800 €

Cotisations &
produits divers 3 %

PARSYARS



