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2   MISSIONS DU CDT

LE TOURISME, LEVIER D’ATTRACTIVITÉ ET D’AMÉNAGEMENT DU TERRITOIRE

ÉDITO DU PRÉSIDENT

Avec plus de 9 millions de nuitées en 2022, le Jura retrouve le 
niveau de fréquentation de l’année 2019 grâce notamment 
à la forte présence des clientèles Françaises en progression 
de +9%. Toutes les filières de l’hébergement et des activités 
culturelles et de loisirs auront ainsi pu bénéficier de la 
notoriété du Jura et de son image de destination renforcée 
par le plan marketing.

Contrairement aux années 2020-2021, la fréquentation est 
apparue plus équilibrée et en progression sur les ailes de 
saison tant « printemps » qu’ « automne » favorisant ainsi 
un tourisme mieux intégré. Cela constitue un pilier majeur de 
notre stratégie pour un tourisme durable et éco-responsable.

Une stratégie touristique JURA qui a su anticiper les 
évolutions sociétales pour positionner le JURA au carrefour 
des nouvelles aspirations des Français en matière de 
vacances et de voyage.

Dès 2019, nous avons acté avec les territoires et les 
professionnels de faire évoluer notre marketing territorial 
autour d’un nouveau positionnement et d’une nouvelle 
plateforme d’attractivité valorisant un Jura « dans l’air 
du temps », avant-gardiste alliant modernité, savoir-faire, 
authenticité, ressourcement et grands espaces.

Le Tourisme, vecteur d’image pour le territoire au service 
du cadre de vie des Jurassiens et de la valorisation des 
savoir-faire Made in Jura.

L’action touristique que nous conduisons vise également 
à faire du tourisme un puissant levier d’attractivité, 
d’aménagement du territoire et de valorisation du cadre 
de vie des Jurassiens. Nous n’insistons pas suffisamment 
sur cette facette du Tourisme qui permet aux communes de 
réhabiliter leur patrimoine, de l’entretenir et de créer des 
équipements au service des Jurassiens eux-mêmes.

Pour autant, les défis du secteur du tourisme restent 
considérables : dérèglement climatique, impact sur 
l’environnement d’une fréquentation parfois mal maîtrisée, 
transition numérique et écologique, nouvelles attentes des 
consommateurs, relation touristes-habitants ; ces enjeux 
impliquent de nouvelles impulsions, de nouvelles visions, de 
nouvelles stratégies pour faire émerger des projets innovants 
afin de rendre notre économie compétitive basée sur des 

SOMMAIRE
Les missions et fonctions du CDT  3

Mission d’ingénierie Territoriale  9

Communication touristique Destination Jura  33

Mission Distribution et Commercialisation  61

Bilan financier  70

produits phares adaptés aux attentes des clients.

Les critères quantitatifs ne suffisent pas, il faut prendre en 
compte de nouveaux critères plus qualitatifs (dépenses des 
touristes, effet sur l’image du Jura et son attractivité globale, 
impacts maîtrisés sur l’environnement et le capital Nature…)

C’est dans ce sens que le Département et son « bras armé » 
le CDT avec tous les partenaires, se donnent pour objectif 
de construire un programme d’actions annuel ambitieux et 
équilibré autour d’un tourisme éco-responsable, 4 saisons 
sur l’ensemble des EPCI du territoire « Destination JURA ». 
Il faut faire en sorte également que notre filière puisse 
être un véritable levier pour une politique d’attractivité qui 
bénéficiera à toutes les forces vives (entreprises, activités 
culturelles, sportives, événementielles…). Voilà le sens du 
rapport d’activité 2022.

Au moment où s’intensifie la concurrence entre les territoires 
pour attirer de nouveaux « talents », de « nouvelles 
compétences », l’image positive véhiculée à l’extérieur par le 
tourisme auprès d’une large population donne un attrait, un 
effet de séduction qui valorise le Jura pour son attractivité 
résidentielle et économique.

Tels sont les grands chantiers d’avenir autour desquels il 
convient de se fédérer avec comme perspective un nouveau 
schéma départemental du Tourisme et des loisirs 2022-
2028. Si la période 2019-2022 a été plutôt favorable en 
termes de fréquentation des établissements, les premiers 
signes de « tassement » de la demande se font sentir en 
2023. Rien n’est acquis définitivement ; la concurrence reste 
vive et nous devons réagir et nous adapter en permanence.

Je tiens également en tant que Président à remercier les 
membres du Conseil d’Administration pour leur participation 
à nos réflexions, le personnel du CDT ainsi que les services du 
Département, des EPCI et des Offices de Tourisme qui nous 
accompagnent dans nos réalisations.

Un grand merci au Président Pernot et à l’Assemblée 
Départementale pour leur confiance et leur soutien.

Gérome FASSENET, Président du Comité 
Départemental du Tourisme du Jura
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Outil du Conseil départemental pour le développement 
touristique au service de l’attractivité du Jura et de la 

performance des acteurs

Selon le Code du Tourisme, le CDT est créé à l’initiative du Conseil départemental du Jura pour 
élaborer et mettre en œuvre la politique départementale. Membre du Réseau National ADN 
Tourisme (fédération nationale des CRT - CDT/ADT - OT), reconnu par l’Assemblée des départements de France. 

Il exerce les missions suivantes :

1. Fédérer tous les décideurs et acteurs de 
la filière transversale du tourisme, les 
professionnels, pour porter une vision commune et 
partagée du développement du tourisme dans le Jura 
et de la Destination JURA.

2. Valoriser l’attractivité du Jura par la promotion 
du territoire, de son image, de l’offre et de ces produits 
et filières touristiques.

3. Dynamiser, stimuler l’offre touristique, 
favoriser l’innovation et la qualité, par le conseil, 
l’accompagnement des acteurs pour faire évoluer les 
produits en fonction des attentes du marché et rendre 
plus compétitives les composantes du Produit JURA.

4. Connaître l’offre, agir pour la qualification 
et la structuration des filières / produits, en vue de 
leurs mises en marché.

5. Mesurer, évaluer et analyser l’évolution des 
flux de clientèles, de leur typologie et en assurer un 
suivi et une analyse quantitative et qualitative. Assurer 
la veille marketing.

6. Professionnaliser les acteurs pour faire progresser 
la satisfaction clients, la qualité et l’innovation 
compétitive.

7. Produire et commercialiser l’offre touristique 
du Jura pour faciliter l’accès à l’ensemble des produits 
phares de la Destination.

8. Animer le réseau des Offices de Tourisme en 
tant que Relais Territorial JURA.

#JuraTourisme 

www.jura-tourism.com 

1/ LES MISSIONS ET FONCTIONS DU CDT

Ces missions sont déclinées en termes de 
fonctions et métiers, visant à répondre 
aux besoins d’une politique touristique 
départementale. Ces fonctions / métiers 
 interagissent ensemble en permanence 
pour la mise en œuvre des actions 
dans les domaines de l’ingénierie, de 
la structuration de l’offre touristique, 
production des séjours, promotion / 
marketing, mise en marché et commer-
cialisation. De la qualité au quotidien des 
relations entre ces fonctions dépendent 
directement l’efficacité et l’efficience des 
plans d’actions.

ÉDITO DU PRÉSIDENT
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LE TOURISME EN FRANCE

LEVIER D’ATTRACTIVITÉ, 
D’AMÉNAGEMENT ET SOURCE DE RETOMBÉES
ÉCONOMIQUES POUR LES TERRITOIRES1

LE TOURISME 
C’EST «L’ALLIÉ ET LE LEVIER 

D’ATTRACTIVITÉ DES 
TERRITOIRES»

DE L’IMAGE POSITIVE 
ET SÉDUISANTE POUR 

FAIRE RAYONNER 
LE JURA, 

DE LA COMPÉTITIVITÉ 
TOURISTIQUE 

ESSENTIELLEMENT, 

DE L’ATTRACTIVITÉ 
ÉCONOMIQUE ET 
RÉSIDENTIELLE.

LA STRATÉGIE TOURISTIQUE
CONSISTE À GÉNÉRER

DÉMARCHE D’ATTRACTIVITÉ TOURISTIQUE JURA
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La mise en œuvre collaborative du plan marketing JURA

LE TOURISME, c’est la valorisation du cadre de vie, 
de la qualité de vie et des savoir-faire. 

Marque ombrelle  JURA

Marques partenaires :  

Marque territoire

Grands sites et activités Outdoor 

Campagne Hiver/Campagne Printemps

Gastronomie, oenotourisme et art de vivre

Patrimoine, culture

Évènements

Web

Réseaux sociaux

Radio- TV

Médias presse et influenceurs

MULTIMARQUES

MULTIFILIÈRES + 
CAMPAGNES SAISONS

MULTIMÉDIAS

POUR

UNE PLATEFORME D’ATTRACTIVITÉ

NOUVEAU DÉFI DES TERRITOIRES
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Un PLAN MARKETING JURA : Une « chaîne de valeurs »
au service du développement touristique JURA à partir d’une gamme de services pluridisciplinaires

La vocation de cette plateforme vise à favoriser un travail collectif de la 
promotion globale du Jura entre acteurs publics et acteurs privés.

ACCOMPAGNER LES TERRITOIRES ET LES 
PROFESSIONNELS DU TOURISME : 

Assistance technique pour études et schémas locaux du tourisme (AMO), 
Aides à la labélisation et à la qualification de l’offre (Classements, Vignobles 

& Découvertes, Qualité Tourisme, Accueil Vélo, Échappée Jurassienne...), 
Accompagnements et Conseils aux porteurs de projet, Études d’opportunités de 
projets, Programme de formations, Création d’outils dédiés aux professionnels.

www.cdt-jura.fr
Intervention dans le cadre de l’Agence d’Ingénierie Départementale

UN 
MARKETING 

À 360° 
AVEC UNE VISION 

PROSPECTS-CLIENTS
Ingénierie / Qualification de l’offre  

Communication / Promotion
Commercialisation / Mise en marché

en partenariat avec le 
Département, les EPCI, la 

Région et le CRT BFC

OBSERVATOIRE 
CONNAISSANCE DES MARCHÉS 

QUALIFICATION 
STRUCTURATION DE L’OFFRE 

DÉCLALOC

RELATIONS PRESSE 
MÉDIAS ET 

INFLUENCEURS-BLOGUEURS

ÉDITIONS
MAGAZINE JURA,  

CARTE TOURISTIQUE, 
AFFICHES, ...

SALONS ET 
ÉVÉNEMENTS 

CAMPAGNES 
MULTICANAUX 

OPÉRATIONS 
COMMERCIALES

PRODUCTION DE SÉJOURS 
ET COMMERCIALISATION

PRODUCTION ET GESTION DE CONTENUS
INSPIRATIONNELS ET PRATIQUES 

(TEXTES, PHOTOS, VIDÉOS)

PLATEFORME DIGITALE 
ET NUMÉRIQUE

SITE PORTAIL WWW.JURA-TOURISM.COM  
ET RÉSEAUX SOCIAUX

Le JURA 

D O S S I E R  D E  P R E S S E  2 0 2 2

LES 5 INDICES QUI MONTRENT QUE LE JURA VOUS VEUT DU BIEN !

Haut Potentiel Émotionnel

PLATEFORME D’ATTRACTIVITÉ 

JURA
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2/ AXES STRATÉGIQUES
Issus du Schéma Départemental de développement du Tourisme et des Loisirs

LES OBJECTIFS OPÉRATIONNELS

Augmenter la part de 
marché du Jura sur les 
marchés de proximité 
à 3H/4H à savoir :  
Bourgogne / Nord Franche-
Comté / Nord Rhône-Alpes / 
Alsace / Île de France. 

Contribuer à bâtir une 
image forte, attrac-
tive et différenciante 
de la destination Jura  
sur nos marchés de 
conquête : Île de France, Nord 
Pas de Calais, Belgique, Pays Bas 
en lien et synergie avec le col-
lectif Les Montagnes du Jura et 
le Comité Régional du Tourisme 
de Bourgogne-Franche-Comté.

Développer la mise en 
marché, et la commercialisation 
en tant que service à la clientèle 
pour dynamiser la promotion.

Favoriser la compétitivité 
de l’offre et des entreprises 
par le soutien à l’innovation, 
le conseil et la qualité (ingénie-
rie, dispositif Qualité Tourisme, 
labellisation, classements des 
hébergements, structuration/
animation des filières à poten-
tielles).

Animer le réseau des 
Offices de Tourisme du 
Jura. 

Assurer l’appui tech-
nique à Montagnes 
du Jura pour la mise en 
œuvre du plan marketing  
et du Contrat de Destination.

Soutenir l’offre événe-
mentielle du Jura en 
terme de promotion

Faire du Tourisme un 
levier de l’attractivité 
résidentielle

FÉDÉRER, COORDONNER  
ET METTRE EN RÉSEAU 

LES ACTEURS DANS UNE LOGIQUE DE MARQUE - 
DESTINATION JURA. 

DÉVELOPPER L’IMAGE ET  
LA NOTORIÉTÉ DU JURA 

PAR LA PROMOTION DU TERRITOIRE ET LA 
COMMERCIALISATION D’OFFRES TOURISTIQUES 
ET DE SÉJOURS. 

CONQUÉRIR DE NOUVELLES  
CLIENTÈLES 4 SAISONS ET 

DESAISONNALIER 

EN S’APPUYANT SUR LA PROMOTION DES FILIÈRES 
D’EXCELLENCE - Augmenter la fréquentation sur les 
ailes de saisons.

ADAPTER ET DÉVELOPPER L’OFFRE 

EN FAVORISANT L’INNOVATION, LA COMPÉTITIVITÉ 
DES ENTREPRISES ET LA QUALITÉ. 

En partenariat avec 
Bourgogne Franche-Comté Tourisme

7

8

6

2

3

4

5

1
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  Vers un modèle économique, innovant,  
fédérant les énergies et les ressources pour  

plus d’efficacité et d’efficience

• Observatoire et veille marketing en lien avec le 
CRT (connaissance du parc hébergements, connaissance 
et expertise marché pour évaluer l’opportunité d’une 
action et/ou d’un projet).

• Qualification des filières, labellisations, 
démarches qualité de l’offre et des produits. 

• Qualité Tourisme
• Classements meublés
• Tourisme et Handicaps
• Vignobles & Découvertes
• Accueil Vélo
• Pêche de loisir
• Assistance technique auprès des porteurs de projet

• Actions de promotion génériques, par filière 
et/ou par territoire

• Salons, évènements, animations de clubs-filières, 
web-marketing, éditions, relations presse, actions 
de communication multicanal, vidéo

• Actions de distribution, de mise en marché et 
de commercialisation

• Productions de Séjours, circuits touristiques, ...
• Prestations diverses
• Vente de produits touristiques

• Conseil et expertise numérique auprès des 
professionnels et sociaux-professionnels.

• Assistance en ingénierie touristique (appui à la 
définition de stratégie territoriale - EPCI - OT, schémas 
locaux du tourisme, ...) en relation avec l’Agence 
d’Ingénierie.

3 TYPES DE COMMANDITAIRES ET DE CLIENTS

LA GAMME DE SERVICES 

AUTOUR DE 6 GRANDES CATÉGORIES D’ACTIONS

3/ GAMME DE SERVICES DE JURA TOURISME

Le Département pour élaborer 
et mettre en œuvre sa politique du 
Tourisme

Les Territoires (EPCI/OT) pour 
l’appui technique selon un nouveau 
mode d’intervention en lien avec les 
services du département et l’agence 
d’Ingénierie Départementale

Les Touristes, les jurassiens 
et les collectifs socio-
professionnels.
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3/ GAMME DE SERVICES DE JURA TOURISME

D’INGÉNIERIE 
TERRITORIALE

M I S S I O N

1/ CONNAÎTRE ET  ANALYSER L’OFFRE ET LA 
DEMANDE / MARKETING

Ce secteur d’activité vise à produire les supports et ressources permettant de mesurer l’évolution 
de l’activité touristique du Jura à travers notamment  les notes de conjonctures et chiffres-clés du 
tourisme. Cette mission d’Observatoire de la fréquentation et de l’offre s’exerce avec l’appui du CRT 
BFC dans le cadre d’une convention annuelle de partenariat. Voici quelques extraits des productions. 
Cette mission s’appuie également sur le dispositif « Flux Vision Tourisme » proposé par Orange qui 
permet d’assurer la mesure et l’évaluation des nuitées tout au long de l’année. 

Cette mission vise à accompagner les territoires, les porteurs de projets et les socio-professionnels 
pour renforcer et adapter l’offre touristique. 
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CARTE D'IDENTITÉ 
DU JURA

5

HABITANTS 
258 798 

(9,2% de la population régionale
NB : 2 801 695 habitants région)

SUPERFICIE 

4 999 km² 
(10,5% du territoire régional)494 communes

14 EPCI à fiscalité 
propre

5 communes 
de plus de 5 000 

habitants

LE TERRITOIRE

CARTE D'IDENTITÉ 

DES POSSIBILITÉS D'ACTIVITÉS MULTIPLES

1 Parc Naturel
Régional
Haut-Jura

5 089 km 
de sentiers balisés 
inscrits au PDIPR,
dont 566 km en 
Grande Randonnée 
et 2 170 km balisés 
VTT

2 000 km 
de circuits vélo
et

160 km
de véloroutes 
et voies vertes

52
sites culturels et 
patrimoniaux Jura 
Musées

2 stations 
thermales :
Lons-le-Saunier
Salins-les-Bains2 "Plus beaux villages

de France"
Baume-les-Messieurs
Château-Chalon

DU JURA

93 km d'autoroutes (A36, A39)

94 km de routes nationales

1 station 
de ski classée

stations
vertes6

Communes 
classées "commune 
touristique" 

3 biens inscrits
sur la Liste
du Patrimoine
mondial
de l'UNESCO

2 
Clairvaux-les-Lacs, Longchau-
mois, Moirans-en-Montagne, 
La Pesse, Port-Lesney, Saint-
Laurent-en-Grandvaux 

7 Stations classées de 
tourisme

5 domaines 
nordiques
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LITS TOURISTIQUES
116 490

PARTS DE LITS 
MARCHANDS
38,30%

RÉSIDENCES 
SECONDAIRES

14 366
dont 6,4% appartiennent 

à des étrangers 
Suisses 58,5%
(des RS étrangères)

Allemands 9,8%
Belges 8,1%

Britanniques 6,4%
Néerlandais 4,5%

CAPACITÉ D'ACCUEIL - PARTS DE MARCHÉ DÉPARTEMENTALES

HÔTELLERIE 7,7%

88 hôtels 
3 438 lits  

CAMPING 49,8%
61 campings
22 220 lits  

HÉBERGEMENTS DE RANDONNÉE 3,8%

79 structures 
1 716 lits  

HÉBERGEMENTS COLLECTIFS 8,5%

35 structures 
3 814 lits

CHAMBRES D'HÔTES 3,9%
254 structures

658 chambres - 1 729 lits

MEUBLÉS DE TOURISME 26,1%
2 282 meublés  

11 659 lits 

RÉPARTITION DES LITS MARCHANDS PAR MODE D'HÉBERGEMENT

Les données présentées concernent l'ensemble de l'offre touristique recensée par les bases de données INSEE et Décibelles Data.

CÔTE-D’OR

SAÔNE-ET-LOIRE

NIÈVRE

YONNE

JURA

Marchand 18,8%
Non marchand 13,8%   

TERRITOIRE 
DE BELFORT

Marchand 10,5%
Non marchand 18,9%   

Marchand 9,6%
Non marchand 17,1%   

Marchand 19,6%
Non marchand 19,2%   

Marchand 21%
Non marchand 11,9%   

Marchand 13,3%
Non marchand 10,3%   

DOUBS

Marchand 5,5%
Non marchand 7,5%   

Marchand 1,8%
Non marchand 1,2%   

HAUTE-SAÔNE

15,1%

16,7%

19,3%

15,2%

14,3%

11,1%

7%
1,3%

AUTRES HÉBERGEMENTS (BATEAUX) 0,2%

78 lits 
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LES CLIENTÈLES
 

DANS LE JURA
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Nuitées touristiques françaises extra départementales dans le Jura - Années 2021 et 2022

Vacances Nuitées 2021 Nuitées 2022

LES CLIENTÈLES
 

DANS LE JURA

LES CLIENTÈLES  FRANÇAISES

5,7 millions
de nuitées françaises

extra-départementales en 2022
(+9%)

dont 32,4% en juillet-août
(touristes originaires d'autres départements)

RÉPARTITION DES NUITÉES PAR PÉRIODE

LES CLIENTÈLES FRANÇAISES EXTRA 
DÉPARTEMENTALES DANS LE JURA

1,1 million
de nuitées

intra-départementales en 2022
(+4%)

dont 14,7% en juillet-août
(touristes originaires du Jura)

Données Orange Flux Vision Tourisme

21,9%*

*Touristes originaires de Bourgogne-Franche-Comté 
hors Jura

Eté (56 jours) : 30,9% des nuitées

Noël (18 jours) : 7,8% des nuitées

Hiver (30 jours) : 9,8% des nuitées

Toussaint (16 jours) : 4% des nuitées

Pâques (30 jours) : 7,6% des nuitées

Hors congés scolaires (215 jours) : 39,9% des nuitées

DURÉE MOYENNE 
DE SÉJOUR 

2,7 jours
(-0,05 jour)

nuitées françaises extra-départementales

0janvier février mars avril mai juin juillet août septembre octobre novembre décembre

Nuitées réalisées par des touristes n'étant pas originaires du Jura

nuitées 2022

nuitées 2021

10 000

40 000

50 000

20 000

30 000

LES NUITÉES FRANÇAISES EXTRA-DÉPARTEMENTALES DANS LE JURA

Vacances

20,6%

16,3%3,3%

2,8%

3,4%

2,8%

4,3%

22,3%

2,1%

2,6%

0,2%

11,8%

7,5%

Confinement 2021
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Saisonnalité des nuitées françaises extra Région des Lacs et petite Montagne - Années 2021 et 2022

vacances Nuitées 2021 Nuitées 2022

LES NUITÉES FRANÇAISES EXTRA-DÉPARTEMENTALES : PAYS DE DOLE ET VAL D'AMOUR
Nuitées réalisées par des touristes n'étant pas originaires du Jura
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No Logo Festival (2021)
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Nuitées touristiques étrangères dans le Jura - Années 2021 et 2022

Vacances Nuitées 2021 Nuitées 2022

LES CLIENTÈLES ÉTRANGÈRES

ORIGINE DES CLIENTÈLES ÉTRANGÈRES DANS LE JURA

NUITÉES ÉTRANGÈRES 

3,3 millions (+50%)
(33,3% en juillet-août)

2,2 millions
hors Europe de l'Est et 

Espagne  (+57,1%)
(40,9% en juillet-août)

HÔTELLERIE 
96 665 nuitées entre mai et décembre 2022

HÔTELLERIE DE PLEIN AIR
448 100 nuitées en 2022

GÎTES RURAUX EN CENTRALE 
9 200 nuitées en 2022 (+22,7%)

Sources : Orange Flux Vision Tourisme / INSEE-DGE-CRT / 
Gîtes de France)

NUITÉES PAR PÉRIODE
(hors pays d'Europe de l'Est et Espagne*)

Eté (56 jours) : 38,6%
Hiver (30 jours) : 4,1%
Noël (18 jours) : 4,4%

Pâques (30 jours) : 5,8%
Toussaint (16 jours) : 2,7%

Hors congés scolaires (215 jours) : 44,4%

LES NUITÉES ÉTRANGÈRES DANS LE JURA
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Répartition des nuitées hors Pays d'Europe de l'Est et Espagne*

*Europe de l'Est : Albanie, Biélorussie, Bosnie-Herzégovine, Bulgarie, Croatie, Estonie, Hongrie, Kosovo, Lettonie, Lituanie, 
Macédoine, Moldavie, Monténégro, Pologne, République Tchèque, Roumanie, Russie, Serbie, Slovaquie, Slovénie, Ukraine

Hors Pays d'Europe de l'Est et Espagne*

nuitées 2022

nuitées 2021
Vacances

ROYAUME-UNI 
5,3%

BELGIQUE 9,5%

AFRIQUE 5,4%

SUISSE 18,8%

ALLEMAGNE 19,5%
ÉTATS-UNIS 2,3%

RESTE  AMERIQUE
2,7% ASIE-OCEANIE

4,5%

ITALIE 2,2%

PAYS-BAS 20,4%

AUTRES 2,9%

RESTE DE L'EUROPE 6,5%
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LES NUITÉES ÉTRANGÈRES : PAYS DE DOLE ET VAL D'AMOUR

LES NUITÉES ÉTRANGÈRES : PAYS DE LONS BRESSE VIGNOBLE

LES NUITÉES ÉTRANGÈRES : RÉGION DES LACS ET PETITE MONTAGNE

LES NUITÉES ÉTRANGÈRES : HAUT-JURA
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LA FRÉQUENTATION
DES HÔTELS

11

LA FRÉQUENTATION
DES HÔTELS

TAUX D'OCCUPATION
ANNÉE 2022

58,4%

DURÉE MOYENNE 
DE SÉJOUR 

1,51 jour
331 070 arrivées
500 550 nuitées

LA FRÉQUENTATION EN 2022

LES TAUX D'OCUPATION EN 2022

Source : INSEE - DGE - CRT

RÉPARTITION DES NUITÉES

France
80,7%

Etranger
19,3%

ENSEMBLE

DURÉE MOYENNE 
DE SÉJOUR 

1,54 jour
262 200 arrivées
403 900 nuitées

CLIENTÈLES FRANÇAISES

DURÉE MOYENNE 
DE SÉJOUR 

1,40 jour
68 900 arrivées
96 700 nuitées

CLIENTÈLES ÉTRANGÈRES

J

42 %

52,8 %
50,4%

52,9%
61%

68 %
71,4 %

78,2 %

66,4 %

55,3 %
47,9 %

44,7 %

F M A M J J A S O N D
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LA FRÉQUENTATION
DES CAMPINGS

12

LA FRÉQUENTATION
DES CAMPINGS

Source : INSEE - DGE - CRT

TAUX D'OCCUPATION
SAISON 2022

avril à septembre

37,7%

PAYS-BAS 46,9% (210 000 nuitées)

ALLEMAGNE 23,2% (104 100 nuitées)

BELGIQUE 11,8% (53 100 nuitées)

SUISSE  10,6% (47 300 nuitées)

ROYAUME-UNI 4,4% (19 500 nuitées)

DANEMARK 0,8% (3 700 nuitées)

AUTRES PAYS 2,3% (10 400 nuitées)

LES NUITÉES ÉTRANGÈRES

12 3

France
61,2%

RÉPARTITION DES NUITÉES

LES CLIENTÈLES EN 2022

LES TAUX D'OCUPATION EN 2022

Emplacements nus 61% des nuitées

Emplacements équipés 39% des nuitées
DURÉE MOYENNE 

DE SÉJOUR 

4 jours
285 650 arrivées
1 155 200 nuitées

LA FRÉQUENTATION EN 2022

Durée moyenne de séjour nus 3,4 jours

Durée moyenne de séjour équipés 5,5 jours

Etranger
38,8%

Emplacements nus 33,1%

Emplacements équipés 48,5%

1-2 étoiles 36,4%

3 étoiles 39,4%

4-5 étoiles 40,8%

Non classés 20,5%
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LA FRÉQUENTATION
DES LOCATIONS
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LA FRÉQUENTATION
DES LOCATIONS

Source : Gîtes de France

TAUX D'OCCUPATION

41,96%
(gîtes en centrale

et planning partagé)

BULGARIE 26% (5 000 nuitées)
BELGIQUE 24,4% (4 700 nuitées)
PORTUGAL 14,5% (2 800 nuitées)
ALLEMAGNE 8,3% (1 600 nuitées)
PAYS-BAS 5,5% (1 000 nuitées)
SUISSE  4,6% (900 nuitées)

AUTRES PAYS 16,6% (3 250 nuitées)

LES NUITÉES ÉTRANGÈRES

12 3
France
85,3%

RÉPARTITION DES NUITÉES

LES LOCATIONS PAR LES PLATEFORMES DE RÉSERVATION

Etranger
14,7%

Source : Liwango

NOMBRE DE LOCATIONS
3 761

NUITS OFFERTES
817 700

NUITS OCCUPÉES
397 080

TAUX D'OCCUPATION
48,56%

CHIFFRE D'AFFAIRES
36,5 millions €

dont louées au moins une 
fois en 2021

3 498

Définitions : 
Nombre de locations : nombre total d'offres offrant au moins une journée à la location en 2022
Nuits offertes : nombre total de nuits-logements mises en location en 2022
Nuits occupées : nombre total de nuits-logements louées en 2022
Taux d'occupation : rapport entre les nuits offertes et les nuits occupées
Estimation nuitées : nombre de nuits/logement occupées mulitplié par 2,5

Champ observé : données des logements offerts à la location sur les plateformes de réservation Airbnb et Abritel

NUITÉES (ESTIMATION)
992 700

J F M A M J J A S O N D

27,2

36,9

27,7 29,2 29,6 30,4 32,2

57,3

48,9

28,9
24,6

31,5

NUITS LOGEMENT MENSUELLES
en milliers

LES GITES RURAUX EN CENTRALE DE RÉSERVATION

DURÉE MOYENNE 
DE SÉJOUR 

7,7 jours
18 750 arrivées
133 210 nuitées
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LIEUX DE VISITES ET 
GRANDS ÉVÉNEMENTS

14

LIEUX DE VISITES ET 
GRANDS ÉVÉNEMENTS

SITE VISITEURS 
2022

VISITEURS 
2021

VISITEURS 
2020

GRATUIT-
PAYANT

Cascades du Hérisson - Menétrux-en-Joux 273 554 306 783 283 443 Gratuit

La Grande Saline - Salins-les-Bains 73 860 48 404 44 846 Payant

Grotte - Baume-les-Messieurs 58 000 41 977 42 154 Payant

Musée du Jouet - Moirans-en-Montagne 52 017 37 178 33 335 Payant

Grotte des Moidons - Molain 51 000 32 313 41 128 Payant

Maison de la Vache qui rit - Lons-le-Saunier 43 705 36 482 32 585 Payant

Maison du Comté - Poligny 40 298 27 905 5 944 Payant

Musée de la maison natale de Pasteur  - Dole 28 309 10 428 11 225 Payant

Maison de Louis Pasteur - Arbois 27 500 16 996 12 963 Payant

Espace des Mondes polaires - Prémanon 22 610 11 755 21 830 Payant

Château de Chevreaux - Chevreaux 21 178 18 003 17 242 Gratuit

Domaine viticole Jacques Tissot - Arbois 19 500 20 295 17 541 Gratuit

Villa Palladienne - Syam 18 200 15 000 9 200 Payant

Musée de la pipe et du diamant - Saint-Claude 15 788 14 361 11 579 Payant

Musée des machines à nourrir le monde - Clairvaux-
les-Lacs 

15 000 12 500 7 000 Payant

Musée des Beaux-Arts - Dole 14 504 8 542 7 362 Gratuit

Abbaye - Baume-les-Messieurs 13 567 10 295 8 605 Payant

Maison de la Haute Seille + Ecole d'Autrefois - 
Château-Chalon

11 926 6 728 20 025 Payant

Jurafaune - Hauteroche 10 825 8 000 8 322 Payant

Musée de l’Abbaye - Saint-Claude 10 811 7 390 5 021 Payant

lieux de visite 
accueillant plus de 
50 000 visiteurs 
en 2022

Biens protégés au titre
des Monuments 
Historiques4685

* Estimations. - ND : Non disponible

PRINCIPAUX SITES DANS LE JURA
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SITE VISITEURS 
2022

VISITEURS 
2021

VISITEURS 
2020

GRATUIT-
PAYANT

Atelier des Savoir-Faire - Ravilloles 10 118 8 193 5 548 9 500

Labyrinthe Maïs - Foucherans 10 000 10 000 ND Payant

Musée de la lunette - Haut-de- Bienne Morez 9 899 4 758 8 402 Payant

Baraques bucheronnes du 14 - le Vieille Loye 9 878 7 931 fermé Payant

Musée des Beaux-Arts - Lons-le-Saunier 8 000 5 929 2 173 Payant

Maison des Cascades - Menétrux-en-Joux 7 794 6 300 2 274 Payant

Musée des Lapidaires - Lamoura 6 934 3 928 4 003 Payant

Le Monde des automates - Saint-Claude 6 387 4 196 4 109 Gratuit

Château - Arlay 5 654 5 056 5 103 Payant
Musée de la vigne et du vin Château-Pécauld - 
Arbois

5 492 3 982 3 385 Payant

Maison du Parc - Lajoux 3 352 2 039 3 025 Payant

Musée des véhicules anciens - Perrigny 3 011 2 468 1 505 1 927

ÉVÉNEMENTS VISITEURS 
2022

VISITEURS 
2021

VISITEURS 
2020

Festival No Logo - Fraisans 45 000 21 000 annulé

Cirques et Fanfares - Dole 45 000 annulé annulé

Week-end du Chat perché - Dole 37 000 annulé annulé

Festival Idéklic - Moirans en Montagne 18 000 16 000 annulé

Percée du Vin jaune 15 000 annulé 19 689 

Rock n'Horses - Courlans 10 000 annulé annulé

Festival les Gueules de Bois - Sarrogna 7 000 800 annulé

Festival Rockalissimo - Saint Aubin 6 000 annulé annulé

Chahut au Château - Gevingey 4 000 4 000 2 300

Noël au Pays du Jouet - Moirans-en-Montagne 4 000 3 000 annulé

Bien inscrit sur la Liste du Patrimoine mondial de l’UNESCO

sites industriels et techniques

sites historiques (châteaux, citadelles,…)

musées

grottes, parcs à thème

* Estimations.

ND : Non disponible

sites religieux

sentiers, sites naturels

GRANDS ÉVÉNEMENTS DU JURA

16

12 offices de tourisme
dont 3 offices de catégorie 1

137 840 demandes aux comptoirs
dont 8,4% de demandes étrangères 

LES OFFICES DE TOURISME
& LES FILIÈRES

LES FILIÈRES
TOURISME FLUVIAL

38 km de voies navigables

1 867 passages à l'écluse de St-Symphorien

TOURISME À VÉLO
 

42 km d’eurovélo 6 

77 461 passages vélo à Saint-Ylie / Dole 
(+4,3%)

48 311 passages (39% de vélos) à Salins-
les-Bains (voie des Salines) (-14,8%) 

36 998 passages (67% de vélos) à Molay 
(Voie de la Bresse Jurassienne) (-6,2%)

82 545 passages (47% de vélos) à Champagnole

103 388 passages (80% de vélos) à Baverans 
(EuroVelo6)

LES OFFICES DE TOURISME
BELGIQUE 
2 873
ALLEMAGNE
2 326
PAYS-BAS
2 324

AUTRES PAYS :
SUISSE 1 904
ROYAUME-UNI 848 
ESPAGNE 190
ITALIE 135
ETATS-UNIS 121
AUTRES 818

LES CLIENTÈLES ÉTRANGÈRES - 
NOMBRE DE DEMANDES AUX COMPTOIRSSource : MASCOT - Offices de tourisme

GASTRONOMIE
RESTAURATION

140 prestataires labellisés 
Vignobles & Découvertes

3 restaurants
étoilés Michelin

1 restaurant 2 macarons
2 restaurants 1 macaron

ACTIVITÉS DE PLEINE NATURE
5 089 km de sentiers inscrits au PDIPR et 566 km de sentiers GR

Pêche : 2 100 km de rivières classées 1ère et 2ème catégorie

Globalement, plus de 220 sites d’activités de pleine nature, dont 
30 sites d’escalade, 20 sites de baignade, 20 sites de canyonisme, 
20 sites de plongée, 20 sites de vol libre, 10 sites de canoé-kayak

SKI ALPIN
55 remontées mécaniques

7 193 450 euros de CA

en 2021-2022

458 300 journées skieurs 
en 2021-2022

SKI DE FOND
1 444 200 euros

de redevance
254 800 journées skieurs

(source : Espace Nordique Jurassien)

THERMALISME
3 244

cures thermales en 2022

58 392
journées curistes

AOC
15 AOC 

7 vins, 3 fromages, 2 volailles, beurre et 
crème de Bresse et 1 AOC bois du Jura
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LES OFFICES DE TOURISME
& LES FILIÈRES
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LES RETOMBÉES
ÉCONOMIQUES
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LES RETOMBÉES
ÉCONOMIQUES

TAXE DE SÉJOUR
CC de la station des Rousses : 18,4%
CC Terre d'Emeraude : 21,8%
CC Champagnole - Nozeroy - Jura : 10,8%
CC Coeur du Jura : 10,0%
CA du Grand Dole : 2,0%
CC La Grandvallière : 4,6%
CC Haut-Jura Saint-Claude : 19,3%
CC ECLA : 5,2%
CC Bresse Haute-Seille : 2,8%
CC Val d'Amour : 2,1%
Autres EPCI : 2,9%So

ur
ce

 : 
IN

SE
E 

- D
G

E 
- C

RT
  -
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DF

P

€
2022

1 912 600
euros

2020
1 450 100

euros

TOTAL DE LA TAXE DE SÉJOUR

EMPLOI TOURISTIQUE
4 485

emplois salariés liés au tourisme
(3 979 ETP), soit

7,3% de l'emploi salarié
marchand du département

12,7% de l'emploi
touristique régional

Hébergement : 40,5%
Restauration et cafés : 14,9%
Sports et loisirs : 14,8%
Commerce de détail : 8,6%
Grandes surfaces : 6,2%
Patrimoine et culture : 4,9%
Artisanat : 2,6%
Offices de tourisme : 2,4%
Soins : 2,0%
Autres : 3,2%

RÉPARTITION PAR
SECTEUR D'ACTIVITÉ968

emplois non salariés liés au 
tourisme, soit

7,2% de l'emploi non salarié 
marchand départemental

17,8% de l'emploi 
touristique départemental

186 emplois salariés en amont et transports (163 ETP)

INVESTISSEMENT

67,5 millions 
d'euros*

Hébergements : 49,6 millions
Equipements : 13,1 millions
Restauration : 4,7 millions

13,7% de l'investissement régional

*en moyenne par an sur la période 2017-2019

CÔTE-D’OR

SAÔNE-ET-LOIRE

NIÈVRE

YONNE

JURA

DOUBS

HAUTE-SAÔNE

128,1

57,0

93,2

49,6

67,5

62,2

25,9

9,4

INVESTISSEMENT TOURISTIQUE EN MILLIONS D'EUROS*

TERRITOIRE DE 
BELFORT

2021
1 640 500

euros

* Source Emploi 2019

10 000

0
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Fréquentation touristique marchande et non marchande Jura
Nuitées touristiques totales des Français et étrangers
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2022 : 
9 026 000 nuitées

+2,48% par rapport à 2019

22%

27%

23%28%

28%
27%

23%
22%

Haut Jura
Pays de Lons Bresse Vignoble et…

Région des Lacs et Petite Montagne
Pays de Dole et Val d'Amour

Pour rappel :
2019 8 808 000
2021 7 699 000
2022 9 026 000

janvier février mars avril mai juin juillet août septembre octobre novembre décembre
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10 000

0
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30 000

40 000

40 000
nuitées 2022

nuitées 2019
Vacances

2022 

9 026 000 
NUITÉES

+2,48% PAR RAPPORT 
À 2019

2/ OBSERVATOIRE DU TOURISME 
(avec l’appui du Comité régional du Tourisme de Bourgogne-Franche-Comté)

• Observation : interrogation et collecte des données de 
fréquentation des prestataires sites (hors Jura Musées) 
et évènementiels en partenariat avec le CRT Bourgogne-
Franche-Comté pour les chiffres clés du tourisme au titre 
de l’année 2021.

• Relecture, compléments et validation du document des 
chiffres clés du tourisme 2021 produit par le CRT.

FRÉQUENTATION TOURISTIQUE 

MARCHANDE ET NON MARCHANDE JURA

NUITÉES TOURISTIQUES TOTALES DES FRANÇAIS ET ÉTRANGERS 

Haut-Jura

Pays-Bas 20,50%

Pays de Lons Bresse Vignoble et Revermont

Allemagne 19,50%

Région des Lacs et Petite Montagne

Suisse 18,80%

Pays de Dole et Val d’Amour

Belgique 9,50%
Royaume-Uni 5,30%

28%

27%
23%

22%

Pour rappel

2019 8 808 000

2021 7 699 000

2022 9 026 000

2 235 000 
NUITÉES

-7,15% PAR RAPPORT 
À 2019

NUITÉES TOURISTIQUES 

ÉTRANGÈRES

Tour de 
France
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FRÉQUENTATION PAR ZONE TOURISTIQUE

Allemagne 27,20 %

20,20 %

39,20 %

36,70 %

Allemagne

Pays-Bas

Suisse

Pays-Bas 16,10%

18,80%

19,00%

11,40%

Suisse

Allemagne

Belgique

Suisse 11,90%

11,40%

12,40%

11,10%

Pays-Bas

Suisse

Allemagne

PAYS DE DOLE ET VAL D’AMOUR

PAYS DE LONS BRESSE VIGNOBLE ET REVERMONT

PAYS DES LACS ET PETITE MONTAGNE

HAUT-JURA

Pour rappel

2019 1 103 000

2021 969 000

2022 1 159 000

Pour rappel

2019 1 429 000

2021 1 471 000

2022 1 508 000

Pour rappel

2019 1 111 000

2021 1 260 000

2022 1 235 000

Pour rappel

2019 1 631 000

2021 1 652 000

2022 1 894 000

Pour rappel

2019 683 000

2021 316 000

2022 566 000

Pour rappel

2019 716 000

2021 364 000

2022 537 000

Pour rappel

2019 645 000

2021 456 000

2022 687 000

Pour rappel

2019 389 000

2021 284 000

2022 461 000

1 159 000 NUITÉES

1 508 000 NUITÉES

1 235 000 NUITÉES

1 894 000 NUITÉES

566 000 NUITÉES

537 000 NUITÉES

687 000 NUITÉES

461 000 NUITÉES

+5,08% PAR RAPPORT À 2019

+5,53% PAR RAPPORT À 2019

+11,16% PAR RAPPORT À 2019

+16,13% PAR RAPPORT À 2019

-17,13% PAR RAPPORT À 2019

-25% PAR RAPPORT À 2019

+6,57% PAR RAPPORT À 2019

+18,51% PAR RAPPORT À 2019

NUITÉES TOURISTIQUES 
FRANÇAISES

NUITÉES TOURISTIQUES 
FRANÇAISES

NUITÉES TOURISTIQUES 
FRANÇAISES

NUITÉES TOURISTIQUES 
FRANÇAISES

NUITÉES TOURISTIQUES 

ÉTRANGÈRES

NUITÉES TOURISTIQUES 

ÉTRANGÈRES

NUITÉES TOURISTIQUES 

ÉTRANGÈRES

NUITÉES TOURISTIQUES 

ÉTRANGÈRES
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39,20 %

36,70 %

1 - ÉVOLUTION DE L’ACTIVITÉ TOURISTIQUE

La fréquentation globale jugée
par les professionnels - Par rapport à 2021 

En forte hausse

Stable

En forte baisse

La fréquentation globale
toutes nationalités

(source : Orange / Flux Vision Tourisme)

La fréquentation française extra-départementale
+2,5%

 

 

 

 

 

+20,2%
Par rapport 

à 2021

Par rapport 

à 2019 +24,2%

+21,8%

+43,0%

+28,7%

-13,7%

+366,5%

+26,1%

+31,0%

+16,1%

Evolution des nuitées étrangères par marché
- du 01-07 au 21-08 de chaque année

Evolution de la fréquentation française
par région d’origine - nuitées

- du 01-07 au 21-08 de chaque année

Par rapport à 2021 (du 01-07 au 21-08)

-2,8%Par rapport à 2020 (du 01-07 au 21-08)

La fréquentation étrangère

Par rapport à 2021
-3,0%
Par rapport à 2019
+13,0%

Par rapport à 2021
-2,0%
Par rapport à 2019
+16,0%

Par rapport à 2021
+9,0%
Par rapport à 2019
+6,0%

Par rapport à 2021
+13,0%
Par rapport à 2019
+18,0%Par rapport à 2021

-1,0%
Par rapport à 2019
+17,0%

Dole Tourisme - Dole

«Les clientèles néerlandaises ont fait leur retour et ont 
été bien présentes dès le mois de juillet.»

Taux d’occupation enregistrés sur les plateformes
de réservation entre particuliers (source : AirDNA)

Bourgogne-Franche-Comté
Montagnes du Jura
Jura
Station des Rousses

64,3%
66,9%
69,2%
62,2%

Juillet 2022

-1,8 point
-1,8 point
-3,8 points
-7,8 points

Evol. / 2021

51,5%
49,9%
49,0%
43,6%

Juin 2022

+1,2 point
-0,7 point
-1,5 point
-2,1 points

Evol. / 2021

+34,0%Par rapport à 2021 (du 01-07 au 21-08)

+30,6%Par rapport à 2020 (du 01-07 au 21-08)

En légère hausse

En légère baisse

+10,7%Par rapport à 2021

+6,2%Par rapport à 2020

2,7 millions de nuitées
dans le Jura

entre le 01-07-2022 et le 21-08-2022

Ile-de-France

Grand-Est

Autres régions

Bourgogne-
Franche-Comté (hors 39)

Auvergne-Rhône-Alpes

41,8%

10,2% 17,2%

23,4%

7,4%

+11,3%Par rapport à 2019

+14,3%Par rapport à 2019 (du 01-07 au 21-08) +7,6%Par rapport à 2019 (du 01-07 au 21-08)

Gîte communal - Onoz

«L’activité demeure très bonne, et 
les perspectives intéressantes pour 
la fin de saison. Voir si suite aux 
récents incendies, l’arrêté préfectoral 
d’interdiction d’accès aux massifs 
forestiers aura une incidence sur la 
fréquentation touristique de fin août/
début septembre.»

Source : enquête de conjoncture CRT

source : Orange / Flux Vision Tourisme source : Orange / Flux Vision Tourisme

source : Orange / Flux Vision Tourisme

source : Orange / Flux Vision Tourisme

Location meublée «Cosy» - Salins-les-Bains

«Salins-les-Bains est toujours autant touristique. Les personnes ne 
viennent pas spécialement pour les thermes, mais surtout pour visiter 
la grande saline de Salins-les-bains, mais aussi pour des randonnées.
Il y a aussi une bonne part de voyageurs qui réserve 1 nuit pour s’arrêter 
sur la route...»

La baisse du taux d’occupation est à rapprocher de l’augmentation importante des nuits loge-
ment proposées à la location (+35% en juillet sur le Jura).

3/ LA CONJONCTURE TOURISTIQUE - ÉTÉ 
2022 DANS LE JURA 

ÉVOLUTION DE L’ACTIVITÉ TOURISTIQUE

L’avis des professionnels au 30 août 2022

• Notes de conjoncture réalisées en partenariat avec le 
CRT BFC : fin hiver, saison été et fin été.

• Etude des solutions d’observation Liwango et Mytraffic 
et présentation aux offices de tourisme lors de la jour-
née Relais Territorial

• Acquisition du logiciel Liwango sur l’observation des nui-
tées en hébergement locatif, sur les zones Jura, zones RIS 

et zones OGS. Collecte des données et exploitation des 
données disponibles pour le traitement des demandes 
ponctuelles. MESURE DE L’IMPACT AIRBNB.

• Fréquentation estivale des principaux lieux de visite : 
interrogation des prestataires et collecte des résultats, 
réalisation d’un tableau de synthèse. 

Production d’une note de positionnement avec recommandations sur les services, la qualification et la politique tarifaire.

ÉLÉMENTS DE CADRAGE MARKETING ET COMMERCIAL
Fermettes de Chalain 33 unités
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4/ FILIÈRES/ACTIVITÉS 

Reclassements   66 reclassements soit 34 %
Nouveaux meublés  132 nouveaux meublés soit 66 %

8 audits réalisés :
• Office de Tourisme des Rousses
• Voie verte euroVelo6 entre Rochefort sur Nenon et 

Baverans
• Voie verte de la Bresse Jurassienne entre Gatey et 

Pleure
• Gite La Marlay à Maisod
• Hôtel de la Brocatelle à Molinges
• Restaurant la Chambouille à Molinges
• Camping du Pasquier à Dole
• Maison du Comté à Poligny

3 dossiers labellisés en 2022 : 
• Office de Tourisme des Rousses, 
• les deux voies vertes. 
Les autres candidats doivent encore réaliser des travaux 
avant de passer en commission.

Réalisation d’un partenariat avec la Maison 
Départementale des Personnes Handicapées 
(MDPH) en vue de réaliser conjointement les 
visites d’audit.

Haut-Jura

Région des lacs et Petite Montagne

Vignoble et Revermont

Pays Dolois Bresse jurassienne

Comparatif par zone géographique

Années 2018 2019 2020 2021 2022
Jours de travail 63 94 79 72 76

Nombre de visites 131 196 157 158 198

Chiffre d’affaires annuel en € (TTC) 25 410 31 536 26 170 26 122 33 925

COMPARATIF ANNUEL

COMPARATIF «RECLASSEMENT» ET «NOUVEAUX MEUBLÉS»

124 meublés soit 62 %

15 meublés soit 8 %

37 meublés soit 19 %

22 meublés soit 11 %

CLASSEMENT DES MEUBLÉS DE TOURISME 

TOURISME & HANDICAP 
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Participation au salons Destination Vignoble à 
Aix-en-Provence 

Poursuite de la collection Balade entre les vignes 
Passenans + Le Vernois 

Audit label V&D 
47 audits terrain réalisés entre le 23.09.22 et le 03.11.22

Dossier déposé le 19 décembre 2022 & audition 
le 20 février 2023
Rédaction du dossier et structuration de la candidature au 
renouvellement de la Destination Vignobles et Découvertes 

Animation du collectif de la filière Œnotourisme 
Jura en partenariat avec le CIVJ, la CDC Arbois, Poligny Sa-
lins Cœur du Jura, la CDC Bresse Haute Seille, la CDC Porte 
du Jura, ECLA, le Pays Lédonien.

Préparation de la procédure et des cahiers des 
charges en vue de l’étude de programmation 
Cités des Vins.

Filière prioritaire en 2022, nécessitant l’im-
pulsion d’une dynamique auprès des pro-
fessionnels afin de proposer à la clientèle 
des services adaptés et de qualifier l’offre. 
Plusieurs actions de communication pro 
ont été menées dont une newsletter spé-
cifique à destination des hébergeurs, sites 
de visites, restaurateurs, OT… situés sur les 
itinéraires vélos structurants, soit environ 
520 contacts (VV et tour du Jura). 

19 demandes d’informations

18 classements 

• Chambres d’hôtes Le Meix/Chaumergy 
• Camping bords de Loue/Parcey 
• Camping des Radeliers/Port Lesney
• Chambres d’hôtes du Parc/Monnières 
• Camping du Pasquier/Dole 
• Château Romange/Romange 
• Hôtel restaurant de la Chaumière/Dole 
• Camping de L’île/Ranchort 
• Hôtel Terminus/Lons 
• Hôtel Les Arobiers/Lamoura 
• Restaurant Les Arobiers/Lamoura 
• Ferme Léonie/St Laurent en Grandvaux 
• Relais des Forges/Fraisans – Loueur vélo 
• Relais des Forges/Fraisans – hébergement insolite
• Grand hôtel des bains/Salins les Bains 
• Camping le Gît/Montigny sur l’Ain
• Centre de vacances du Duchet/Nanchez 
• Restaurant Le Duchet/Nanchez

 2 Le magazine touristique d’un Vignoble d’exception

BOURGOGNE   FRANCHE-COMTÉ
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5 sorties d’autoroute 
au cœur du Vignoble
Poligny : sortie N°7
Arlay : sortie N°7.1
Lons-le-Saunier : sortie N°8
Le Miroir : sortie N°9
Saint-Amour : sortie N°10

Bienvenue dans
notre Vignoble !

OENOTOURISME 

ACCUEIL VÉLO 
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En 2022, Jura Tourisme continue de s’impliquer dans 
l’accompagnement des professionnels dans leur transition 
écologique à travers ce dispositif Fonds Tourisme Durable 
opéré par l’ADEME dans le cadre de Destination France.
Suite à la réalisation de 14 diagnostics au dernier trimestre 
2021, Jura Tourisme met l’accent sur la finalisation et le 
dépôt des dossiers durant le dernier trimestre 2022.
Quatre dossiers sont déposés entre octobre et décembre.

Bilan de la période d’engagement 2021-2022
 

Nombre de diagnostics réalisés 17

Dont Nombre de dossiers déposés 6

Dont Nombre de dossiers reportés à 2023 2

 Dont nombre d’abandon 9

Demande d’information «sans suite» 26

Demandes pour 2023 8

Le Relais Territorial lie le Comité Départemental du 
Tourisme et les Offices de Tourisme du Jura. L’animation 
du Relais a pour objectifs de mobiliser et de mutualiser les 
compétences du Comité Départemental du Tourisme et 
des offices de tourisme.
Ainsi, il permet aux différents Offices de Tourisme du Jura, 
d’avoir des temps d’échange pour la création de projets 
mutualisés en réponse à leurs problématiques. 

CRÉATION D’UNE CHARTE DE 
PARTENARIAT AVEC LES RÉGIES 
PUBLICITAIRES
La charte a été rédigée par Jura Tourisme puis diffusée à l’en-
semble du réseau des Offices de tourisme. Cette charte est 
un outil de négociation à l’attention des offices de tourisme 
afin de fixer un cadre opérationnel et fonctionnel entre les 
Régies Publicitaires et le Relais Territorial, pour le compte 
des Offices de Tourisme du Jura, partenaires diffuseurs de 
magazines gratuits.

RENCONTRES PROFESSIONNELLES DU 
RÉSEAU DES OFFICES DU TOURISME 

BOURSE TOURISTIQUE 2022
Le mercredi 04 mai 2022, se tenait la traditionnelle Bourse 
touristique départementale au sein de l’Oppidum de 
Champagnole. Une journée de partage et de rencontres 
entre les différents professionnels du tourisme. Plus de 
60 exposants ont répondu présents pour s’imprégner des 
nouvelles curiosités du territoire et également échanger 
leurs documentations touristiques en vue de préparer la 
saison estivale à venir.

FONDS TOURISME DURABLE

TOURISME DURABLE

RELAIS TERRITORIAL
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RANDONNÉE / ÉCHAPPÉE JURASSIENNE

Panneaux de départ :
Pour le Grandvaux   2
Pour le Grand Dole, à poser en 2023   3

Cartoguides de randonnée :
Station des Rousses, préparation et relecture, 
édition 2022
Poligny Arbois Salins, information et info métho-
dologie pour édition 2023
Bresse Haute Seille, information et info métho-
dologie pour édition 2023
Val d’Amour, information et info méthodologie 
pour édition 2023

Divers travaux cartographiques et 
fourniture du fond de carte pour 
partenaires
L’Echappée Jurassienne
ECLA, extrait du fond de carte pour réflexion sur 
édition touristique 2023
La Grandvallière, extrait du fond de carte pour 
réflexion sur édition touristique 2023

Animation de l’itinéraire et du réseau 
de partenaires :
• 1 Groupe projet France 14/06/22
• 1 réunion francosuisse  teams 18/05/22
• 1 COPIL franco Suisse 27/01/22
• 1 COTECH franco suisse27/01/22
• 3 newsletters pro
• Inauguration : 30/06/2022

COLLECTIONS DES CARTOGUIDES DE 
RANDONNÉE DU JURA
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Les principales demandes portent sur :
• 62% sur les aides financières
• 13% sur des données liées au marché
• Le reste se partage entre quelques de-

mandes sur les labels, stratégie de commu-
nication, réglementation, recherche d’un 
lieu d’implantation, commercialisation. 

Accompagnement financement de 
projets de gites et chambres d’hotes : 

En soutien de la Région, Jura Tourisme accom-
pagne les porteurs de projet pour l’obten-
tion de financements régionaux au titre des 
meublés de tourisme et des chambres d’hôtes : 
éligibilité du projet, aide au dépôt du dossier 
sur la plateforme Olga, suivi des pièces admi-
nistratives, détermination de l’assiette éligible, 
rapport d’instruction.

97 DEMANDES ENREGISTRÉES

OBJECTIFS :
• Continuer à améliorer la notoriété de l’Échappée Jurassienne afin de la 

référencer comme un itinéraire phare de la randonnée itinérante.
• Générer des demandes de séjours sur l’itinéraire pour accroître les retom-

bées économiques.

CIBLES : 

Amateurs d’itinérance, de randonnée et de slow tourisme : profils sportifs et 
randonneurs hédonistes plutôt urbains et périurbains

PLAN D’ACTIONS 2022 :
• Inauguration de l’Echappée Jurassienne Franco-Suisse (30 juin) – 60 élus 

et socio-pro
• Réalisation de plusieurs supports print et web : livret d’appel, brochure 

vidéo, carte postale, bannières…
• Achats d’espace et publiredac : FFRando – Passion Rando, Trek Mag, 

Carnets d’Aventure
• Présence sur le Salon Destination Nature et Salon Mondial du Tourisme 

de Paris (17 au 20 mars)  avec la région
• Présence sur le Salon du randonneur de Lyon (25 au 27 mars) – 36m² - 8 

partenaires – 13 438 visiteurs - + 2000 doc Jura Tourisme diffusées

ÉCHAPPÉE JURASSIENNE (Dernière année INTERREG)

Un itinéraire...  
Des échappées
Le Jura, terre d’itinérance

ECHAPPEE-JURASSIENNE.COM

D O S S I E R  D E  P R E S S E 
É C H A P P É E  J U R A S S I E N N E 2 0 2 2

RANDONNÉE ITINÉRANTE  
ENTRE LACS, RIVIÈRES  

& MONTAGNES
OFFRE TOUT COMPRIS 
hébergement, demi-pension,  

transport de bagage...

Lons-le-Saunier > St-Claude
À partir de 825 €/pers.

11 jours / 10 nuits

L’ITINÉRAIRE DES GRANDS SITES DU JURA 
WWW.ECHAPPEE-JURASSIENNE.COM

Le projet « Échappée Jurassienne » est soutenu par le programme européen de coopération transfrontalière Interreg  
France-Suisse 2014-2020. Il a bénéficié à ce titre d’une subvention européenne couvrant 60% du coût total français.

ACCOMPAGNEMENT ET ASSISTANCE 

AUPRÈS DES PORTEURS DE PROJETS

7%

20%

4%
9%

35%

9%

11%
5%

Type de projet 2022

insolite

Autre

camping

Chambres d'hôtes

gite

gite et chambres d'hôtes

gite d'étape/gite de groupe

hôtel
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SOUTIEN À LA FILIÈRE HÔTELLERIE JURA

Jura Tourisme participe aux travaux d’Ingénierie engagés 
par ADN TOURISME

• Création d’un outil de calcul de rentabilité d’un meublé 
de tourisme destiné aux porteurs de projet 

• Etude sur les outils de GRC, Gestion de la Relation Client, 
afin d’améliorer les process de suivi des porteurs de pro-
jet au sein des CDT et ADT mais également les process 
de gestion interne.

Réalisation à partir d’un diagnostic partagé d’une 
feuille de route pour accompagner les mutations 
de l’hôtellerie et contribuer à préparer l’avenir 
de la filière.

TRAVAUX EN PARTENARIAT AVEC LE CLUB INGÉNIERIE /ADN TOURISME

4 AXES 
D’INTERVENTION

13 MESURES 
D’ACCOMPAGNEMENTS

PART.

REQUALIFICATION/
MODERNISATION/
DIVERSIFICATION/
EXTENSION

1  Accompagner les établissements en phase projet d’ici 5 ans dans 
un programme d’investissement.
2  Soutenir les projets de diversification pour capter de nouveaux 
marchés.
3  Activer la foncière immobilier Hôtellerie.
4  Evaluer l’opportunité de nouvelles installations potentielles répon-
dant à des besoins non-satisfaits.

CRBFC-EPCI-CCI

TRANSMISSION-REPRISE
5  Réaliser des expertises préalables à la transmission pour attirer des 
repreneurs.
6  Créer une nouvelle politique d’aide à la transmission reprise à partir 
des   recommandations de la cellule. ( Cf travaux UMIH M. CERC) en 
soutien des fonds propres du repreneur pour préserver sa capacité 
d’investissement.

CRBFC-EPCI-CCI-
SECTEUR BAN-
CAIRE-JURA –
INITIATIVE JURA

MARKETING - 
ATTRACTIVITÉ ET MISE EN 
MARCHÉ – SERVICE/EMPLOIS

7  Capter de nouveaux marchés en valorisant l’attractivité de la Des-
tination pour accroitre le potentiel commercial des établissements.
8  Aider les petits établissements dans la définition de leur positionne-
ment et faciliter leur mise en marché.
9  Encourager la mobilité professionnelle par l’insertion économique 
( RSA )

CDT-CCI-UMIH-
CRT BFC

INGENIERIE-
OBSERVATION-MARCHÉ

10  Actualiser le diagnostic de la filière, créer des outils de connais-
sance et de mesure de la fréquentation de l’Hôtellerie Jura en rem-
placement des stat. INSEE.
11  Mettre en place un système de parrainage pour aider l’installa-
tion.
12  Créer un guide identifiant toutes les mesures d’aides en faveur 
de l’hôtellerie.
13  Animer la Cellule Hébergements/Hôtellerie et assurer un appui 
technique/mise en réseau des compétences. 

CDT-UMIH-CCI
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DIVERSIFICATION DES ACTIVITÉS 4 SAISONS
• Recherche de sites en France ayant mené une 

démarche de diversification autour d’un nouveau 
modèle économique. (Visites, Entretiens, analyse 
des facteurs de succès, préconisations) ; Repérage 
de 3 sites dans le Jura pouvant servir de sites 
expérimentaux) ; Participer aux travaux d’ENJ pour la 
valorisation des domaines nordiques.

ACCOMPAGNEMENT PROJET HÔTELIER/ HPA
• Hôtel de la Poste : Cahier des charges Etude de 

marchés et auditions
• Réflexion Hôtel de Maisod
• Participation aux travaux d’étude Site de Chalain

SCHÉMA DES VÉLOROUTES VOIES VERTES 
ET ITINÉRAIRES CYCLABLES

• Participation expertise tourisme pour l’élaboration 
du Schéma Départemental.

PRÉPARATION NOUVEAU SCHÉMA DÉPAR-
TEMENTAL DU TOURISME ET DES LOISIRS

• Etat des Lieux Diagnostics – Animation réunions 
internes CD-CDT interservices

• Collectes et analyse d’information statistique
• Suivi du Schéma Régional du Tourisme et des Loisirs

DÉMARCHE D’ATTRACTIVITÉ JURA en lien 
avec l’Agence d’Ingénierie du JURA

• Système d’information touristique régional « Décibelles 
Data »   

• Positionnement en tant que coordinateur départemental 
du projet, participation aux comités techniques, comités 
de pilotage, en lien avec le CRT et les ADT de la région 
et accompagnement des offices de tourisme. Travail en 
lien régulier avec le CRT pour la stratégie et les questions 
techniques.

• Support et assistance aux offices sur l’outil (mail, 
téléphone)

• Adaptation des flux de syndication en français et langues 
étrangères pour les besoins des sites internet des offices. 

• Conventionnement et création des flux de syndication 
pour partenaires : 

• Office de tourisme de Lons le Saunier pour site Sortir à 
Lons (Fêtes et Manifestations), Conseil Départemental 
pour Géotrek

• Mise à jour des informations de labels et de classements
• Participation aux comités techniques concernant les 

remontées de problèmes techniques, demandes des 
offices, évolution de l’outil.

• Formations et accompagnement des nouveaux arrivants 
ou points de mise à niveau avec les offices de tourisme 
(téléphone ou par visio) : 9 personnes formées pour 
les Offices de Tourisme Porte du Jura, Jurabsolu, Les 
Rousses, Dole et partenaires PNR et EPCI Val d’Amour, 
formation en interne aux membres de Jura Tourisme 
(total 2 jours)

• Préparation et mise en place avec le CRT de la passerelle 
ITEA vers Décibelles Data pour récupérer les données 
Gîtes de France. Echanges et remontées techniques 
avec CRT et Gîtes de France, information aux offices de 
tourisme.

ACCOMPAGNEMENT / EXPERTISE 

CONSEILS AUPRÈS DES COLLECTIVITÉS

DÉPLOIEMENT DE DÉCIBELLES DATA
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COMMUNICATION 
GÉNÉRIQUE
D E S T I N AT I O N

J U R A

LES ENJEUX 

• Faire émerger un nouveau modèle touristique 4 saisons pour le Jura plus 
durable pour conquérir de nouvelles clientèles de séjours en tentant de 
mieux équilibrer les flux touristiques dans le temps et dans l’espace. 

• Consolider l’image du Jura et valoriser les filières d’excellence pour 
contribuer à augmenter le panier moyen et le temps de séjours des 
clientèles > Bénéficier de l’image de la destination pour valoriser les offres 
et les produits.

• Contribuer à faire du tourisme un levier d’attractivité pour le  Jura, en 
faisant rayonner une image séduisante et positive du territoire pour 
apporter une réelle plus-value aux territoires et générer des retombées 
économiques.

Un positionnement marketing défini en 2020 qui  aura contribué 
à enrichir la démarche d’attractivité du Jura en s’appuyant sur 
le tourisme. 

Le plan d’actions Communication 
Promotion élaboré durant 
l’année 2022 s’est inscrit dans le 
cadre de la nouvelle démarche 
d’attractivité touristique JURA 
pour faire du tourisme un 
véritable levier d’attractivité pour 
la Destination. Il s’appuie sur le 
cadrage marketing finalisé en 
2021 et les grands axes de travail 
du Schéma du Tourisme et des 
Loisirs en cours (2022-2027 ).

1/ MARKETING ET COMMUNICATION
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MACHÉS CIBLÉS DE CONQUÊTE ET DE FIDÉLISATION

MARCHÉ PRIORITAIRE : LA GRANDE PROXIMITÉ
6 millions de consommateurs à 1h30.
Un des avantages du Jura, c’est qu’il est entouré de grandes 
agglomérations (bassins émetteurs) : Lyon, Dijon, Besançon, 
Strasbourg, Mulhouse, Mâcon, Chalon-sur-Saône, Colmar, 
Belfort…

MARCHÉS SECONDAIRES
Île-de-France, Hauts-de-France (hiver) et PACA (printemps/
été/automne) > Via la plateforme digitale

MARCHÉS ÉTRANGERS
Suisse, Belgique, Pays-Bas, Allemagne (en partenariat avec le 
CRT BFC)

• Les marchés de proximité travaillés via des actions 
mix-marketing off et on line  

• Le marché francilien, marché historique et captif 
est surtout travaillé ON line et à travers les relations 
presse et influenceurs

•  1 marché étranger, une opération de promotion en 
Belgique à Libramont 

• 1 opération Jura (Régal expo)

UNE ANNÉE RÉALISÉE AUTOUR DES GRANDS CHANTIERS SUIVANTS :
KIT DE COMMUNICATION (Magazine, 
carte, affiches, contenus éditoriaux, vidéos, ...)

RENCONTRES PROFESSIONNELLES
avant saison été + avant hiver

CAMPAGNES  « SAISON » 
printemps-été + Hiver 

COMMUNICATION CIBLÉE 
pour développer les filières d’excellence : 
Inauguration  de l’EJ Franco-Suisse

SALONS dont 1 OPÉRATION 

ÉVÉNEMENTIEL EN BELGIQUE À 
LIBRAMONT

Le positionnement met en lumière le bénéfice client et la promesse de la 
marque, en adéquation avec les attentes des consommateurs. Il souligne ses 

spécificités et les éléments qui la différencient face à la concurrence. 
Le positionnement correspond à la place que la marque occupe 
ou vise sur le marché. 

Le Jura, en tant que destination, puise dans ses racines et ses 
traditions pour incarner et développer un nouveau tourisme en 
phase avec ses valeurs (l’entraide, l’intégrité, la sobriété, l’ingéniosité…)

NATURE – RESSOURCEMENT – AUTHENTICITÉ – 
BIEN-ÊTRE - TERROIR

NOUVEAU POSITIONNEMENT 

DE LA DESTINATION JURA
Le positionnement met en lumière le bénéfice client et la promesse de 

la marque, en adéquation avec les attentes des consommateurs. Il 
souligne ses spécificités et les éléments qui la différencient face à la 
concurrence. Le positionnement correspond à la place que 

la marque occupe ou vise sur le marché. 

Le Jura, en tant que destination, puise 
dans ses racines et ses traditions pour 

incarner et développer un nouveau 
tourisme en phase avec ses valeurs 

(l’entraide, l’intégrité, la sobriété, l’ingéniosité…)

Nouveau positionnement
DE LA DESTINATION JURA

26

NATURE – RESSOURCEMENT- AUTHENTICITE –
BIEN ETRE – TERROIR –

Promesse client (en devenir) : Le Jura est une destination 4 
saisons, d’éco-tourisme, de tourisme durable parfaitement 
en phase avec les nouvelles tendances de consommation et 
les impératifs environnementaux.

1 1
2 4
2
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MACHÉS CIBLÉS DE CONQUÊTE ET DE FIDÉLISATION

2/ À RETENIR : CHIFFRES CLÉ 2022

 JURA-TOURISM.COM 

2 450 353
visites

2 227 396 visites depuis la France
2 376 927 visites en langue française

Top 5
Île de France 483 586 visites

Bourgogne 
Franche-Comté

349 119 visites

Auvergne  
Rhône-Alpes

309 330 visites

Grand Est 266 530 visites

Bretagne 208 492 visites

6 162 866 
pages vues

Temps moyen passé sur le site 2’41’’
21 e-letters envoyées 

(7 grand public + 14 pro)

CDT-JURA.FR

11 286 
visites

 

ÉVÉNEMENTS 
SOUTENUS 

Bicentenaire Louis Pasteur
Percée du Vin Jaune du 2 au 3 avril
Week-end du Chat Perché
Tour de France 

PHOTOTHÈQUE/
VIDÉOTHÈQUE

11 611 
photos dans la photothèque

92 
vidéos 

RÉSEAUX SOCIAUX 

FACEBOOK 

105 259 fans

FACEBOOK EJ 

21 314 fans

INSTAGRAM

32 666 abonnés

YOUTUBE

51 551
vidéos vues

2 CAMPAGNES 
MIX-MARKETING

PRINTEMPS / ÉTÉ
1 campagne d’affichage sur Lyon
1 campagne générique réseaux 
sociaux multi-plateforme
+ 1 campagne partenariat                                                                   
Campings Jura 

HIVER 
1 campagne d’affichage sur 
Lyon/Val de Saône
1 campagne générique 
réseaux sociaux 
+ 1 partenariat Grands 
reportages 

1 CAMPAGNE RADIO 

4 SAISONS
107.7 Autoroute Info

Diffusion de spots toute l’année  + 
Réalisation d’un magazine diffusé 
le 25 juin sur la totalité du réseau > 
Journée spéciale JURA
 

ÉDITIONS

127 200 
éditions 

éditées par Jura Tourisme 

 

RELATIONS PRESSE 
/ INFLUENCEURS

1 Dossier de presse
 Générique annuel

3 Dossiers de presse
Printemps-Eté (Bicentenaire 

Pasteur) + 1 brève  

11 médias nationaux 
16 journalistes accueillis

6 influenceurs accueillis 

1 voyage de presse 

168 parutions obtenues

141 posts et articles sur 
blogs et réseaux sociaux 

3,6 MILLIONS D’€ 
d’équivalence PUB 
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• Amplifier la visibilité du Jura en tant 
que Destination Touristique

• Générer des demandes de séjours

4 saisons

CAMPAGNE
ANNUELLE

107.7

Printemps/été

CAMPAGNE
DIGITALE

167 112
abonnés

RÉSEAUX
SOCIAUX

Magazine, carte
touristique...

ÉDITIONS

2.4 M de visites
-10%

2.7 M de visites en 2021

84 % du trafic provient du
référencement naturel sur
Google

www.jura-tourism.com

Dossiers de
presse,

Blogueurs,
PQR, TV... 

RELATIONS
PRESSE

Grand public
NEWSLETTERS

Résultats année 2022

3/ COMMUNICATION GÉNÉRIQUE 
DESTINATION JURA

STRATÉGIE NUMÉRIQUE ET DIGITALE JURA-TOURISM.COM
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3/ COMMUNICATION GÉNÉRIQUE 
DESTINATION JURA

AUDIENCE DU SITE PORTAIL WWW.JURA-TOURISM.COM

ORIGINE GÉOGRAPHIQUE DU TRAFIC

INDICATEURS DE CONVERSION

Le site Internet de Jura Tourisme enregistre un trafic en 
retrait pour cette année 2022. Outre le trafic exceptionnel 
enregistré sortie de covid en 2021, cette baisse est 
essentiellement conjoncturelle. Nous constatons une 
baisse des recherches liées à la destination Jura par rapport 
aux années précédentes (-13% dans Google sur le mot clé 
« Jura »). Les incendies du mois d’Août n’ont pas favorisé 
les recherches touristiques sur la destination et cet hiver, 

le manque de neige s’est fait ressentir sur la recherche de 
stations et la thématique ski. Cette baisse de trafic n’est 
pas liée directement à une baisse de référencement et 
positionnement dans les moteurs de recherches. Le site 
Jura Tourisme reste positionné dans les 3 premières places 
de Google sur plus de 80% de ses mots clés stratégiques 
(445 mots clés définis).

7 470 Prises de contact

1 600 Demandes de séjours

376.88 k Réservations en ligne

1.2%

3 483 Contacts prestataires

160 209 Clics site web prestataires

70 796 Demandes de disponibilités

3 483 Lancement de vidéos

STATS WEB

2022
du 1er janvier au 31 décembre

Comparées à l'année précédente
 

Indicateurs de conversion

-19.7%

-30%

35.8%

-28.8%

-28.8%

-10.6%

7 470 Prises de contact

1 600 Demandes de séjours

376.88 k Réservations en ligne

1.2%

3 483 Contacts prestataires

160 209 Clics site web prestataires

70 796 Demandes de disponibilités

3 483 Lancement de vidéos

STATS WEB

2022
du 1er janvier au 31 décembre

Comparées à l'année précédente
 

Indicateurs de conversion

-19.7%

-30%

35.8%

-28.8%

-28.8%

-10.6%

Top lieux de connexion par région

STATS WEB

2021
du 1er janvier au 31 décembre

Comparées à l'année précédente

4 - Grand Est
5 - Bretagne
6 - Provence-Alpes-Côte d'Azur
7 - Hauts-de-France

8 - Nouvelle-Aquitaine
9 - Occitanie
10 - Pays de la Loire

Île-de-France
Bourgogne-

Franche-Comté
Auvergne-

Rhône-Alpes

Top lieux de connexion par région

STATS WEB

2021
du 1er janvier au 31 décembre

Comparées à l'année précédente

4 - Grand Est
5 - Bretagne
6 - Provence-Alpes-Côte d'Azur
7 - Hauts-de-France

8 - Nouvelle-Aquitaine
9 - Occitanie
10 - Pays de la Loire

Île-de-France
Bourgogne-

Franche-Comté
Auvergne-

Rhône-Alpes

www.jura-tourism.com

2021

2.4 M de visites
-10%

2.7 M de visites en 2021

STATS WEB

2022
du 1er janvier au 30 décembre

Comparées à l'année précédente

de pages vues6.2 M -12%
7 M de pages vues en 2021

Vacances de février : le trafic 2021 avait
bénéficié de 3 retombées TV aux JT de TF1 et
France 2 et de la fermeture des remontées
mécaniques pour cause de Covid. Le trafic 2022
a lui été impacté par l'annonce de la déclaration
de guerre en Ukraine > -61k visites
Campagnes digitales : Le dispositif de
campagnes 2022 a été différents avec un
budget digital en baisse de -40% > -41k visites
Incendies Vouglans : Les incendies de cet été
ont impacté de façon significative le trafic > -71k
de visites
Novembre : En 2021 le trafic avait bénéficié
d'une retombée TV conséquente avec l'émission
En terre inconnue avec le chanteur AMIR > -27k
de visites
Fin d'année : La coupe du monde de football
exceptionnellement diffusée à cette saison, le
pouvoir d'achat en berne, le manque de neige
et la mise en ligne de Décibelles Data sont les
principales raisons de la baisse de trafic > -90k
de visites

Le site Internet de Jura Tourisme enregistre un
trafic en retrait pour cette année 2022.

Outre le trafic exceptionnel enregistré en
2021, cette baisse est conjoncturelle et
s'explique par les éléments suivants :

2020

Évolution des visites depuis le début de l'année
Incendie OVH

(2021)

Semi confinement
(2021)

Incendies Vouglans
(2022)

Émission En terre inconnue
avec Amir (2021)

Tour de France 
(2022)Accident mortel 

4 jeunes à Chalain
(2022)

Grand pont 
de l'Ascension

 (2022)
Migration

Décibelles Data
(2022)

2018 2019 2020 2021 2022

3 000 000 

2 000 000 

1 000 000 

0 

Évolution du trafic sur les 5 dernières années

Refonte du site
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LANCEMENT DE L‘APPLICATION LUDIQUE JUR’AVENTURES  

Lancement de l’application Jur’Aventures le 
20 juin 2022  en partenariat avec 9 communautés de 
communes (Communauté de communes de  Haut-Jura 
Morez, Champagnole Nozeroy Jura, Bresse Haute-Seille, 
Haut-Jura Saint-Claude,  Grandvallière –  SPL Hello Dole, 
Cœur du Jura, Fort Saint-André et JuraMusées)

Découvrir le territoire en s’amusant !
Jur’Aventures propose une expérience innovante, ludique 
et transgénérationnelle où Léo le Lynx et Léa sa complice 
proposent de partir à la recherche des pierres de secrets 
dans une série de jeux et d’énigmes faites pour s’amuser et 
se cultiver.   

5 359 sessions au 31/12/2022
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Découvrir le territoire en s’amusant ! Jur’Aventures propose une expérience innovante  ludique et 
transgénérationnelle où Léo le Lynx et Léa sa complice proposent de partir à la recherche des pierres de secrets 
dans une série de jeux et d’énigmes faites pour s’amuser et se cultiver.    

        

5 359 sessions au 31/12/2022 

 
SITE PRO www.cdt-jura.fr  

11 286 visites – 16 651 pages vues 

 

  

JUR’AVENTURE permet par le jeu, qui est un excellent 
vecteur de communication, de : 
• Créer une dynamique entre les acteurs touristiques,
• Proposer un accès à des contenus de médiation variés : 

Photo, vidéo, texte, illustration et réalité augmentée.
• Inciter les populations les plus jeunes à la pratique de la 

randonnée et la découverte du territoire.
• Proposer une offre d’escapade au coeur de la nature 

permettant de vivre des moments conviviaux de 
partages entre amis ou en famille et de développer les 
liens intergénérationnels. 

• Donner plus de visibilité aux acteurs touristiques et 
accroître les retombées économiques sur le territoire. 

• Répartir les flux touristiques et amener les visiteurs hors 
des sentiers battus. 
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Capter l'attention
des prospects là

où ils se trouvent Créer

de l'interaction

avec la destination

Générer du Trafic

vers notre site portail

2 objectifs

Auprès d'une
cible qualifiée 

Facebook

Faire
connaître le

Jura

Donner envie de
séjourner dans le

Jura
Instagram

Google

Emmener le prospect sur
www.jura-tourism.com

Résultats
campagnes digitales

5.5 Millions d'affichages
des publicités
76 780 visites qualifiées sur
le site jura-tourism.com

2022

 Dont campagne campings
cofinancée par Camping Jura
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Stratégie social média réseaux sociaux (sur l’année)   
      

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

  

NOMBRE D’ABONNÉS > CIBLE 
GRAND PUBLIC (BTOC) 

 

13 M de personnes 
touchées 

tous réseaux confondus                   
(85 M contenu Organique + 5,5 M  contenu 

sponsorisé) 

publicités) 
 

STRATÉGIE SOCIAL MÉDIA RÉSEAUX SOCIAUX 

13 M de personnes touchées
tous réseaux confondus

(85 M contenu Organique 
+ 5,5 M contenu sponsorisé

NOMBRE D’ABONNÉS 

> CIBLE GRAND PUBLIC (BTOC)

+ co-partenariat avec 
l’association Camping 

Jura (5 000 € CDT / 
5 000 € Camping Jura)

Mutualisation des moyens mis 
en oeuvre avec l’association 
Camping Jura afin d’accom-
pagner les professinnels ad-
hérents à la reprise d’ctivité. 
Diffusion des publicités sur 
Google
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RÉPARTITION DE CAMPAGNE PAR SAISON

FACEBOOK JURA TOURISME 
TOP 3 DES PUBLICATIONS (PAR SAISON, PAR PORTÉE)
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Facebook Jura Tourisme  
TOP 3 des Publications (par portée) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Instagram Jura Tourisme - TOP Photos 

                             

31 195 comptes touchés                   29 173 comptes touchés                      20 481 comptes touchés                                                                                                                                            
2 577 engagements                               2 582 engagements                              2 480 engagements  

 

Répartition de campagne sponsorisée par saison (Tout support   ) 

 

255 136 personnes touchées 
14 664 interactions 

333 406 personnes touchées 
5 192 interactions 

297 943 personnes touchées 
12 629 interactions 
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Répartition de campagne sponsorisée par saison (Tout support   ) 

 

255 136 personnes touchées 
14 664 interactions 

333 406 personnes touchées 
5 192 interactions 

297 943 personnes touchées 
12 629 interactions 255 136 

14 664
personnes 
touchées

interactions

personnes 
touchées

interactions

personnes 
touchées

interactions

333 406
5 192

297 943
12 629

INSTAGRAM JURA TOURISME - TOP PHOTOS

31 195 comptes touchés

2 577 Engagement 
20 481 comptes touchés

2 480  Engagement

29 173 comptes touchés

2 582  Engagement
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TOP ANNONCES SPONSORISÉES 
CULTURE, PATRIMOINE, NATURE, BIEN-ÊTRE, HÉBERGEMENTS

 INSPIRER VOS COMMUNAUTÉS 36

Campagne Générique 
CÔTE D’OR / SAÔNE-ET-LOIRE : PIGE DE CAMPAGNE

217 link clics 43 link clics 40 link clics

Ces trois annonces sont LES PLUS 
PERFORMANTES de la campagne en 
termes de link clics. 

Elles représentent 72% du total 
réalisé 

 INSPIRER VOS COMMUNAUTÉS 39

Campagne Générique 
RHÔNE / AIN : PIGE DE CAMPAGNE

150 link clics 63 link clics 47 link clics

Ces trois annonces sont LES PLUS 
PERFORMANTES de la campagne en 
termes de link clics. 

Elles représentent 64% du total 
réalisé 

 INSPIRER VOS COMMUNAUTÉS 42

Campagne Générique 
HAUTE SAVOIE / ISÈRE : PIGE DE CAMPAGNE

162 link clics 59 link clics 51 link clics

Ces trois annonces sont LES PLUS 
PERFORMANTES de la campagne en 
termes de link clics. 

Elles représentent 58% du total 
réalisé 

 INSPIRER VOS COMMUNAUTÉS 16

Campagne Trafic vers le site 
printemps + été : 

Synthèse Facebook 2O22
APERÇU DES ANNONCES

 INSPIRER VOS COMMUNAUTÉS 20

Campagne Promoted Post : 

3 560
interactions

Synthèse Instagram 2O22
APERÇU DES ANNONCES

Pour rappel, le business manager 
Meta a été largement perturbé sur 
l’année 2022, rendant les boosts de 
posts organiques impossibles. 

Alternative mise en place :
5 boosts génériques + 3 boosts 
outdoor + 3 boosts juraventure ont 
été transformés en campagne PPL 
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5 boosts génériques + 3 boosts 
outdoor + 3 boosts juraventure ont 
été transformés en campagne PPL 

 INSPIRER VOS COMMUNAUTÉS 15

Campagne Promoted Post : 

Synthèse Facebook 2O22
APERÇU DES ANNONCES

12 410
clics & vidéos vues

Ces résultats inclus : 
- 6 boosts génériques
- 1 immersion à vélo
- 3 outdoor
- 3 juraventure
- 1 Dole
- 1 nouveau départ dans le 
Jura
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 INSPIRER VOS COMMUNAUTÉS 36

Campagne Générique 
CÔTE D’OR / SAÔNE-ET-LOIRE : PIGE DE CAMPAGNE

217 link clics 43 link clics 40 link clics

Ces trois annonces sont LES PLUS 
PERFORMANTES de la campagne en 
termes de link clics. 

Elles représentent 72% du total 
réalisé 

 INSPIRER VOS COMMUNAUTÉS 29

Synthèse Google Ads 2022
CAMPAGNE CAMPING

 INSPIRER VOS COMMUNAUTÉS 33

Synthèse Google Ads 2022
CAMPAGNE HIVER

 INSPIRER VOS COMMUNAUTÉS 32

Synthèse Google Ads 2022
CAMPAGNE CHALETS

 INSPIRER VOS COMMUNAUTÉS 17

Campagne Trafic vers le site : 

Synthèse Facebook 2O22
APERÇU DES ANNONCES
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1 DOSSIER DE PRESSE ANNUEL 
ACTUALITÉS ET INCONTOURNABLES

UN CONCEPT FORT : HAUT POTENTIEL ÉMOTIONNEL

Diffusé le 7 janvier 2022 par mail à notre fichier tourisme 
+ remis aux journalistes rencontrés tout au long de l’année.

Soit entre 1 600 et 1 650 journalistes. Imprimé en quelques ex.                                                           

3 DOSSIERS DE PRESSE «SAISON»

BRÈVE en lien avec l’actualité de 
la destination Expo Green Watching 

au musée de la Lunette-
Diffusée par mail à notre fichier 

tourisme et culture le 10/05/2022 - 
550 journalistes

+ 2 CP CORPORATE APPLI

JUR’AVENTURES ET JURA OUTDOOR 

Envoyé à +/- 1 800 journalistes Envoyé à +/- 1 400 journalistes

LE PAYS DE PASTEUR 
AU MICROSCOPE

Diffusé par mail à notre fichier 
tourisme et culture le 22/03/2022

JURA, HAUT POTENTIEL 
ÉPICURIEN

Diffusé par mail à notre fichier tourisme, 
art de vivre et gastronomie le 13/07/2022. 

LE JURA CULTIVE SON
 JARDIN D’HIVER !

Diffusé par mail à notre fichier 
tourisme le 12/09/2022

Le Pays de Pasteur 
au microscope

DOSSIER DE PRESSE PRINTEMPS |  ÉTÉ 2022

Le JURA 

D O S S I E R  D E  P R E S S E  2 0 2 2

LES 5 INDICES QUI MONTRENT QUE LE JURA VOUS VEUT DU BIEN !

Haut Potentiel Émotionnel

DOSSIER DE PRESSE AUTOMNE 2022

Jura
Haut Potentiel 
Épicurien

DOSSIER DE PRESSE HIVER 2022-23

          cultive son jardin  

d’hiver !

LeJura

                                                                                                                                  

 

 
 
 
 
 
 
Top départ à l’occasion de la Nuit Européenne des Musées 
Le samedi 14 mai 2022 à partir de 18h30 le musée de la Lunette de Morez voit grand : entrée 
gratuite jusqu’à 23h pour fêter la Nuit Européenne des Musées et inaugurer l’exposition Green 
Watching ! L’ensemble des collections du musée se laissent aussi admirer, brossant le 
panorama complet d’une histoire industrielle et jurassienne, jetant un œil curieux vers le 
phénomène de la vision, ou retraçant l’histoire mondiale de la lunette sur dix siècles et trois 
continents… De découverte ludique en expérience conviviale, de visite « flash » en spectacle 
musical, le programme de cette soirée vaut décidément le coup d’œil ! 
 
 
 

Exposition Green Watching 
 du 14 mai 2022 au 15 janvier 2023 au musée de la Lunette de Morez - www.musee-lunette.fr 

lien en cache : http://www.musee-lunette.fr/fr/actualites/nouvelle-expo-green-watching-le-vert-sinvite-au-
musee 

 
18ème édition de la Nuit Européenne des Musées au musée de la Lunette 

Samedi 14 mai 2022 de 18h30 à 23h – entrée gratuite 
Programme des animations disponible sur www.musee-lunette.fr 

lien en cache : http://www.musee-lunette.fr/fr/page/animations-culturelles/les-evenements 
 

Musée de la Lunette de Morez 
 ouvert de 14h à 18h du mercredi au dimanche de septembre à juin – tous les jours de 10h à 12h30 et de 13h30 

à 18h30 en juillet-août – tarif adulte 6 € / enfant 6-18 ans 4 € 
http://www.musee-lunette.fr 

 
 

Plus d’infos : www.jura-tourism.com 
 
 

Contact Presse :  
Tiphaine PRILLARD – Agence aiRPur pour Jura Tourisme - 03 81 57 13 29 

 
 

 

Tous les dossiers de presse sont 
téléchargeables sur l’espace pro 

www.cdt-jura.fr

1

                                                                                                                                  

 

 
 

 
 
 
 
 

QUAND LA LUNETTE VOIT PLUS LOIN 
Exposition Green Watching au musée de la Lunette de Morez 

 du 14 mai 2022 au 15 janvier 2023 
 

 
 
 
Posées juste là sur notre nez, elles nous donnent du style autant qu’elles nous sont 
indispensables pour apprécier le monde qui nous entoure. En 2022, il est temps que nos 
paires de lunettes nous fassent voir la vie en vert : rendez-vous dans le Jura pour une 
exposition exceptionnelle, qui met à l’honneur la création lunetière française… écologique ! 
Du 14 mai 2022 au 15 janvier 2023 ce sont initiatives engagées, matériaux improbables, 
ateliers ludiques et beaucoup d’autres surprises qui animent le musée de la Lunette de 
Morez ! 
 
 
Qui veut voir loin soigne sa monture 
Concilier création lunetière et respect de l’environnement, c’est le défi relevé avec passion et 
brio par les artisans-lunetiers français à l’occasion de l’exposition Green Watching. Pour 
donner au public un aperçu de ce que seront les lunettes de demain, ils font preuve de trésors 
d’inventivité : leurs pièces uniques, véritables prouesses techniques, technologiques et 
créatives, se veulent à la hauteur des enjeux éthiques et environnementaux de notre planète. 
Circuits courts, matériaux biodégradables, seconde main ou encore fabrication zéro-déchets : 
les solutions sont déjà sous nos yeux !  
 
 
Une expo pour élargir son champ de vision 
Rien de tel qu’une « matériauthèque » pour voir plus clair dans les enjeux que soulèvent nos 
belles binocles : les ressources du monde animal et végétal sont convoquées et nous en 
mettent plein la vue. Parents et enfants sont invités à participer aux ateliers zéro-déchets, 
plantes médicinales ou brunch engagé, tout en profitant de la scénographie elle aussi en phase 
avec le thème de l’exposition. Impressions, matériaux utilisés et collaboration des entreprises 
locales : au musée de la Lunette, c’est le développement durable qu’on ne perd pas de vue. 
 
  

SUPPORTS > PRESSE NATIONALE

STRATÉGIE RELATIONS PRESSE BLOGUEURS INFLUENCEURS

FAIRE CONNAÎTRE ET VALORISER LA DESTINATION 
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Envoyé à +/- 1 400 journalistes

11 MÉDIAS /  16 JOURNALISTES ACCUEILLIS

1 VOYAGE DE PRESSE « HAUT 
POTENTIEL ÉPICURIEN »

> 5 JOURNALISTES ACCUEILLIS 

6 BLOGUEURS ACCUEILLIS 
(dont 4 non rémunérés)

TRIPLE OBJECTIF

ACCUEILS PRESSE ET INFLUENCEURS

• Augmenter la visibilité de la 
destination JURA dans un contexte 
concurrentiel des marques de territoire
 

• Gagner en notoriété pour multiplier 
les opportunités de prises de parole 
dans les médias 

• Contribuer à renforcer l’attractivité du 
territoire pour générer des retombées 
économiques en poussant une offre 
incarnant les nouvelles valeurs de la 
promesse Client

BOUGEZ VERT – janvier 2022

TF1 – janvier 2022

TF1 – mars 2022

MÉTÉO À LA CARTE – avril 2022

WIDER – avril 2022

AUTO RÉTRO – Mai 2022

I-TREKKINGS – août 2022

TF1 – août 2022

CUISINE ET VINS DE FRANCE – 
octobre 2022

LE FIGARO – novembre 2022

ROOLE.FR – décembre 2022

Audrey Halford – LA VOIX DU NORD
Emmanuelle Touraine – TÉLÉ 7 JOURS
Julie Barbiera – CAMPING-CAR MAGAZINE
Anna Richards – Journaliste indépendante pour

THE INDEPENDENT, LONELY PLANET, SUITCASE,
ACTIVE TRAVELLER, OUTDOORS MAGIC, GLUG…

Romain Gascon – L’ALSACE & DNA

HELLO LA ROUX/ 2 blogueurs (partenariat rémunéré) – Janvier

SAM FAIT VOYAGER / 2 blogueurs - Janvier 

TREKKING ET VOYAGE / 2 blogueurs - Janvier

LES ADRESSES DE MARIE DO - Février

ITINERA MAGICA / 2 blogueuses (partenariat rémunéré) – Mai

PRÉPARE TA VALISE / 2 blogueurs + 1 enfant - Juillet

V OYA G E  D E  P R E S S E
12 au 14 octobre 2022

Jura
Haut Potentiel 
Épicurien

jura-tourism.com
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INDICATEURS

RÉPARTITION DES RETOMBÉES PAR TYPES DE PRESSE (COMPARATIF SUR 4 ANS)

RÉPARTITION DES RETOMBÉES PAR THÉMATIQUES (COMPARATIF 2021/2022)

168
PARUTIONS DANS 

LA PRESSE

+ 141
POST ET ARTICLES 
SUR LES BLOGS ET 
RÉSEAUX SOCIAUX

3 644 873 €
D’ÉQUIVALENCE PUB

393 MILLIONS
D’INTERNAUTES

potentiellement touchés

56 MILLIONS
D’AUDITEURS ET/OU 
TÉLÉSPECTATEURS 

potentiellement touchés

63 MILLIONS
DE LECTEURS DE LA 

PRESSE ÉCRITE 
potentiellement touchés

330 700
FOLLOWERS 

en contact avec un post ou 
article sur Jura Tourisme

33

95
102

94

6
16

31

16
8

61

35
25

62

48

141137

Ecrite

Terroir / Oeno

2021 2022

Audiovisuelle

Outdoor

en ligne

Hiver

Blog et RS

Savoir-faire

Corporate
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Budget réalisé : 46 909 € 
 
 

CQFR :  
 
→ Une année 2022 très positive au niveau de tous les indicateurs, après 2 années post-covid peu « classiques ».  
Attention, 2022 voit aussi le retour des sujets « étrangers » concurrentiels, plus une actualité politique forte  
(Élections en France, conflit russo-ukrainien…  avec une grosse place dans les médias.  
À noter aussi que certains médias ont diminué leur nombre de pages tourisme  Le  arisien, Télé 7 jours… . 
 
→→ À noter l’augmentation significative de retombées TV grâce à de nombreux sujets TF1 notamment et un 
intérêt des médias pour le Bicentenaire Pasteur, événement qui a boosté le nombre de parutions tout au long de 
l’année. 
 
→→ De nombreux internautes touchés car retombées sur des médias en ligne importants (Lemonde.fr, Lefigaro.fr 
x 3 , femmeactuelle.fr, francetvinfo.fr…  
 
→→ De beaux articles avec 47 % des retombées qui sont des dossiers de 2 pages et plus. 
 
→→ La filière terroir/œnotourisme a vu une nette progression en 2022.  Une entrée significative pour la filière 
savoir-faire mais qui manque d’actualités et de nouveautés pour percer réellement. 
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•  Une année 2022 très positive 
au niveau de tous les indicateurs, 
après 2 années post-covid peu  
« classiques ». 

Attention, 2022 voit aussi le 
retour des sujets « étrangers » 
concurrentiels, plus une actualité 
politique forte (Élections en France, 
conflit russo-ukrainien…) avec une 
grosse place dans les médias. 
À noter aussi que certains médias 
ont diminué leur nombre de 
pages tourisme (Le Parisien, Télé 7 
jours…).

 À noter l’augmentation 
significative de retombées TV 
grâce à de nombreux sujets TF1 
notamment et un intérêt des 
médias pour le Bicentenaire 
Pasteur, événement qui a boosté le 
nombre de parutions tout au long 
de l’année.

 De nombreux internautes touchés 
car retombées sur des médias en 
ligne importants (Lemonde.fr, 
Lefigaro.fr x 3 , femmeactuelle.fr, 
francetvinfo.fr…)

 De beaux articles avec 47 % des 
retombées qui sont des dossiers de 
2 pages et plus.

 La filière terroir/œnotourisme a 
vu une nette progression en 2022.  
Une entrée significative pour la 
filière savoir-faire mais qui manque 
d’actualités et de nouveautés pour 
percer réellement.
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UNE STRATÉGIE DE PRODUCTION DE CONTENUS 

ÉDITORIAUX POUR SÉDUIRE 

PHOTOTHÈQUE + VIDÉOTHÈQUE 

• Création de 13 articles en partenariat avec les Communautés de communes pour valoriser la destination 
et favoriser les flux touristiques sur l’ensemble du territoire. Diffuser sur le magazine papier, le site Internet et les réseaux 
sociaux.

44
PHOTOGRAPHES/BLOGUEURS 
SOUS CONTRAT AVEC JURA TOURISME

100
COMMANDES/PARTAGES

de photos dont 29 de la presse + 
photos envoyées par l’agence de presse

11 611 PHOTOS 
INDEXÉES DANS LA PHOTOTHÈQUE

 6
REPORTAGES DE BLOGUEURS
Prépare ta valise + Foehn Photo/Itinéra 
Magica + Hellolaroux + Sam fait voyager 

2 REPORTAGE PHOTOS 
AOC gastronomiques par Images et Associés

Oenotourisme par B.Becker

Rapport d’activités Service Communication/Promotion – Bilan Indicateurs année 2022- Rapport VQ au 20 avril 2023 Page 15 

Une stratégie de contenus pour séduire 
 

➢ Création de 13 articles en partenariat avec les Communautés de communes pour valoriser la destination et favoriser 
les flux touristiques sur l’ensem le du territoire  Diffuser sur le magazine papier  le site Internet et les réseaux 
sociaux. 

 

 

 
 

 
 
 

Budget réalisé : 11 008 €  
 

 

➢ Création, production de contenu textes, photos, vidéos – 
Partenariat avec blogueurs /influenceurs : Hellolaroux, Sam Fait 
Voyager,Itinéra Magica, Prépare ta Valise ... 
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Partenariat avec blogueurs /influenceurs : Hellolaroux, Sam Fait 
Voyager,Itinéra Magica, Prépare ta Valise ... 

 

 

Création, production de contenu textes, photos, vidéos – 
Partenariat avec blogueurs /influenceurs : Hellolaroux, 
Sam Fait Voyager,Itinéra Magica, Prépare ta Valise ...

PHOTOTHÈQUE Jura Tourisme : 
http://phototheque.cdt-jura.fr/CDT39/
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Photos les plus téléchargées / commandées 

Réalisation et production de vidéos 

• 1 clip Vœux 2022 – Le Jura, Haut 
Potentiel Emotionnel

• 1 clip Hiver – Jura Grands Espaces – 
Partenariat ENJ (1000 € )

• 1 clip Echappée Jurassienne
• 1 clip Prenez soin du Jura automne

• 1 clip 4 saisons - Le Jura, une 
aventure « Grandeur Nature » à 
toutes les saisons

• 1 clip Hiver – Le Jura en hiver, 
naturellement pur et authentique

• 1 clip teaser Jur’Aventures

• 1 clip attractivité « Jura, et si tout 
commençait ici ? »

• 1 clip avec Quentin Fillon Maillet 
automne

• 3 clips avec Quentin Fillon Maillet : 
hiver, savoir-faire et outdoor 
(finalisation en 2023)

Rapport d’activités Service Communication/Promotion – Bilan Indicateurs année 2022- Rapport VQ au 20 avril 2023 Page 17 

 
 
 
 

 

Budget réalisé : 54 257 € (Recette 1 000 € ENJ partenariat vidéo Hiver) 

Enrichissement de contenu photos/ vidéos  

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

CQFR : Les bases de données photos et vidéos s’enrichissent continuellement afin d’alimenter les 
différents outils de communication notamment grâce à l’accueil de  logueurs ou par des reportage 
photos avec des photographes professionnels sur des thématiques ciblées. 
D’autre part les différents contenus p otos et vidéos permettent de satisfaire les exigences de 

google, en matière de référencement et de faire rayonner le Jura sur le web afin de se distinguer de nos 
concurrents pour générer de la notoriété notamment sur les réseaux sociaux. 
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KIT DE COM / ÉDITIONS 2022

50 000 EX
JURA LE MAGAZINE N°5 

41 000 ex en Français 
 4 000 ex en Allemand  

5 000 ex en Anglais 

 75 000  EX
CARTE TOURISTIQUE JURA

65 000 ex en Français/Anglais 
> 55 000 pour Jura Tourisme) 

et 8 000 ex en Allemand/Néerlandais

STRATÉGIE ÉDITORIALE

DÉCOUVERTES 
INATTENDUES AU 
FIL DES SAISONS

TOUT UN TRÉSOR  
DE PATRIMOINE  
& SAVOIR-FAIRE

5 ROAD TRIPS À 
SAVOURER DANS 
LE VIGNOBLE

LE MAGAZINE

WWW.JURA-TOURISM.COM

CARTE TOURISTIQUE
TOURIST MAP

INCLUS
CARTE DU  
VIGNOBLE

INCLUDED
VINEYARD MAP

Magazine gratuit à destination du grand public.
Support socle du kit de communication, cette 5e édition 
s’inscrit dans le cadre de la stratégie d’attractivité 
touristique développée par Jura Tourisme, missionné par 
le Conseil départemental, avec les territoires.
Cette édition est co-réalisée et co-financée par les 
Communauté de Communes du Jura et devient un outil 
indispensable pour découvrir le Jura dans toute sa diversité.

CAMPAGNE AUTOROUTE INFO 107.7 PARTENARIAT ANNUEL

Campagne promotionnelle 
annuelle + 1 émission MAGAZINE 
JURA samedi 25 JUIN
  
Les réseaux APRR et AREA, ce sont :    
1. Un axe autoroutier Paris-Lyon qui 
inclut les autoroutes A5, A6 et A39
2. Un axe d’autoroute entre la 
Bourgogne et l’Europe du nord : A31, 
A36
3. Des autoroutes alpines dans la région 
Auvergne-Rhône-Alpes (A40, A41, A42, 
A43, A48, A49, A51 Nord)
4. Des autoroutes au Centre de la 
France (A77, A71)

• Diffusion d’une série de 11 spots 
thématisés saison de 30 secondes > 
182 spots diffusés pendant l’année 

auprès d’une audience captive sur 
un réseau de 2500 km.

• Réalisation et diffusion de sujets 
par les journalistes d’Autoroute 
Info

• Réalisation et diffusion d’une 
émission format MAGAZINE journée 
spéciale JURA diffusée sur tout le 
réseau. Samedi 25 JUIN.

Principe de cette journée spéciale > 
Passer à l’antenne toute la journée 
une série de modules de 8 minutes 
environ sur des thématiques en 
lien avec l’actualité avec un grand 
témoin comme fil conducteur. 
Au menu : Un été placé sous le 
signe de Louis Pasteur, le Jura de 
Quentin Fillon Maillet, Festivités 

baroques et Rock en horses, 
découvertes randos ludiques et 
appli. Jur’Aventures, sans oublier 
la découverte du saut-mortier et la 
fresque du barrage de Vouglans.
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4/ 2 CAMPAGNES – SAISON

Campagne 
multi médias
Printemps-été

2022

Campagne 
Affichage de 3 
semaine LYON 

4 au 24 mai
JC Decaux

Campagne 
Digitale 

multiplateforme 
(google, PQR online)

23/03 au 27/06

Kit de com
MAG #5 + Carte To
Forum d’échange 

le 4 mai

Campagne 
Autoroute info 

107.7
Journée Jura

25 juin

RP / Influenceurs
Accueils 

journalistes 
+ influenceurs

Stratégie Média 
PUB + PQR

Stratégie 
de Contenus et 

Valorisation Appli 
Jura outdoor et 
Jur’Aventures

CAMPAGNE MIX-MARKETING PRINTEMPS-ÉTÉ
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1 CAMPAGNE D’AFFICHAGE RÉSEAU JC DECAUX LYON  4 AU 24 MAI 2023

LE JURA S’AFFICHE À LYON 
ENTRE SÉDUCTION ET ATTRACTIVITÉ 

Mise en place d’une campagne d’affichage de 3 
semaines sur Lyon 

1 DISPOSITIF ET 3 OBJECTIFS :
• Toucher une clientèle d’urbains et péri-urbains de proxi-

mité (1h30 du Jura) et les inciter à séjourner dans le Jura 
en avant saison dès le début mai.

• Ancrer encore d’avantage la Destination comme une al-
ternative /réflexe pour les courts séjours en déconnexion 
du mode urbain et proche de la nature.

• Apporter la preuve (visuels + slogans) d’une Destination 
attractive de proximité et la référencer auprès d’une 
cible en recherche de s’installer ailleurs !

UN PARTI PRIS CRÉATIF 
AU CONTRASTE HUMORISTIQUE

La promesse de campagne, pour cette 3e année, est de pro-
poser à une clientèle urbaine un retour à l’essentiel.  L’agence 
lédonienne Esprit Nomade a su proposer un fil conducteur 
de campagne en créant un contraste humoristique avec des 
visuels immersifs qui invitent à des vacances ressourçantes 
adossés à des slogans urbains et contemporains.  
Cette campagne invite donc à la déconnexion, au retour à la 
nature et à des vacances plus durables.

• Du mercredi 4 mai au mercredi 11 mai : 75 faces de 2m² 
dans le cœur de ville de Lyon

• Du lundi 9 mai au dimanche 22 mai : 10 panneaux digi-
taux de 2m² sur les monoprix et carrefour city

• Du mercredi 18 mai au mercredi 24 mai : 75 faces de 2m² 
dans toute l’agglomération lyonnaise

Changez  
d’after work

À 1H30 DE LYON
www.jura-tourism.com

 L’ABUS D’ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTÉ, À CONSOMMER AVEC MODÉRATION 
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CHANGEZ
D’OPEN SPACE

À 1H30 DE LYON
www.jura-tourism.com
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ACHAT D’ESPACES PUBLICITAIRES DANS LA PQR + PRESSE ÉCRITE

CARTE DU LABEL

CLÉVACANCES 

SUPPLÉMENT ÉTÉ

HEBDO 39

GUIDE DE L’ÉTÉ

HEBDO DU  
HAUT-JURA 

SUPPLÉMENT ÉTÉ

LE PROGRÈS - 
BALADE

GUIDE TOURISTIQUE

LE PETIT FUTÉ

LE PROGRÈS
Valorisation des 2 applis

L’INCONTOURNABLE
Un dossier de 4 pages sur 
l’Oenotourisme + 1 page 

de pub dans le numéro de 
mai-Juin

40 000 ex diffusés dans le ré-
seau Thalys, Eurostar, Rhône 

express

L’INATTENDU
MAGAZINE RÉGIONAL 
TRIMESTRIEL - N° ÉTÉ

1 page de pub thermalisme
Article rando balade châteaux 

Diffusion Bourgogne 
Franche-Comté 4 000 ex

DBM
DIJON BEAUNE 

MAGAZINE
12 pages de rédactionnel sur 
les savoir-faire+ 1 pub dans le 

numéro d’avril-mai-juin
130 000 lecteurs 25 000 ex   
1 500 points de diffusion

NUMÉRO 39
MAGAZINE GRATUIT 

JURASSIEN

VAÉVIENT
JOURNAL GRATUIT ET 

ESTIVAL

En plus de sa campagne d’affichage et digitale, Jura Tourisme a souhaité garder une communication 
thématique sur différents supports magazines afin de valoriser le Jura à travers ses filières d’excellence 
(oenotourisme, thermalisme, savoir-faire, outdoor via la mise en ligne de 2 appli : Jura-outdoor et 
Jur’Aventures…) 

JURA-OUTDOOR.COM
Vos plus belles balades dans le Jura 

à pied, à vélo et à VTT  

130 
PARCOURS 
BALISÉS

 
POSITION 

GÉOLOCALISÉE

POINTS 
D’INTÉRÊT
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du Tourisme
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DÉCOUVREZ LES 
SECRETS DU JURA

Pub Le Progrès - 70 x 231 mm.indd   1Pub Le Progrès - 70 x 231 mm.indd   1 19/07/2022   16:2919/07/2022   16:29

VIVEZ DE BEAUX  
TÊTE-À-TÊTE 
SANS TRAVERSER LA PLANÈTE

SI PROCHE DE VOUS
www.jura-tourism.com
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Réservation sur www.jura-tourism.com
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LE JURA
à la source de

VOTRE BIEN-ÊTRE ! 

WEEK-END 

 

 
DANS LE JURA 

2 JOURS/1 NUIT 
À SALINS-LES-BAINS 

(116€/PERSONNE) 
OU À LONS-LE-SAUNIER 

(118€/PERSONNE)

© MORGANE MACÉ

J U R A - T O U R I S M . C O M

LE JURA 

 DANS SA VIE !
au moins une fois

•  S I  P R O C H E  D E  V O U S
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RUBRIQUE

Réservation sur www.jura-tourism.com
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LE JURA
à la source de

VOTRE BIEN-ÊTRE ! 

WEEK-END 

 

 
DANS LE JURA 

2 JOURS/1 NUIT 
À SALINS-LES-BAINS 

(116€/PERSONNE) 
OU À LONS-LE-SAUNIER 

(118€/PERSONNE)

Situé sur les premiers contre-forts du Jura au Sud de Lons-le-Saunier, 

le château de Chevreaux offre un magnifique point de vue sur la vallée 

de la Bresse, lieu de promenade haut-perché, ayant accueilli 18 000 

visiteurs en 2021.

De Chevreaux à Présilly
ENTRE BRESSE ET JURA

En 32 ans, nombreux sont les bénévoles venus restaurer le 
château lors de chantiers encadrés par l’association Les 
Amis de Chevreaux Chatel, qui fêtera ses 35 ans en 2025. Son 
Président, Jacques Genest, témoigne : « Ce que j’en retiens, 
c’est surtout l’aventure humaine, avec 1300 jeunes venus 
de 35 pays différents ». Tours, charpentes et voûtes ont 
été reconstruites selon des techniques traditionnelles du 
Moyen-Âge, comme par exemple avec du mortier de chaux 

naturelle.

D’une seigneurie à l’autre...
On trouve une première mention du château dans un écrit 
daté de l’an 971 : « Au départ, c’était des châteaux en bois, 
le  premier château de pierre serait daté du XII ème siècle ; 
les archéologues mènent leurs fouilles au niveau de la haute 
cour, où se trouvait le logis seigneurial ».

TEXTE MORGANE MACÉ

© MORGANE MACÉ

Château de Chevreaux

…
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CAMPAGNE MIX-MARKETING HIVER 2022 -2023 

PARTENAIRES DISPOSITIF DE CAMPAGNE 
Les GTJ, l’ENJ (Espace Nordique Jurassien) et les Offices de 
Tourisme du Haut-Jura : Haut-Jura Saint-Claude, Haut-Jura 
Grandvaux, Haut-Jura Morez, Champagnole Nozeroy Jura, 
la Station des Rousses.

MARCHÉS GÉOGRAPHIQUES
Grand Lyon,Bourgogne (Dijon, Cote d’Or), Bourg, Savoie et 
Haute-Savoie (Annecy, Chambéry), Grenoble et auprès des 
Jurassiens.

Valoriser l’offre hiver du Jura auprès des jurassiens pour leur 
« faire consommer l’offre Jura. »

2 OBJECTIFS DE CAMPAGNE
• Consolider l’image et la notoriété du Jura à travers ses 

offres hiver.
• Générer de la demande de séjours sur la destination 

pour accroitre les retombées économiques.

2 CIBLES PRIORITAIRES RETENUES
• Jeunes actifs (25-35 ans) sans enfant ou famille avec très 

jeunes enfants non scolarisés.

• Seniors actifs.

4 AXES DE COMMUNICATION
• Destination de montagne habitée, accessible, conviviale, 

chaleureuse et préservée (PNRHJ). 
• Le Jura, paradis du ski nordique et des grands espaces 

proposant de nombreuses activités dont le ski alpin, la 
raquette, le biathlon et le chien de traineau. 

• Les offres hors neige (musée, art de vivre, balades et 
randonnées…) pour valoriser un Jura en hiver qui n’est 
pas dépendant que de la neige.

• Présenter la destination à travers une offre de tourisme 
hivernale raisonnée.

Pour les jurassiens : 
• Communiquer sur les offres hiver : activités neige et hors 

neige, événements et manifestations, visites de musées… 
• Mettre en avant les outils pratiques permettant de 

déclencher l’intérêt (ouverture des pistes, webcams, 
vente en ligne, géotrek hiver…).

1 CAMPAGNE D’AFFICHAGE RÉSEAU JC DECAUX 
LYON CŒUR DE VILLE ET VAL DE SAÔNE 4 AU 18 JANVIER 2023
• 75 panneaux de 2m² sur Lyon centre (5 521 

288 contacts/semaines et taux de répétition 
de 6.28)

• 20 panneaux 2m² sur Lyon Val de Saône 
(CSP++) (935 123 contacts/semaine et taux de 
répétition de 6.36)

• 9 écrans digitaux dans le centre-ville de Lyon 
avec diffusion d’un spot Jura en hiver.

• Réalisation par une agence d’un visuel de 
campagne pour Lyon avec déclinaisons.

L E  P L A I S I R  A U  Z É N I T H

jura-tourism.com
À 1H30 DE CHEZ VOUS !
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L E  P L A I S I R  A U  Z É N I T H

jura-tourism.com
À 1H30 DE CHEZ VOUS !
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SORTIE 27 DÉCEMBRE 2022
• Rédaction d’un dossier de 16 pages dans les pages intérieures du magazine 
• 1 page de pub en 2ème de couverture
• 1 photo de couverture et la mise en avant du Jura comme dossier principal 

de ce n°
• Reprise de ce dossier 16 pages dans le n° de décembre de Trek Mag
+ Réalisation d’un tiré à part JURA de 20 pages comprenant le dossier de 16 
pages et 4 pages de couvertures. Imprimé à 2 000 exemplaires et document de 
référence pour la saison.

+ PARTENARIAT HA D’ESPACES AVEC NORDIC MAG ET 
BIAHLON MAG  
Mise en avant du Jura (5 domaines nordiques + Quentin Fillon Maillet ) à travers 
une pub diffusée dans 2 numéros de Nordic Mag (décembre et février) et 
Biathlon Mag (février).

NEWSLETTER GRAND PUBLIC 
Envoi d’une newsletter grand public hiver le 19 janvier à 11 419 contacts de Jura 
Tourisme – 31.24% d’ouverture et 4.25% de clics.

CRÉATION DE CONTENUS 
Réédition de l’affiche « Prenez soin du Jura, il vous le rendra » en version hiver 
reprenant les éléments graphiques de la campagne respect des pistes de l’ENJ 
> Enrichissement de contenus sur l’ensemble des pages hiver avec une série 
d’articles et contenus éditoriaux et valorisation de 48h dans les domaines 
nordiques (5 domaines).

Déploiement d’une campagne digitale auprès de nos cibles 
et marchés géographiques prioritaires du 5 décembre au 
5 février avec un message adapté en fonction du marché 
géographique :

• Marché Savoie-Haute-Savoie-Isère : 90% nordique / 
10% hors neige (patrimoine, art de vivre…)

• Marché Rhône et Ain : 70% nordique / 15% alpin / 15% 
hors neige

• Marché Cote d’Or et Saône et Loire : 40% alpin / 40% 
nordique / 20% hors neige

• Les Jurassiens : 40% alpin / 40% nordique / 20% hors 
neige

Mise en place d’une surpression sur Lyon en même temps 
que la campagne d’affichage 

3 leviers mobilisés : 
• Social ads (Facebook et Instagram)
• Programmatique avec centres d’intérêts en adéquation 

avec nos cibles et marchés
• Média en direct sur des sites spécialisé .

1 CAMPAGNE DIGITALE HIVER

1 PARTENARIAT AVEC LE MAGAZINE 
GRANDS REPORTAGES

Rapport d’activités Service Communication/Promotion – Bilan Indicateurs année 2022- Rapport VQ au 20 avril 2023 Page 27 

1 campagne d’affichage réseau JC Decaux  
 yon Cœur de ville et Val de Saône 4 au 18 janvier 2023 

  

• 75 panneaux de 2m² sur Lyon centre (5 521 288 contacts/semaines et taux de répétition de 6.28) 
• 20 panneaux 2m² sur Lyon Val de Saône (CSP++) (935 123 contacts/semaine et taux de répétition de 6.36) 
• 9 écrans digitaux dans le centre-ville de  yon avec diffusion d’un spot Jura en  iver  

➢ Réalisation par une agence d’un visuel de campagne pour  yon avec déclinaisons 

1 campagne digitale hiver 

 

: 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
  

 

Déploiement d’une campagne digitale auprès de nos 
cibles et marchés géographiques prioritaires du          
5 décembre au 5 février avec un message adapté en 
fonction du marché géographique  

• Marché Savoie-Haute-Savoie-Isère : 90% 
nordique / 10% hors neige (patrimoine, art 
de vivre…) 

• Marché Rhône et Ain : 70% nordique / 15% 
alpin / 15% hors neige 

• Marché Cote d’Or et Saône et Loire : 40% 
alpin / 40% nordique / 20% hors neige 

• Les Jurassiens : 40% alpin / 40% nordique / 
20% hors neige 

Mise en place d’une surpression sur  yon en même 
temps que la campagne d’affic age  

3 leviers mobilisés :  

• Social ads (Facebook et Instagram) 
• Programmatique avec centres d’intérêts en 

adéquation avec nos cibles et marchés 
• Média en direct sur des sites spécialisé 

nordique 

 

Résultats de la campagne : 
  16 414 clics / 1 875 467 impressions 
 

RÉSULTATS DE LA CAMPAGNE

16 414
CLICS

1 875 467
IMPRESSIONS

5 domaines skiables au cœur  
des Montagnes du Jura

La Grande Traversée du Jura  
(GTJ) en ski de fond sur 4 jours

Vin Jaune, Comté, Morbier...  
Un terroir d'exception

L'hiver au naturel
Le Jura
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5/ PLAN D’ACTIONS FILIÈRES

FILIÈRE OUTDOOR 

JURA -OUTDOOR.COM , 

le nouvel outil numérique de Jura 
Tourisme, propose près de 130 
parcours officiels, balisés et mis à 
jour régulièrement dans tout le Jura. 
Entièrement gratuit, il permet aux 
touristes de passage dans le Jura, ainsi 
qu’aux jurassiens, d’accéder à une 
sélection des plus belles balades et 
randonnées à faire à pied à vélo et à 
VTT (musculaire ou électrique). 

L’outil permet de présenter les parcours 
sur un fonds de carte IGN, de téléchar-
ger un PDF pour une lecture en mode 
hors connexion de télécharger une 
trace GPX pour une intégration dans 
d’autres outils numérique (GPS…), de 
présenter les points d’intérêt le long 
du parcours et enfin de se géolocaliser 
pour ne plus jamais se perdre.

• Réalisation de 50 affiches et de 
2 000 flyers diffusés lors de la 
bourse touristique à l’ensemble des 
offices de tourisme et prestataires 
jurassiens.

• Insertion d’une pub en 4e de 
couverture dans le supplément 
balades du Progrès : Mis en vente 
dans le Jura, la Côte d’Or et la 
Saône et Loire 14 500 exemplaires 
dès le 25 avril.

• Réalisation d’une campagne di-
gitale sponsorisée (Facebook + 
Insta) sur le mois de Mai et Juin : 
Facebook : 86 361 affichages et 2 
493 clics - Insta : 38 239 affichages 
et 170 clics.

• Mise en place d’une campagne Na-
tive ads avec Actu.fr du 2 au 15 mai 
77 901 affichages sur les accroches 
2 068 lectures de l’article
78 488 personnes touchées par la 
publi Facebook -2 504 likes sur la 
publication 15 commentaires / 62 
partages.

• Mise en place d’une campagne 
Native ads sur les pages Jura du 
leprogres.fr du 15/04 au 31/05
588 229 affichages de la publicité 
sur le site Leprogres.fr
588 clics vers jura-outdoor.com 
37 528 personnes touchées par la 
publication sponsorisée Facebook 
67 718 affichage de la publication 
sponsorisée 
834 clics vers jura-outdoor.com

 
• Réalisation et envoi d’un 

communiqué de presse à la presse 
locale repris dans la Voix du Jura, le 
Progrès…

JURA-OUTDOOR.COM
Vos plus belles balades dans le Jura 

à pied, à vélo et à VTT  

130 
PARCOURS 
BALISÉS

 
POSITION 

GÉOLOCALISÉEPOINTS 
D’INTÉRÊT
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GRATUIT
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FILIERE OUTDOOR / VÉLO   
 

1 CAMPAGNE DE COMMUNICATION JURA-OUTDOOR.COM 
Jura-outdoor.com, le nouvel outil numérique de Jura Tourisme, propose près de 130 
parcours officiels, balisés et mis à jour régulièrement dans tout le Jura. Entièrement 
gratuit  il permet aux touristes de passage dans le Jura  ainsi qu’aux jurassiens  d’accéder 
à une sélection des plus belles balades et randonnées à faire à pied à vélo et à VTT 
(musculaire ou électrique).  

 ’outil permet de présenter les parcours sur un fonds de carte IGN, de télécharger un 
PDF pour une lecture en mode hors connexion de télécharger une trace GPX pour une 
intégration dans d’autres outils numérique (GPS…)  de présenter les points d’intérêt le 
long du parcours et enfin de se géolocaliser pour ne plus jamais se perdre. 

 

 

 

- Réalisation de 50 affiches et de 2 000 flyers diffusée lors de la bourse 
touristique à l’ensem le des offices de tourisme et prestataires 
jurassiens 
 
-Insertion d’une pub en CV4 dans le supplément balades du Progrès : 
Mis en vente dans le Jura, la Côte d’Or et la Saône et Loire 14 500 
exemplaires dès le 25 avril 

 
-Réalisation d’une campagne digitale sponsorisée  Facebook + Insta  
sur le mois de Mai et Juin : Facebook : 86 361 affichages et 2 493 clics -
Insta : 38 239 affichages et 170 clics 
 
-Mise en place d’une campagne Native ads avec Actu.fr du 2 au 15 mai  

77 901 affichages sur les accroches -2 0 8 lectures de l’article 
78 488 personnes touchées par la publi Facebook -2 504 likes sur la 

publication 15 commentaires / 62 partages 
-Mise en place d’une campagne Native ads sur les pages Jura du 
leprogres.fr du 15/04 au 31/05 

588 229 affichages de la publicité sur le site Leprogres.fr 
588 clics vers jura-outdoor.com -37 528 personnes touchées par la 
publication sponsorisée Facebook -67 718 affichage de la publication 
sponsorisée -834 clics vers jura-outdoor.com 
  
-Réalisation et envoi d’un communiqué de presse à la presse locale 
repris dans la Voix du Jura  le Progrès… 
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FILIERE OUTDOOR / VÉLO   
 

1 CAMPAGNE DE COMMUNICATION JURA-OUTDOOR.COM 
Jura-outdoor.com, le nouvel outil numérique de Jura Tourisme, propose près de 130 
parcours officiels, balisés et mis à jour régulièrement dans tout le Jura. Entièrement 
gratuit  il permet aux touristes de passage dans le Jura  ainsi qu’aux jurassiens  d’accéder 
à une sélection des plus belles balades et randonnées à faire à pied à vélo et à VTT 
(musculaire ou électrique).  

 ’outil permet de présenter les parcours sur un fonds de carte IGN, de télécharger un 
PDF pour une lecture en mode hors connexion de télécharger une trace GPX pour une 
intégration dans d’autres outils numérique (GPS…)  de présenter les points d’intérêt le 
long du parcours et enfin de se géolocaliser pour ne plus jamais se perdre. 

 

 

 

- Réalisation de 50 affiches et de 2 000 flyers diffusée lors de la bourse 
touristique à l’ensem le des offices de tourisme et prestataires 
jurassiens 
 
-Insertion d’une pub en CV4 dans le supplément balades du Progrès : 
Mis en vente dans le Jura, la Côte d’Or et la Saône et Loire 14 500 
exemplaires dès le 25 avril 

 
-Réalisation d’une campagne digitale sponsorisée  Facebook + Insta  
sur le mois de Mai et Juin : Facebook : 86 361 affichages et 2 493 clics -
Insta : 38 239 affichages et 170 clics 
 
-Mise en place d’une campagne Native ads avec Actu.fr du 2 au 15 mai  

77 901 affichages sur les accroches -2 0 8 lectures de l’article 
78 488 personnes touchées par la publi Facebook -2 504 likes sur la 

publication 15 commentaires / 62 partages 
-Mise en place d’une campagne Native ads sur les pages Jura du 
leprogres.fr du 15/04 au 31/05 

588 229 affichages de la publicité sur le site Leprogres.fr 
588 clics vers jura-outdoor.com -37 528 personnes touchées par la 
publication sponsorisée Facebook -67 718 affichage de la publication 
sponsorisée -834 clics vers jura-outdoor.com 
  
-Réalisation et envoi d’un communiqué de presse à la presse locale 
repris dans la Voix du Jura  le Progrès… 
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RÉA ISATION D’UNE SE ECTION DÉPARTEMENTA E DE  
PARCOURS DE RANDO ET VTT 

 
En lien avec les Communautés de communes du Jura, Jura Tourisme a sélectionné une centaine de parcours de 
randonnées pédestres et une cinquantaine de parcours VTT d’intérêt départemental. Ces derniers ont été 
harmonisés pour les différents supports de diffusion, étoffés en contenus et intégrés à la base de données 
régionale Décibelles Data. Ces parcours alimentent également notre site et l’outil numérique jura-outdoor.com 
 

COMMUNICATION VÉLO 
 
Intégration du Tour du Jura Vélo Sport sur France Vélo Tourisme :  
Découpage du parcours en 6 jours de 40 à 45 km environ, gestion de contenu et envoi à France Vélo Tourisme pour 
mise en ligne en partenariat avec le CRT Bourgogne Franche-Comté 
 

 
 

FILIÈRE VÉLO 

Intégration du Tour du Jura Vélo Sport 
sur France Vélo Tourisme : 
Découpage du parcours en 6 jours de 
40 à 45 km environ, gestion de contenu 
et envoi à France Vélo Tourisme pour 
mise en ligne en partenariat avec le 
CRT Bourgogne Franche-Comté
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ÉCHAPPÉE JURASSIENNE 

SUPPORTS PRINTS

SALONS ET ACTIONS DE PROMOTION

Réalisation et envoi d’une newsletter 
vélo avec Openrunner :
Envoyé le 11 mai à 118 957 destinataires 
- 19 761 ouvertures (17%) - 1 331 clics 
(1.15%)

Réalisation d’un panneau RIS vélo 
pour le Tour du Jura Vélo Sport 
(demande du CD39) : Panneau qui sera 
installé au départ du parcours à Lons-le-
Saunier par les services du département

Évolution des landings vélo et tour 
du Jura vélo et intégration des GTJ + 
itinérance rédaction contenu + mise en 
ligne

Lancement de la création de 2 vidéos 
vélo pour les Tours du Jura avec la 
Peignée Verticale

Mise à jour Brochure EuroVelo6 
(Partenariat OT Dole 360 €) 

Mise à jour Brochure EuroVelo6 
(Partenariat OT Dole 360 €) 

LIVRET D’APPEL 
Mise à jour en interne de la doc 
d’appel de 2020 avec application de la 
nouvelle charte graphique : Impression 
à 2 000 exemplaires et diffusion : 
Principalement sur les 2 salons de Lyon 
et Paris

BROCHURE VIDÉO
Réalisation d’une brochure vidéo 
à 50 exemplaires diffusées lors 
de l’inauguration de l’Échappée 
Jurassienne au Fort des Rousses. 
Brochure format A6 intégrant un écran 
avec une lecture automatique de la 
vidéo Best-of de l’Échappée Jurassienne. 
Support innovant et impactant par son 
rapport entre le print et la vidéo

SALON DESTINATION NATURE 
ET SALON MONDIAL DU 
TOURISME DE PARIS (17 au 20 mars) 
Présence sur une banque dédiée à 
l’Échappée Jurassienne sur le stand 
régional Bourgogne Franche-Comté 
1 011 doc diffusées par Jura Tourisme

•  Salon destination Nature : 40 800 
visites – 230 exposants sur 6 500 m²

• Salon Mondial du Tourisme : 
70 500 visites – 250 exposants 
sur 9 000 m²

SALON DU RANDONNEUR DE 
LYON (25 au 27 mars)
Présence du Jura sur un stand Échappée 
Jurassienne de 36m² en îlot avec 10 
partenaires se trouvant le long du 
parcours : Pas de salon en 2020 et 2021 
– 13 438 visiteurs édition 2022 –
Office de Tourisme Terre d’Émeraude - 
Domaine de Chalain  - Dole Tourisme - 
OT Cœur du Jura (Arbois Poligny Salins) 
- OT Champagnole Nozeroy Jura - OT 
Haut-Jura Arcade-Morez -OT JurAbsolu 
- Station des Rousses-  Clévacances Jura 
Franche-Comté 
432 exposants pour 140 stands - 
Diffusion de 2 062 doc
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Supports PRINT 
 

 
• Livret d’appel  

Mise à jour en interne de la doc d’appel de  0 0 avec application de la nouvelle charte 
graphique : Impression à 2 000 exemplaires et diffusion : Principalement sur les 2 salons de 
Lyon et Paris 
 

• Brochure vidéo 
Réalisation d’une  roc ure vidéo à 50 exemplaires diffusées lors de l’inauguration de l’Éc appée Jurassienne au 
Fort des Rousses. Brochure format A6 intégrant un écran avec une lecture automatique de la vidéo Best-of de 
l’Ec appée Jurassienne  Support innovant et impactant par son rapport entre le print et la vidéo. 

 
 
 

• Création d’une carte à voyager recto-verso  
Impression : 40 000 exemplaires Traduction Français et Allemand 
Diffusion : Encartage dans le magazine Wandern.ch +Diffusion sur les 
opérations terrain et les salons suivis par   Cartes à Voyager + Diffusion par 
Jura Tourisme et Nyon Région Tourisme en local (hébergeur, office de 
Tourisme…) 
 

• Achat d’espace print  
Création d’une nouvelle annonce presse en lien avec la nouvelle c arte grap ique                                                    
FFrando – Passion rando :   pages de pu lirédactionnel sur l’Éc appée Jurassienne dans 
le numéro de avril/mai/juin (sortie en mars) : 70 000 exemplaires. 
Trek mag : Numéro Spécial minitrek de mai avec 1 page de pub en 4ème de couverture + 
un dossier Jura avec 2 ou 3 treks : 60 000 exemplaires. 
Carnets d’aventure :1 page de pub en 4ème de couverture sur le numéro #67 (Avril mai 
juin 2022) : 26 500 exemplaires. 
 

SALONS ET ACTIONS DE PROMOTION 
 

• Salon Destination Nature et Salon Mondial du Tourisme de Paris 
(17 au 20 mars)  

Présence sur une  anque dédiée à l’Éc appée Jurassienne sur le stand régional 
Bourgogne Franche-Comté - 1 011 doc diffusées par Jura Tourisme 

- Salon destination Nature : 40 800 visites – 230 exposants sur 6 500 m² 
- Salon Mondial du Tourisme : 70 500 visites – 250 exposants sur 9 000 m² 
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Supports PRINT 
 

 
• Livret d’appel  

Mise à jour en interne de la doc d’appel de  0 0 avec application de la nouvelle charte 
graphique : Impression à 2 000 exemplaires et diffusion : Principalement sur les 2 salons de 
Lyon et Paris 
 

• Brochure vidéo 
Réalisation d’une  roc ure vidéo à 50 exemplaires diffusées lors de l’inauguration de l’Éc appée Jurassienne au 
Fort des Rousses. Brochure format A6 intégrant un écran avec une lecture automatique de la vidéo Best-of de 
l’Ec appée Jurassienne  Support innovant et impactant par son rapport entre le print et la vidéo. 

 
 
 

• Création d’une carte à voyager recto-verso  
Impression : 40 000 exemplaires Traduction Français et Allemand 
Diffusion : Encartage dans le magazine Wandern.ch +Diffusion sur les 
opérations terrain et les salons suivis par   Cartes à Voyager + Diffusion par 
Jura Tourisme et Nyon Région Tourisme en local (hébergeur, office de 
Tourisme…) 
 

• Achat d’espace print  
Création d’une nouvelle annonce presse en lien avec la nouvelle c arte grap ique                                                    
FFrando – Passion rando :   pages de pu lirédactionnel sur l’Éc appée Jurassienne dans 
le numéro de avril/mai/juin (sortie en mars) : 70 000 exemplaires. 
Trek mag : Numéro Spécial minitrek de mai avec 1 page de pub en 4ème de couverture + 
un dossier Jura avec 2 ou 3 treks : 60 000 exemplaires. 
Carnets d’aventure :1 page de pub en 4ème de couverture sur le numéro #67 (Avril mai 
juin 2022) : 26 500 exemplaires. 
 

SALONS ET ACTIONS DE PROMOTION 
 

• Salon Destination Nature et Salon Mondial du Tourisme de Paris 
(17 au 20 mars)  

Présence sur une  anque dédiée à l’Éc appée Jurassienne sur le stand régional 
Bourgogne Franche-Comté - 1 011 doc diffusées par Jura Tourisme 

- Salon destination Nature : 40 800 visites – 230 exposants sur 6 500 m² 
- Salon Mondial du Tourisme : 70 500 visites – 250 exposants sur 9 000 m² 
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CRÉATION ET ENVOI D’UNE NEWSLETTER 
DÉDIÉE AVEC OPENRUNNER : Envoi le 6 avril à  
120 021 destinataires – 22 269 ouvertures (19.39%) et 1 938 
clics (1.69%)

WEB :
• echappee-jurassienne.com : Mise à jour des contenus 
• Site web des partenaires (OTSI, MDJ, CRTBFC) : Inté-

gration dans le SITrégional de l’Échappée Jurassienne et 
envoi de contenus (textes + photos) pour faciliter sa va-
lorisation sur les sites partenaires.

PARTENARIAT AVEC OUTDOORACTIVE.COM 
910 000 abonnés en France (55% pédestre / 30% vélo) /  
55 000 fans sur les Réseaux sociaux / 66 millions de pages 
vues par mois.
• Mise en avant de l’EJ sur le site outdooractive avec l’en-

semble des étapes (contenu pérenne)
• Mise en avant dans une newsletter Benelux : 74 726 

destinataires / 48.16% taux d’ouverture et Scandinavie : 
70 796 destinataires / 55.70% taux d’ouverture

• Dispositif de communication « printemps – France » 
du 21 mars au 21 mai comprenant (Mise en avant dans 
une newsletter envoyée le 12/04 : 809 018 destinataires 
- 30% d’ouverture / 4.36% de clics +Mise en avant dans 
une landing printemps = 5 005 clics uniques dont 1 301 
clics sur l’Echappée Jurassienne + Une publi Facebook 
dédiée : 82 152 impressions – 3.81% taux d’interaction + 
Une publi instagram dédiée : 50 57 impressions – 12.82% 
taux d’engagement)

CAMPAGNE WEB EN DISPLAY AVEC LA RÉGIE 
ADMYSPORT du 15 mars au 30 avril sur les sites spécialisés 
(Openrunner, FFrando, Helloways, randozone, En nature 
Simone, I trekking…) et en programmatique avec mise en 
avant des séjours Échappée Jurassienne - 1 158 millions 
impressions 8 140 clics - 0.70% de CTR – 2.9k Tx répétition 
du message

PARTENARIAT AVEC HELLOWAYS ET EN NATURE 
SIMONE :  
29 000 fans sur les Réseaux sociaux / 150 000 abonnés en 
France / 100k à 400k visiteurs mensuels. Mise en ligne de 
l’Échappée Jurassienne sur le site helloways.com + Accueil 
d’un influenceur du 26 au 29 mai sur la portion Poligny > 
Lons-le-Saunier + Publications sur les réseaux sociaux de Hel-
loways + de l’influenceur accueilli Alexis Marcelin (Instagram 
+ Facebook) + Rédaction et mise en ligne d’un article blog 
sur En Nature Simone

INTÉGRATION DE L’ÉCHAPPÉE JURASSIENNE ET 
SES ÉTAPES SUR KOMOOT  par le biais de la gamme 
itinérance du CRT). Mise en ligne en décembre 2022

DIGITAL

RELATION PRESSE / RELATION PUBLIQUE

2022 - STATS SITE 
WWW.ECHAPPEE-JURASSIENNE.COM 

28 720 VISITEURS (+1.72%)

230 135 PAGES VUES (-5.92%) 

6 MIN 18 SECS de temps de session (-35 sec)
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• Salon du Randonneur de Lyon (25 au 27 mars) 
Présence du Jura sur un stand Échappée Jurassienne de 36m² en îlot avec 10 partenaires se trouvant le long du 
parcours : Pas de salon en 2020 et 2021 – 13 438 visiteurs édition 2022 – 

- Office de Tourisme Terre d’Emeraude - Domaine de Chalain  - Dole Tourisme - OT Coeur du Jura (Arbois 
Poligny Salins) - OT Champagnole Nozeroy Jura - OT Haut-Jura Arcade-Morez -OT JurAbsolu - Station des 
Rousses-  Clévacances Jura Franche-Comté  

432 exposants pour 140 stands - Diffusion de 2 062 doc 
 

DIGITAL 
• Création et envoi d’une newsletter dédiée avec Openrunner :  

Envoi le 6 avril à 120 021 destinataires – 22 269 ouvertures (19.39%) et 1938 clics (1.69%) 
 

• Web : 
- echappee-jurassienne.com : Mise à jour des contenus  
- Site web des partenaires (OTSI, MDJ, CRTBFC) : Intégration 

 dans le SITrégional de l’Éc appée Jurassienne et envoi de contenus 
 (textes + photos) pour faciliter sa valorisation sur les sites partenaires. 

 
• Partenariat avec Outdooractive.com  

910 000 abonnés en France (55% pédestre / 30% vélo) / 55 000 fans 
sur les Réseaux sociaux / 66 millions de pages vues par mois. 

- Mise en avant de l’EJ sur le site outdooractive avec l’ensem le 
des étapes (contenu pérenne) 

- Mise en avant dans une newsletter Benelux : 74 726 
destinataires /  8 1 % taux d’ouverture et Scandinavie : 
70 796 destinataires / 55 70% taux d’ouverture 

- Dispositif de communication « printemps – France » du 21 
mars au 21 mai comprenant (Mise en avant dans une newsletter envoyée le 12/04 : 809 018 destinataires -
30% d’ouverture /   3 % de clics +Mise en avant dans une landing printemps = 5 005 clics uniques dont 
1 301 clics sur l’Ec appée Jurassienne +Une publi Facebook dédiée : 82 152 impressions – 3.81% taux 
d’interaction + Une publi instagram dédiée : 50 57 impressions – 1  8 % taux d’engagement) 

 
 

• Campagne web en display avec la régie ADMYsport 
du 15 mars au 30 avril sur les sites spécialisés 
(Openrunner, FFrando, Helloways, randozone, En nature 
Simone, I trekking…) et en programmatique avec mise en 
avant des séjours Échappée Jurassienne - 1 158 millions 
impressions 8 140 clics - 0.70% de CTR – 2.9k Tx 
répétition du message 

• Partenariat avec Helloways et En Nature Simone :   
29 000 fans sur les Réseaux sociaux / 150 000 abonnés en France                        

 / 100k à  00k visiteurs mensuels Mise en ligne de l’Éc appée Jurassienne 
sur le site helloways.com +Accueil d’un influenceur du    au  9 mai sur la 
portion Poligny > Lons-le-Saunier  +Publications sur les réseaux sociaux de 
Helloways + de l’influenceur accueillit Alexis Marcelin (Instagram + 
Facebook) + Rédaction et mise en ligne d’un article  log sur En Nature 
Simone 
> Intégration de l’Échappée Jurassienne et ses étapes sur Komoot  
par le biais de la gamme itinérance du CRT)Mise en ligne en décembre 2022  
 

 

Stats site www.echappee-
jurassienne.com en 2022 : 28 720 
visiteurs (+1.72%) / 230 135 pages 

vues (-5.92%) / 6 minutes et 18 secs 
de temps de session (-35 sec) 
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• Salon du Randonneur de Lyon (25 au 27 mars) 
Présence du Jura sur un stand Échappée Jurassienne de 36m² en îlot avec 10 partenaires se trouvant le long du 
parcours : Pas de salon en 2020 et 2021 – 13 438 visiteurs édition 2022 – 

- Office de Tourisme Terre d’Emeraude - Domaine de Chalain  - Dole Tourisme - OT Coeur du Jura (Arbois 
Poligny Salins) - OT Champagnole Nozeroy Jura - OT Haut-Jura Arcade-Morez -OT JurAbsolu - Station des 
Rousses-  Clévacances Jura Franche-Comté  

432 exposants pour 140 stands - Diffusion de 2 062 doc 
 

DIGITAL 
• Création et envoi d’une newsletter dédiée avec Openrunner :  

Envoi le 6 avril à 120 021 destinataires – 22 269 ouvertures (19.39%) et 1938 clics (1.69%) 
 

• Web : 
- echappee-jurassienne.com : Mise à jour des contenus  
- Site web des partenaires (OTSI, MDJ, CRTBFC) : Intégration 

 dans le SITrégional de l’Éc appée Jurassienne et envoi de contenus 
 (textes + photos) pour faciliter sa valorisation sur les sites partenaires. 

 
• Partenariat avec Outdooractive.com  

910 000 abonnés en France (55% pédestre / 30% vélo) / 55 000 fans 
sur les Réseaux sociaux / 66 millions de pages vues par mois. 

- Mise en avant de l’EJ sur le site outdooractive avec l’ensem le 
des étapes (contenu pérenne) 

- Mise en avant dans une newsletter Benelux : 74 726 
destinataires /  8 1 % taux d’ouverture et Scandinavie : 
70 796 destinataires / 55 70% taux d’ouverture 

- Dispositif de communication « printemps – France » du 21 
mars au 21 mai comprenant (Mise en avant dans une newsletter envoyée le 12/04 : 809 018 destinataires -
30% d’ouverture /   3 % de clics +Mise en avant dans une landing printemps = 5 005 clics uniques dont 
1 301 clics sur l’Ec appée Jurassienne +Une publi Facebook dédiée : 82 152 impressions – 3.81% taux 
d’interaction + Une publi instagram dédiée : 50 57 impressions – 1  8 % taux d’engagement) 

 
 

• Campagne web en display avec la régie ADMYsport 
du 15 mars au 30 avril sur les sites spécialisés 
(Openrunner, FFrando, Helloways, randozone, En nature 
Simone, I trekking…) et en programmatique avec mise en 
avant des séjours Échappée Jurassienne - 1 158 millions 
impressions 8 140 clics - 0.70% de CTR – 2.9k Tx 
répétition du message 

• Partenariat avec Helloways et En Nature Simone :   
29 000 fans sur les Réseaux sociaux / 150 000 abonnés en France                        

 / 100k à  00k visiteurs mensuels Mise en ligne de l’Éc appée Jurassienne 
sur le site helloways.com +Accueil d’un influenceur du    au  9 mai sur la 
portion Poligny > Lons-le-Saunier  +Publications sur les réseaux sociaux de 
Helloways + de l’influenceur accueillit Alexis Marcelin (Instagram + 
Facebook) + Rédaction et mise en ligne d’un article  log sur En Nature 
Simone 
> Intégration de l’Échappée Jurassienne et ses étapes sur Komoot  
par le biais de la gamme itinérance du CRT)Mise en ligne en décembre 2022  
 

 

Stats site www.echappee-
jurassienne.com en 2022 : 28 720 
visiteurs (+1.72%) / 230 135 pages 

vues (-5.92%) / 6 minutes et 18 secs 
de temps de session (-35 sec) 

 

Réalisation d’un dossier de Presse diffusé sur les 2 salons 
ainsi que lors de l’inauguration.
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RELATIONS PRESSE / RELATION PUBLIQUE  
 

• Réalisation d’un dossier de Presse diffusé sur les 2 salons ainsi que lors de 
l’inauguration   

 
• Mise en avant dans le magazine Balades Rando : Accueil d’une 
journaliste du magazine en  0 1 et diffusion d’un article de 2 pages dans 
le numéro de janvier et février 2022 – accueil réalisé dans le cadre de la 
gamme itinérance du CRT 
 
• 5 Accueils presse et influenceurs  

En lien avec le CRT : Main Echo (All) du 23 au 28 aout (72 000 ex / 200 000 lecteurs) - Traces 
Ecrites les 24 et 25 juin =>1 article publié le 2 sept. - Wandelmagazine du 16 au 23 mai (11 000 
ex) 
Jura Tourisme : Mon GR préféré/Carnets de Rando du 7 au 9 juillet = création contenu vidéo et 
RS et  I-trekking du 23 au 6 aout >  pu lication d’un article en septem re 
 

• Réalisation d’un 2ème numéro du journal « ECHO » et d’un bilan de la saison 
2022 - Support de 4 pages -impression et diffusion par courrier auprès de 310 
prestataires Échappée Jurassienne en Suisse et en France. 

 
• Organisation d’une inauguration le 30 juin au Fort des Rousses 

 
Inauguration en présence des élus (Président du Conseil 
départemental du Jura M. Pernot, du Président de Jura 
Tourismme M.Fassenet et du Président de Nyon Région 
Tourisme M. Bryand ) et prestataires de l’Ec appée Jurassienne 
côté France et côté Suisse au Fort des Rousses.  
Visites des caves d’affinage et inauguration du nouveau 
parcours Franco-Suisse.  60 personnes présentes.  
 

• Participation au concours « Mon GR Préféré » par le biais du GR59 entre Arc-et-
Senans et Lons-le-Saunier 

Mise en avant de l’itinéraire de l’Éc appée Jurassienne au niveau national en compétition avec 8 autres GR 
 
 

CQFR : 
• Dernière année du programme INTERREG avec un plan d'actions ambitieux, de belles 
Retombées presse et des indicateurs quantitatifs et qualitatifs importants. 
• L'EJ attire une clientèle de + en + débutante, ce qui induit une vente de séjours plus courts 

(3-4 jours) et un engouement pour les séjours en étoile plutôt qu'en itinérance. On constate 
également le retour des clientèles étrangères (18 % du chiffre d'affaires). 

• Une saison marquée par de nombreux aléas climatiques : sécheresse et incendie entraînant 
un arrêté préfectoral interdisant l'accès aux forêts sur 3/  de l’Éc appée Jurassienne  

• Validation définitive du tracé VTT de Dole jusqu'à Saint Claude soit 294 km d'itinérance VTTet VTTAE. 
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• Organisation des Rencontres de l’Œnotou-
risme le 10 octobre 2022

• Mise à jour / Audit de la Base de données des 
labellisés Vignobles & Découvertes JURA

• Participation au Salon DESTINATIONS 
VIGNOBLES à Aix-en-Provence (4/5 octobre 2022). 
Cibles Pro étrangers

• Carte touristique du Vignoble au dos de la Carte 
touristique départementale

• Cahier spécial œnotourisme dans le magazine 
#JURA

• 8 Fiches « Balades entre les vignes » : Montaigu, 

Arbois, Poligny, Pupillin, L’Étoile, Lavigny, Passenans, Le 
Vernois. 

• Campagne publicitaire Dijon-Beaune Magazine 

Fêtes 2022.

• Enrichissement photothèque + vidéothèque. 
(Reportage photos)
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COLLECTION 
BALADES ENTRE LES VIGNES
EXPLORATIONS THROUGH THE VINES COLLECTION

Le  COMITÉ INTERPROFESSIONNEL 
DES VINS DU JURA regroupe en son sein les 

représentants de toutes les familles professionnelles : 
PRODUCTEURS, COOPÉRATIVES ET NÉGOCES.

C’est un organisme de concertation où les pratiques 
et relations professionnelles entre opérateurs sont 
organisées et harmonisées. Le CIVJ a pour mission 

d’élaborer des statistiques pour une meilleure 
connaissance du marché et de promouvoir les VINS DU 
JURA auprès des prescripteurs et des consommateurs. 

The CIVJ (Comité Interprofessionnel des Vins du Jura - The French Jura Wines  
Inter-Professional Committee) is a committee that coordinates all of the main players in the 
French Jura Wine Industry, namely vintners, producers, cooperatives, and businesses, and is 

also the focal-point and link where relations between professionals and the markets are  
organised and harmonised. The CIVJ’s mission is to produce statistics to improve market 

knowledge and promote JURA WINES to influencers and consumers.

Installé à Arbois, capitale des vins 
du Jura, le Musée de la Vigne et du 
vin du Jura occupe depuis 1993 une 
partie du château Pécauld.
Autour de la bâtisse (XIIIe-XVIIIe) 
entièrement restaurée, des vignes 
reconstituées illustrent au fil des sai-
sons les travaux du vigneron franc-
comtois d’hier et d’aujourd’hui ainsi 
que les différents cépages plantés 
dans la région.
Guidée ou libre, la visite du musée 
commence dans ces vignes pour 
se poursuivre à l’intérieur. Dans les 
caves et les salles du musée sont 
présentées les différentes méthodes 
de vinification ainsi que l’histoire et 
les traditions du monde vigneron.   

The French Jura Vineyards and Wines Museum  
In Arbois, the capital of French Jura Wines, The French Jura Vineyards and Wines Museum has 
been located at Château Pécauld since 1993.
The 13th to 18th Century buildings, fully renovated and restored, with its selection of vines, shows 
the development of wine production throughout the seasons and throughout the years, together 
with the variety of grapes that have been used over the centuries in the region.
The museum can be visited with a guide or on your own, and begins at the vines that lead you 
into the museum itself, down to the cellars, and the explanations on the different forms of wine 
production, and the history and traditions of the world of wines.

EN SAVOIR PLUS...
museevignevin@wanadoo.fr - Tél. 03 84 66 40 45

TRÉSORS DU VIGNOBLE
other unique and spectacular French Jura jewel

CASCADES
Un spectacle aquatique fascinant. Voilà ce que vous réservent les cascades 
de Baume-Les-Messieurs et la cascade des Tufs aux Planches-Près-Arbois.  
Chacune d’elles jaillit de la roche, sous forme de multiples éventails d’eau, 
au beau milieu d’un paysage de reculée habillé d’une luxuriante végétation. 
Waterfalls
The Baume-les-Messieurs steephead valley, (reculée in French), is a deep valley surrounded by 
vertical cliffs revealing the ages of man and beyond. The waterfalls at the end of the valley gush 
out of the rocks after heavy rainfall, and otherwise offer a regular calm and beautiful surroun-
dings, ideal for a picnic in lush vegetation; the «Cascade des Tufs» at Les Planches-près-Arbois is 
similar in landscape. Both have caves open to the public.

GROTTES
Sculptées par l’érosion, ces grottes sont bien plus que de simples cavités. 
La grotte de Baume-les-Messieurs, véritable cathédrale souterraine ou en-
core la grotte des Moidons avec son spectacle de son et lumière, constituent  
d’inoubliables visites. 
Caves
The Baume-les-Messieurs steephead valley, (reculée in French), is a deep valley surrounded by 
vertical cliffs revealing the ages of man and Sculpted by erosion, the caves are more than just a 
simple cavity: at Baume-les-Messieurs it is a real underground cathedral in dimensions, and the 
caves at Moidons offer a «Light and Sound» show in season. Both will leave a lasting impressions 
of your memories in the French Jura.

CHÂTEAUX
Amateurs de vieilles pierres, vous serez conquis par la destination vignoble 
tant ses châteaux forcent le respect… et l’admiration ! 
A frontenay, Arlay, Le Pin, Rosay… ces trésors d’architecture garantissent une 
visite inoubliable. Même les ruines du château médiéval de Chevreaux sauront 
marquer les esprits. 
Castles
If you are keen on «old stone», you will be conquered by the circuit marked as «La Route des 
Vins» which takes you through the region with its most delightful and spectacular heritage; 
castles in Frontenay, Arlay, Le Pin, Rosay, and others, all architectural marvels which are gua-
ranteed unforgettable sights. Even the ruins of other castles will leave a mark by their location 
and grandeur.

MAISON VIGNERONNES
Tout comme ils ont habillé les coteaux ensoleillés, les vignerons jurassiens ont 
façonné l’architecture de nombreux villages, à l’image des fameuses “échelles 
à feu”, pignons de toit en forme d’escalier permettant de séparer les maisons 
et d’accéder plus facilement au conduit de cheminée. 
Vintners houses
In the same way that they have shaped the sunny countryside, the French Jura Vintners have 
shaped the architecture in a number of villages which are referred to as «Échelles de feu» (Fire 
ladders) and due to the shape of the gables that separate the terraced house enable easy access 
to the top of the houses for chimney-sweeping and maintenance.

En février 2012, le Vignoble du Jura a obtenu le label “Vignobles et 
Découvertes”. Cette distinction récompense la destination pour son offre de 
produits touristiques multiples et complémentaires autour de la vigne et du vin.
Le Jura compte à ce jour plus de 150 professionnels, tous engagés dans une 
démarche de qualité assurant notamment au touriste, une sensibilité particulière 
à l’univers du vin, du goût, un esprit de partage autour de la découverte du 
vignoble. De multiples activités sont labellisées : caveaux, hébergements, 
restaurants, sites patrimoniaux remarquables, offices de tourisme, activités 
sportives, de loisirs, de bien-être et de santé, ou encore événements, ...

VIGNOBLES & DÉCOUVERTES: The label
In February 2012, the Jura wine region was awarded the “Vignobles & Découvertes” label. That 
distinction recognizes the destination for its wide range of complementary tourist products relating 
to grapevines and wine. At present, the Jura counts more than 150 professionals, all of them 
involved in a quality approach which guarantees tourists the enjoyment of special sensitivity to 
the world of wine and taste, and a spirit of sharing in their exploration of our wine region. Multiple 
activities have earned the label: wineries, accommodation, restaurants, remarkable heritage sites, 
tourist offices, sporting, leisure, wellness and health activities, events, and more…

Le Vignoble du Jura possède une personnalité bien à lui. Région viticole aussi 
dynamique qu’originale, le Jura est à la fois étonnant, séduisant et attachant. 
La meilleure façon de découvrir le Vignoble du Jura c’est en marchant. On 
prend le temps d’observer et de comprendre ce qui nous entoure tout en se 
faisant du bien et plaisir.
Notre collection de circuits « Balades entre les vignes, de 3 à 6 km 
(même pas besoin de sac à dos, juste de bonnes chaussures) vous invite 
à découvrir le Vignoble du Jura, sous toutes ses coutures, en famille ou 
entre amis. 

Toutes les fiches sont téléchargeables ou 
disponible dans les Offices de Tourisme.

The Jura Wine Region has a distinct personality. The Jura is a vibrant and unique wine region 
that both surprises and delights. The best way to discover the Jura Vineyard is on foot. 
You can take the time to observe and understand your surroundings, whilst getting a bit of 
enjoyable exercise.
Our collection of ‘Explorations through the vines’ tours, ranging from 3 to 6 km, (you 
won’t even need a backpack, just footwear suitable for walking) is an invitation to 
explore the Jura Vineyard from all angles, as a family or with friends.  

All the information is available to download 
or to pick up from the Tourist Offices.

L’ABUS D’ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTÉ, À CONSOMMER AVEC MODÉRATION.
ALCOHOL ABUSE IS DANGEROUS FOR HEALTH, CONSUME WITH MODERATION.

3 AOC "PRODUITS",  issue d'une longue tradition 
La première, obtenue en 1991, distingue l’un des plus grands vins de liqueur 
français, mariage de marc du jura et jus de raisin, vieilli patiemment en fût en cave, 
il est l'un des plus grands : LE MACVIN DU JURA. 
Blanc la plupart du temps, il peut être aussi rouge ou rosé. Bénéficiant 
d’une AOC depuis 1995, LE CRÉMANT DU JURA est un vin  
effervescent. Festif, racé et élégant, il est produit sur l’ensemble du vignoble. 
Dernière AOC en date, l’appellation MARC DU JURA encadre la production de 
l’eau-de-vie de Marc distillé. 

THREE AOCs: From a longstanding tradition 
The first AOC was granted in 1991, in recognition of one of the greatest French fortified wines, a 
combination of marc du Jura and grape juice, patiently aged in cellared barrels: MACVIN DU JURA. 
Although it is usually white, it can also be red or rosé. CRÉMANT DU JURA, a sparkling wine, has had 
an AOC since 1995. It is festive, rich and elegant, and is made throughout the wine region. Finally, the 
«Marc du Jura» (French Jura Eau-de-Vie), is a distilled liqueur.

Vin Jaune, 620 ml of gold
This intensely aromatic wine is one of the top dry whites in 
the world. The product of lengthy, special development, it is 
then bottled in the famous, traditional “clavelins”. A disco-
very of its flavour, so rich and complex that it is virtually unpa-
ralleled in the world, remains an unforgettable experience. 
This wine is golden, dry, rich and powerful.
Varietal: 100% Savagnin

STRAW WINE (Vin de Paille): Sweet luxury
Each bottle is unique, a produce from the finest grapes in 
the French Jura vineyards; the grapes are dried on a bed of 
straw revealing its particular flavour.
Syrupy, sweet, and lightly tangy.
Grape: A blend of Chardonnay, Poulsard, Savagnin, and 
Trousseau.

VIN JAUNE, 62 cl d’or
C’est l’un des plus grands vins blancs secs du 
monde, intensément aromatique. Fruit d’une 
longue et spécifique élaboration, il est ensuite 
mis en bouteille dans le fameux “clavelin”. La 
découverte de son goût si riche et complexe 
rarement égalé dans le monde restera une 
expérience inoubliable. Doré, sec, riche et 
puissant
Cépage : exclusivement Savagnin

VIN DE PAILLE, douce volupté 
Chaque bouteille est unique, issue des plus 
belles grappes du vignoble, lentement séchées 
naturellement l'hiver dans les greniers jurassiens. 
C’est un vin liquoreux, doux, sucré et légèrement  
acidulé.
Cépages : Chardonnay, Poulsard, Savagnin et 
Trousseau 

La Caborde a ouvert ses portes en juin 2014 à Orbagna. C’est un espace  
multi-culturel proposant une salle d’exposition, salle audiovisuelle, terrasse  
panoramique. 
Un espace détente avec une boutique du terroir, aire de pique-nique, départ de 
randonnées, Office de Tourisme, animations familiales. Découvrez la diversité et 
la richesse de la production vinicole selon vos envies.  

La Caborde, a Wine-culture centre
La Caborde opened in Orbagna in June 2014. It is a multicultural space with an exhibition room, 
an audiovisual room and a terrace with panoramic views. 
A relaxation area with a gift shop selling local products, a picnic area, a starting point for hikes, a 
Tourist Office and family-friendly activities. Discover the diversity and wealth of wine production 
in your own way.

EN SAVOIR PLUS...
contact@lacaborde-jura.fr - Tél. 03 84 48 06 04
www.lacaborde-jura.fr

AOC ARBOIS, PIONNIÈRE
L’Appellation Arbois est la plus ancienne et la plus étendue des 4 AOC  
géographiques. Son nom viendrait des mots celtes “ar” et “bois” qui signifient 
“terre fertile”. Renommée pour ses vins rouges lumineux et élégants, elle se décline 
dans toute la gamme des vins du Jura. 

Arbois *A.O.C - Inventive
The Arbois wine is the oldest in the region, and has 4 Geographical *A.O.C wines. The name Arbois 
could come from the Celtic word «AR» and «BOIS» which together means «Fertile Land», it is renow-
ned for its elegant and luminous red wines which are found throughout the French Jura Wines range.

AOC CÔTES DU JURA, VARIÉE
Née en 1937, l’AOC Côtes du Jura est omniprésente du nord au sud du vignoble, 
sur des terroirs multiples et contrastés. Deuxième AOC jurassienne en matière 
de production, elle joue avec les cinq cépages présents dans le Jura. Toute la 
gamme des vins du Jura est représentée, mais les blancs dominent, tranquilles ou 
effervescents, avec des vins ronds, fruités et généreux. 

Côtes du Jura *A.O.C - A variety
The Côtes du Jura *A.O.C saw the light in 1937, and it can be found from the North to the South 
of the region in a variety of landscapes and soils. The second rated French Jura *A.O.C in terms of 
production, it blends the five grape varieties from the region, providing a produce with the full range of 
tastes, essentially white wines, sparkling or not, and rounded fruity generous tasting wines.

AOC L’ETOILE, CÉLESTE
Son nom en soi est une légende. Il ferait référence à la présence d’innombrables 
petites étoiles fossiles appelées pentacrines et caractéristiques de son terroir… ou 
bien à la disposition en étoile des cinq collines qui entourent le village. Cette AOC 
produit depuis 1937 des vins blancs d’exception, y compris le Vin Jaune et le Vin de 
Paille. Le cépage Chardonnay y est roi, seul ou marié au Savagnin. 

L’Étoile *A.O.C - Celestial
The name L’Étoile is a legend in itself as it refers to the massive amounts of star-shaped (5 point) fossils, 
characteristic of the local landscape, or to designate the five hills surrounding the village. Since 1937, 
this *A.O.C produces exceptional white wines, including Vin Jaune and Vin de Paille. The Chardonnay 
variety dominates as the leader, either on its own or blended with Savagnin, a local grape variety.

AOC CHÂTEAU-CHALON, DISTINCTIVE
Les vignes de Château-Chalon sont situées autour d’un éperon rocheux en sortie 
d’une des fameuses reculées du Jura. Depuis 1937, cette AOC produit l’un des 
plus grands vins du monde. Issu uniquement du cépage Savagnin, le Vin Jaune 
fait ici cavalier seul. Le nectar à la robe d’or ne dévoile son incomparable caractère 
qu’après une longue maturation, particulièrement surveillée. La production peut 
même être interrompue une année si la qualité des raisins n’est pas jugée optimale. 

Château-Chalon *A.O.C - Distinctive
The Château-Chalon grapevines grow around a rocky spur sticking out from one of the Jura’s famous 
blind valleys. Since 1937, this *A.O.C produces one of the finest wines in the world solely from the 
Savagnin grape variety: Vin Jaune is unique. The golden nectar only reveals its secrets after a lengthy 
maturing period under careful scrutiny. Production of Vin Jaune can be interrupted if the grapes are not 
up to the required quality standards.

APÉRITIF
Aperitif

CHARCUTERIE, FUMÉS,
SAUCISSES DE MORTEAU
Charcuterie, smoked meat, 
Morteau Smoked Sausage

QUICHES, SOUFFLÉS
Quiche pastries, soufflés

POISSONS GRILLÉS,
CRUSTACÉS
Grilled fish and shellfish

CUISINE EXOTIQUE
Exotic cuisine

VIANDES BLANCHES
White meat

VIANDES ET POISSONS
CRÊMÉS, CHAMPIGNONS
Meat and fish in Morel mushrooms 
cream sauce

GRILLADES
Bar-B-Q meat

VIANDES ROUGES, GIBIER
Red meat, game, boar, roe deer

COMTÉ, MONT D’OR,
MORBIER
Comté, Morbier, Mont d’Or Cheese

FROMAGES PERSILLÉS,
BLEU DE GEX
Bleu de Gex, Bleu de Bresse

DESSERTS, CHOCOLATS
Desserts, chocolates

DIGESTIF
Digestives
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Nichée sur le rocher de Château-Chalon, la Maison de la Haute-Seille vous  
entraîne à découvrir une région d’exception, façonnée au cours des temps géo-
logiques... Plus qu’un dépaysement, un voyage dans le temps !
Dans une demeure historique de Château-Chalon, partez pour une découverte  
LUDIQUE et INTERACTIVE du territoire de la Haute-Seille : maquettes interactives,  
projections de vidéos, témoignages sonores, expositions, pour petits et grands !
Dans la superbe cave voûtée de la Maison, le film “Le Mystère du Vin jaune” 
est projeté (14 min). A la suite de ce voyage, nous vous invitons à déguster cet 
“or jaune” du Jura...

The Haute-Seille Cultural Centre, an interactive museum
Like a nest perched on the Château-Chalon heights, La Maison de la Haute Seille invites you 
to discover an exceptional region, shaped over time by geological formations. More than a 
spectacular change of scenery, it is a journey through time!
Set in a historic home in Château-Chalon, let yourself be led on a journey of discovery of the 
Haute Seille with INTERACTIVE FUN using audio-visual interactive scale models and exhibits to 
be enjoyed by all ages!
In the superb vaulted cellar, the film «Le Mystère du Vin Jaune» (The Mystery of Vin Jaune) is 
projected regularly (14 minutes long). After the film, a sample of Vin Jaune is offered for tasting 
the «Jura Gold»...

EN SAVOIR PLUS...
jurahauteseille@gmail.com - Tél. 03 84 24 76 05
www.tourisme-chateauchalon.fr

Ce vignoble confidentiel mais grand par son exceptionnelle diversité et la  
qualité reconnue de ses vins s’étire le long du Revermont sur une fine bande de 
80 km.  Exposé Ouest, Il est niché sur de douces collines verdoyantes au flanc des  
contreforts du massif du Jura, entaillés par les fameuses reculées jurassiennes. Il est 
situé géographiquement en miroir du vignoble bourguignon séparé désormais de 
lui par la plaine de la Bresse qui s’est jadis effondrée alors que les deux vignobles 
avaient la même origine géologique. Les vignes sont cultivées en coteaux sur une  
mosaïque de terroir à la géologie très complexe où toutes sortes de marnes  
colorées dominent singulièrement. Ces marnes qui collent aux bottes de nos  
vignerons font le sel de nos vins.  Plus de mille ans d’histoires et 1000 histoires 
à raconter... Celles de vins effervescents, vifs ou patients, secs ou liquoreux, qui 
envahissent l’âme de puissantes et délicates saveurs : fruits frais ou confits, épices 
et marmelades, fleurs et biscuits, thé ou Comté… De chaque gouttelette s’échappe 
des trésors, effluves d’ici et d’ailleurs, parfums d’inattendu et de mystère. Habillés 
de robes aux éclats d’or ou de rubis, les vins du Jura cultivent leurs secrets, nourris 
de terroirs et de traditions, de savoir-faire et de passion.

Presentation of French wine region 
Although our wine region is small, it is big in terms of its incredible diversity and the recognized quality 
of its wines. It stretches through the Revermont area along a thin strip of land measuring 80 kilometres 
in length. It enjoys western exposure on the gentle, rolling green foothills of the Jura Mountains, 
carved out by the region’s famous blind valleys. Geographically, it mirrors the Burgundy wine region, 
now separated from it by the Bresse Plain which collapsed in the past when the two wine regions had 
the same geological origins. The grapevines are cultivated on hillsides, on a patchwork of terroirs with 
very complex geology, uniquely dominated by all sorts of colourful marl. The marl that sticks to our 
winemakers’ boots is the source of our wines’ flavour. We have more than 1,000 years of history and 
1,000 stories to tell. Sparkling wines, vivid or patient, dry or syrupy, all of which have a unique palette 
and strong local tastes... Fresh fruit, candied fruit, spices, jams, flowers and biscuits, tea or Comté 
Cheese, each produce revealing the treasures and charms of the region and offering unexpected and 
mysterious scents.
The colours of the local produce are also wide and varied, golden, ruby, even the Comté Cheese varies 
in colour over the maturing ages, all displaying the secrets of the region, the traditions, know-how, and 
the inherent passion within.

En 1936, les vins du Jura obtenaient la première Appellation d’Origine Contrôlée  
historique française à Arbois. Au début du XXe siècle, après l’anéantissement des vignes 
par  les pucerons ravageurs du phylloxera, ils ont patiemment recréé un vignoble de 
grande qualité, respectueux des pratiques traditionnelles. Aujourd’hui, quatre AOC 
géographiques et trois AOC “produits” distinguent les vins du Jura. Elles garantissent 
leur élaboration authentique, rigoureuse et soucieuse de l’environnement.

1 wine production region with 7 AOC
1 wine production region with 7 *A.O.C (*Appellation d’Origine Controllée *Controlled Designation of 
Origin) wines In 1936, the French Jura Wines were awarded the first and historical *A.O.C in Arbois. In 
the beginning of the 20th Century, and following the virtual complete annihilation of the vines by phyl-
loxera insect, the vineyards were slowly and patiently brought back to life and are now of the highest 
quality respecting traditional practices.
To date, four Geographical *A.O.C and three Produce *A.O.C qualify the French Jura Wines and pro-
duce, and the *A.O.C label is a guarantee of the authenticity in the production process together with 
quality and protection of the environment.

LE
 VIGNOBLE

DU JURA

0 2 4 km

carte échelle 
1/200000

Conception du fond cartographique : Latitude-Cartagène, Cartographies – 
mars 2014 – www.latitude-cartagene.com

MAISON DE LA 
HAUTE-SEILLE, 
musée interactif

5 CÉPAGES, 
5 Grape varieties

CABORDE, 
Aire viti-culturelle

Le savant travailla dans le Jura 
sur les fermentations des vins et 
sur l’élaboration du mystérieux 
Vin Jaune. Il mit au point la 
pasteurisation pour conserver les 
vins et leur permettre de s'exporter 
facilement. Utilisant sa vigne de 
Rosières,  toujours en production 
aujourd’hui, il réfuta la croyance 
en la génération spontanée des 
microorganismes et montra le rôle 
déterminant des levures dans  les fermentations. Pour ces travaux, Louis Pasteur 
est considéré comme le père de l’œnologie moderne. 
Sa maison d’Arbois et sa maison natale à Dole sont ouvertes à la visite.

Louis PASTEUR, the discoverer and inventor of the rabies vaccine, spent a lot of his life in 
Arbois. The scientist also worked on wine fermentations and the development of the Vin Jaune. 
Louis PASTEUR developed pasteurisation to conserve wines which enabled exports, and at his 
Rosières vines, which are still in production today, he moved forward from the notion of spon-
taneous generation of micro-organisms, and was an essential figure in the use of yeast in the 
fermentation process.
As a result of his scientific works, Louis PASTEUR is now recognised as the founding father of 
modern oenology. His home in Arbois and his birth place in Dole are both open to the public. His 
home in Arbois has remained intact with period interior decorations, and his personal laboratory 
which is the only surviving laboratory to date.

EN SAVOIR PLUS...
maisonarbois@terredelouispasteur.fr - Tél. 03 84 66 11 72
www.terredelouispasteur.fr

LOUIS PASTEUR
l'inventeur du vaccin contre 
la rage est né à Dole  et a 
vécu à Arbois

AOC GÉOGRAPHIQUES, QUI SONT-ELLES ? 
Which are the Geographical *A.O.C?

PRÉSENTATION DU VIGNOBLE 

VIGNOBLES ET DÉCOUVERTES, 
le label 

1 VIGNOBLE POUR 7 AOC 

ACCORDS METS & VINS 
Local speciality food and wine

MUSÉE DE LA VIGNE
ET DU VIN DU JURA

LE CHARDONNAY, FLORAL ET CONVIVIAL
Un style pur aux mille facettes. Il donne des vins de gastronomie subtils à l’acidité 
ciselée avec une palette aromatique se déclinant en fleurs blanches et en agrumes 
jusqu’à la pomme verte, la citronnelle, le miel et les amandes. Il représente 43 % du 
vignoble. Il est présent sur des sols calcaires et des terres légères.

CHARDONNAY: FLORAL AND SOCIABLE
A pure style with many facets. It produces subtle, gourmet wines with polished acidity and an aromatic 
palate ranging from white flowers and citrus fruit to green apple, lemongrass, honey and almond. It 
accounts for 43% of the wine region’s grapes. It grows in calcareous soil and light land. It grows on 
limestone and on lighter earth.

LE SAVAGNIN, TYPÉ ET TYPIQUE
C’est l’un des plus beaux cépages de France. Son expression naturelle donne des 
vins intenses et tranchants à la salinité affirmée aux notes exotiques mais aussi, 
lorsque vinifiés à la jurassienne, des vins blancs typés aux notes de noisette, 
Comté, beurre, noix… Cultivé sur 25 % du vignoble, c’est le cépage jurassien par  
excellence. Il s’épanouit sur des marnes irisées, grises ou noires.

SAVAGNIN: FULL-BODIED AND EMBLEMATIC
This is one of the best grape varieties in France. Its natural expression yields intense, forthright wines 
with firm salinity and exotic notes but also, when made in the Jura style, full-bodied whites with hints of 
hazelnut, Comté cheese, butter, walnuts and more. Cultivated over 25% of the French Jura vineyards, it 
is the French Jura variety by excellence. It grows in a wide range of marl soils, blue, grey, or black, and 
produces typical white wines with different aromas such as hazelnut, Comté Cheese, butter, and walnut.

LE POULSARD, FRIAND, SUBTIL ET NUANCÉ
La robe rubis clair du poulsard, évoquant presque un rosé, promet, entre amis, 
d’étancher la soif, mais son croquant framboisé, ses arômes de griottes et de poivre 
s’invitent facilement à table. Pourtant sa vinification est bien celle d’un rouge.  
Également appelé Ploussard, il est bien présent dans 11 % du vignoble, sur des 
terres fortes, marneuses ou argileuses. Le vin, servi comme un rouge chambré ou 
un rosé frais, exprime des arômes de griotte, framboise, poivre…

POULSARD (OR PLOUSSARD): DELICATE, SUBTLE AND NUANCED 
The light ruby red colour of Poulsard, similar to a rosé, promises to quench thirst among friends, al-
though its raspberry crispness and aromas of morello cherry and pepper make it a welcome addition 
to any meal. Still, it is made like a red wine. Also known as Ploussard, it covers 11% of the wine region, 
planted in heavy land with marl or clay soil. The wine can be served as a red at room temperature or a 
chilled rosé.

LE TROUSSEAU, FIN ET INTENSE
Plus puissant que le poulsard, bien structuré, sans corpulence excessive, le  
trousseau ne renonce pas pour autant à son fruit. La cerise se fait plus noire, la mûre 
et des notes tendrement épicées ou carnées complètent l’ensemble. Réclamant 
beaucoup de soleil et des sols graveleux assez chauds, il occupe 8 % du vignoble. 

TROUSSEAU: EXQUISITE AND INTENSE
More powerful than Poulsard, Trousseau is well structured without excessive body and yet is still nicely 
fruity. Black cherry, blackberry and tender spices or meatiness round out the palate. It demands plenty 
of sunshine and warm, gravelly soils, and occupies 8% of the wine region.

LE PINOT NOIR, EXIGEANT ET BIEN EN CHAIR   
Quand la spécificité de certains terroirs s’impose, le pinot est capable  
d’excellentes surprises dans le Jura. A l’instar de son homologue bourguignon, sa 
robe aux accents de cerise Burlat est le prélude à la découverte d’arômes de sous-
bois, de fraise, de mûre et de cassis. Il complète la gamme des cépages rouges 
autochtones. Implanté sur des sols graveleux, il couvre 11 % du vignoble. Il est 
souvent le 1er cépage à arriver à maturité. Sa robe est soutenue et il évolue vers des 
notes de sous-bois, de fraise, de mûre.

PINOT NOIR: DEMANDING AND CORPULENT
When the specific features of certain terroirs dominate, Pinot is capable of amazing surprises in the 
Jura. Like its Burgundian counterpart, its sustained burlat cherry colour offers a prelude to the wine’s 
aromas of forest floor, strawberry, blackberry and cherry. It rounds out the range of native red wine 
varieties. Planted in gravelly soil, it covers 11% of the wine region. These grapes are often the first to 
reach maturity. 

Caveau de dégustation
Wine cellar offering tasting sessions

Fruitière à Comté
Comté cheese cooperative

Thermes et remise en forme
Thermal spas and fitness centres

Sports aériens
Airborne sport

Golf 
Golf

Office de tourisme
Tourist Office

Cité de Caractère Bourgogne Franche-Comté
Town of Character Bourgogne Franche-Comté region

Patrimoine religieux
Religious heritage

Monument historique classé
Listed historic monument

Musée
Museum

Château
Castle

Site naturel classé
Listed natural attraction

Point de vue
Viewpoint

Grotte
Cave

AOC ARBOIS

AOC L’ÉTOILE

AOC CÔTES DU JURA

AOC CHÂTEAU-CHALON 

18

Inspirations gourmandes, œnologie, promenades dans 
les vignes : plus de contenus sur notre site et nos réseaux 
sociaux 

www.jura-vins.com 
Gourmet inspiration, oenology, walks through the vineyards: read all about this and more on 
our website and our social networks 

@vins_du_jura Jura Vinsfacebook.com/
juravins
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Arbois
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Lons-le-Saunier

Dole
FACILE 104 M

de dénivelé

3 
km

Lavigny

Arbois

Scannez et 
découvrez

LA PERCÉE DU 
VIN JAUNE

Fête viticole qui célèbre le Vin Jaune

Chaque 1er week-end de février
Édition 2024 à Arbois

ÉVÉNEMENT À NE PAS MANQUER
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• 8 Fiches « Balades entre les vignes » : Montaigu, Arbois, 
Poligny  Pupillin   ’Etoile   avigny  Passenans   e Vernois   
 
• Campagne publicitaire Dijon-Beaune Magazine Fêtes 2022. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

CQFR : 
Renforcement RH :  
Recrutement de Lucile Bassard à temps partagé entre CDT et CIVJ. 
Affectation de Nicolas Bouveret à la Filière Œnotourisme du CDT  

Participation à la dynamique régionale dans le cadre du Sc éma régional de l’Œnotourisme et du 
 a  Œno  

Participation à la dynamique nationale dans le cadre du Cluster Œno d’Atout France  

 

Budget réalisé : 15 816 € 
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6/ ACTION DANS LE CADRE DE L’ANIMATION DU
RELAIS TERRITORIAL

7/ SALONS NATIONAUX ET ÉVÉNEMENTS  
INTERNATIONAUX

BOURSE D’ÉCHANGE

Le 4 mai 2022 de 9h30 à 16h30 à l’Oppidum à Champagnole

FOIRE DE LIBRAMONT
Préparation et organisation du stand départemental sur  la Foire de Libramont  29/07 au 1/08/2022
par délégation du Conseil départemental   > Budget spécifique

L’ESPACE JURA À LA FOIRE
un stand ouvert de 128 m2 au centre 
du Hall 4 dédié à la découverte de son 
offre touristique 4 saisons, de ses pro-
duits d’excellence et de son dynamisme 
écologique, segmenté en plusieurs uni-
vers : 
• Tourisme
• Ressources / Emplois / Opportunités
• Dégustations de Vins du Jura et de 

Comté
• Démonstrations de cuisine
• Vente de Vins du Jura, de Comté, 

de Morbier, de Bleu et de Morteau

+ un espace spécial dans le secteur équin 
occupé par l’association du Trait Comtois. 

LES PARTENAIRES IMPLIQUÉS
• Conseil départemental du Jura : 

Agence d’ingénierie
• Jura Tourisme
• Commanderie des Nobles Vins du 

Jura et du Comté
• Cœur du Jura Tourisme
• Logis du Jura
• Réseau Clévacances Jura Franche-

Comté
• Réseau interconsulaire + SOELIS + 

EVA Jura
• Jeunes Agriculteurs 39
• Comité Interprofessionnel de 

Gestion du Comté / Les Amis du 
Comté

• Comité Interprofessionnel des Vins 
du Jura

• Maison Bonnot, Caveau des Byards, 
Maison du Vigneron

• Anim’Action

Rapport d’activités Service Communication/Promotion – Bilan Indicateurs année 2022- Rapport VQ au 20 avril 2023 Page 39 

 
• Préparation et organisation du stand départemental sur  la Foire de Libramont  29/07 au 1/08/2022 

par délégation du Conseil départemental   > Budget spécifique 
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par délégation du Conseil départemental   > Budget spécifique 
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6/ ACTION DANS LE CADRE DE L’ANIMATION DU
RELAIS TERRITORIAL

TOUR DE FRANCE 

9 juillet à Dole 
Présence de Jura Tourisme pour 
promouvoir le JURA à Dole, site 
de départ ; relais médiatique et 
valorisation de l’image du Jura en tant 
que destination VÉLO. 

             

SALON SITV COLMAR 

11 au 13 novembre
Stand 18m² 
Partenaires : Clévacances, Cœur du 
Jura,Hello Dole et  Champagnole 
Nozeroy Jura 
20 000 visiteurs 
300 exposants 
1 286 docs diffusées 
400 contacts 
Marché intéressant  à reconduire pour 
2023 : Les Alsaciens connaissent plutôt 
bien le massif et s’y intéresse pour des 
courts séjours et hors saison.

RÉGAL EXPO 
18 au 20 novembre (3 jours) 
Stand 54 m² 
8 000 visiteurs 
90 exposants 
608 docs diffusées 
Présence des Routes du Comté aux 
cotés de Jura Tourisme 
3 animations : animation vélo connecté 
avec des vues prises sur le tracé du Tour 
de France 2022 - Présence sur 3 jours 
des Routes du Comté proposant des 
dégustations et une animation « Roue 
des saveurs » - Mise en place de la table 
tactile pour valoriser le  site internet et 
les outils à disposition des jurassiens.

WEEK-END  DU CHAT PERCHÉ  

du 30 septembre au 2 octobre - 
Partenariat pack platine.
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8/ APPUI À LA MARQUE COLLECTIVE  

L’équipe CDT apporte son appui technique à la mise en 
œuvre des actions du programme de développement de la 
marque : Participation au Comité Stratégique, aux Comités 
techniques, à la réalisation des actions de communication et 
de promotion.

• Le début de l’année a été consacré aux dernières 
réunions liées à la révision du plan marketing des MDJ, 
travaux menés par le Cabinet Co-Managing. >>Restitu-
tion mars 2022.
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Actions de communication  
- 4 campagnes digitales saison (social média ads, youtube,équipe TV...) 
-  1 opération grand public au Ground Control (Le Before) à Paris avec France Montagnes 10 au 12 nov. 
15 500 visiteurs + Affichage Paris Gare de Lyon du 4 au 14/11 (10 écrans numériques + habillage 
évènementiel)  
- 1 campagne social média Trail + HA d’espaces – Publirédactionnel (La Montagne et l’Alpiniste   e Journal 
du Runner, Wider) 
- Partenariat avec Chilowé (1er média de la micro-aventure) - Bababam (podcats) 
- Partenariat of line Le Parisien – diff miniguide idées de séjours -le 30/09. 
- Stratégie de contenu 4 saisons : articles médiatisés Hellolaroux, Les others, Le bonbon, Chlilowé. 
- 1 campagne mai-juin on line – Marché Belge 
- 1 campagne paneuropéenne du 24 juin au 28 juillet Pays-Bas on line et off line (diff MAg MDJ 3974 ex ) 
- 1 campagne paneuropéenne du 1er nov.au 14 décembre avec Atout France + partenariat Komoot + radios 

> 1 083 762 visites sur le site montagnes-du-jura.fr -FB 128 925 fans – Instagram 37 818 abonnés 
 
 

 

ACTIONS DE COMMUNICATION 
• 4 campagnes digitales saison (social média ads, you-

tube,équipe TV...)
• 1 opération grand public au Ground Control (Le Be-

fore) à Paris avec France Montagnes 10 au 12 nov. 
15 500 visiteurs + Affichage Paris Gare de Lyon du 4 au 
14/11 (10 écrans numériques + habillage événementiel) 

• 1 campagne social média Trail + HA d’espaces – Publi-
rédactionnel (La Montagne et l’Alpiniste, Le Journal du 
Runner, Wider)

• Partenariat avec Chilowé (1er média de la micro-aven-
ture) - Bababam (podcats)

• Partenariat of line Le Parisien – diff miniguide idées de 
séjours -le 30/09.

• Stratégie de contenu 4 saisons : articles médiatisés Hello-
laroux, Les others, Le bonbon, Chlilowé.

• 1 campagne mai-juin on line – Marché Belge
• 1 campagne paneuropéenne du 24 juin au 28 juillet 

Pays-Bas on line et off line (diff MAg MDJ 3974 ex )
• 1 campagne paneuropéenne du 1er nov. au 14 décembre 

avec Atout France + partenariat Komoot + radios

1 083 762 

128 925 FANS

37 818 ABONNÉS INSTAGRAM

VISITES SUR LE SITE 
MONTAGNES-DU-JURA.FR -FB
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1/ NOS MISSIONS

2 
AXES STRATÉGIQUES 

de développement

1

OBJECTIF 
Générer des retombées économiques au profit des 
professionnels du tourisme de la destination Jura

Mettre en marché
DÉVELOPPER

Commercialiser
VENDRE

• Assurer la visibilité de la destination à travers 
une offre touristique qualifiée.

• Structurer les réseaux de distribution.
• Équiper les acteurs du tourisme d’outils d’aide à 

la vente.

• Commercialiser les produits phares de la destination 
JURA : séjours individuels et groupes.

• Constituer une vitrine départementale de l’offre tou-
ristique et faciliter l’accès à la réservation.

DISTRIBUTION ET 
COMMERCIALISATION

M I S S I O N

DISTRIBUTION ET COMMERCIALISATION 
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Le nombre de locations en réservation augmente dans l'ensemble 
du département. Le Haut-Jura concentre 60% du parc locatif mais 
la croissance est forte dans le vignoble et la région des Lacs. La 
montée en gamme s'accélère. Les hébergements classés 3 et 4* 
représentent 64% des locations.

 

Gîtes et locations en service de réservation

LES HÉBERGEMENTS
Plus de 600 hébergements

en réservation

Les labels partenaires :

Les marques et  associations partenaires :

L'offre locative s'enrichit, composée à 67% d'hébergements Gîtes 
de France et 29 % de meublés de la station des Rousses.
Les séjours bien-être retrouvent leur place dans la gamme des 
séjours thématiques, avec la réouverture des établissements 
thermaux. 

 

 584
hébergements

75 Week-ends et séjours thématiques 

30
343

94

2

117

Pays Dolois et Val d’Amour

Pays de Lons, Bresse, 

Vignoble et Revermont

Pays Lacs et Petite Montagne

Haut-Jura

au total sur l’ensemble du territoire

Nombre d’hébergements
par niveaux de classement

en étoiles, épis ou clés

32 Excursions/
Séjours groupes

Remise en forme/
Thermalisme

4 2Famille 

10
Nature/Activités
sportives5

Randonnée
pédestre 

Découverte 
du patrimoine 

8 5
Vins/ 
gastronomie
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L’offre commerciale de Jura Tourisme Bilan d’activité 2022

Résultats 2022

d'euros dont 3,5 millions directement reversés 
aux professionnels du tourisme

8 411

1 429
1 523
5 362

TOTAL

Séjours individuels

97Séjours groupes

Service Gîtes de France
Service Jura TourismeDossiers réalisés par 

les services réservation
(réservations, devis et  
options non confirmées, 
annulations) 

hébergements secs

Une activité en net rebond, dépassant les standards d'avant Covid.

Après 2 années marquées par la crise sanitaire, 2022 signe le retour à la normale avec la reprise des 

ventes de séjours pour groupes et individuels. La relance du marché du groupe et la réouverture des 

thermes ont réamorcé l'activité de vente de packages, qui retrouve son niveau d'avant la pandémie. 

Ajouté au volume de contrats Gîtes de France, en progression continue, le nombre de dossiers 

enregistrés par Jura Tourisme dépasse même celui de 2019. 

Les ventes en ligne augmentent et représentent 64% des réservations d'hébergements. Les réservations 

de dernière minute restent une tendance forte, notamment pour les courts séjours de proximité. 

 

4
millions

Volume d’affaires de

Nombre de 
contrats fermes

Volume
d’affaires

5 354

566

44

Hébergement
sec

Séjours 
individuels

Séjours groupes

89%
Hébergement sec

4%
Séjours groupes 

7%
Séjours individuels

3 621 598 €

299 907 €

150 852 €

TOTAL 5 964 4 072 357 €

+ 34,2 %

dont locations 
Gîtes de France 4 836

+ 26,8 %

+ 28,3 %

+129 %

+208,8 %

3 337 069 €

Une année record, portée par la croissance des locations de vacances

Les locations augmentent encore leurs performances en 2022. Avec une progression de 27% par rapport à l'an passé, le 

volume d'affaires généré par les Gîtes de France dépasse la barre des 3 millions d'euros.  La part du locatif est toutefois 

en légère baisse dans l'activité commerciale globale de Jura Tourisme. Les ventes de séjours tout compris reprennent 

avec la fin des restrictions sanitaires. Les séjours thermalisme de bien-être retrouvent leurs résultats d'avant Covid. 

L’engouement pour la randonnée reste marqué, mais les séjours en étoile organisés autour de l’Echappée Jurassienne 

prennent le pas sur les randonnées itinérantes. Les ventes groupes se développent et progressent de 8,5% par rapport 

à 2019. Un ralentissement se fait tout de même sentir sur les réservations de locations et séjours en fin d'année,

 impactées par l’inflation et des conditions météo médiocres. 

+ 11,7 %

% d’évolution N-1

+ 185,8 %

- 8,7 %

+ 51,6 %

+ 19,5 %
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Bilan d’activité 2022

Résultats 2022

d'euros dont 3,5 millions directement reversés 
aux professionnels du tourisme
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annulations) 
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ventes de séjours pour groupes et individuels. La relance du marché du groupe et la réouverture des 

thermes ont réamorcé l'activité de vente de packages, qui retrouve son niveau d'avant la pandémie. 

Ajouté au volume de contrats Gîtes de France, en progression continue, le nombre de dossiers 

enregistrés par Jura Tourisme dépasse même celui de 2019. 

Les ventes en ligne augmentent et représentent 64% des réservations d'hébergements. Les réservations 

de dernière minute restent une tendance forte, notamment pour les courts séjours de proximité. 
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dont locations 
Gîtes de France 4 836

+ 26,8 %

+ 28,3 %

+129 %

+208,8 %

3 337 069 €

Une année record, portée par la croissance des locations de vacances

Les locations augmentent encore leurs performances en 2022. Avec une progression de 27% par rapport à l'an passé, le 

volume d'affaires généré par les Gîtes de France dépasse la barre des 3 millions d'euros.  La part du locatif est toutefois 

en légère baisse dans l'activité commerciale globale de Jura Tourisme. Les ventes de séjours tout compris reprennent 

avec la fin des restrictions sanitaires. Les séjours thermalisme de bien-être retrouvent leurs résultats d'avant Covid. 

L’engouement pour la randonnée reste marqué, mais les séjours en étoile organisés autour de l’Echappée Jurassienne 

prennent le pas sur les randonnées itinérantes. Les ventes groupes se développent et progressent de 8,5% par rapport 

à 2019. Un ralentissement se fait tout de même sentir sur les réservations de locations et séjours en fin d'année,

 impactées par l’inflation et des conditions météo médiocres. 

+ 11,7 %

% d’évolution N-1

+ 185,8 %

- 8,7 %

+ 51,6 %

+ 19,5 %
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Répartition des ventes par réseaux

147 048

Réservations fermes
Période du 2 janvier 2022 au 03 janvier 2023
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Les 10 départements les plus représentés
(en nombre de nuitées)

6 %
4,2

3 %

3,5 %

6,6 %

3,7 %

0,9
3,3 %

2,8 %

17,9 %

13 %

13,3 %

11,9 %

14,2 %

Principaux bassins 
de clientèle

0,2%

86,2% 0,8%

3,4%

0,3%

+ 20,5 %

Nombre de nuitées réalisées en 2022

dont Gîtes de France     133 210 nuitéesséjours et autres hébergements       13 838 nuitées

Les clientèles du service de réservation

Provenance des 

clients français

(en % de nuitées)

     

Jura Tourisme (téléphone, Internet)

Propriétaires, (réservation partagée)

Réseau Gîtes de France

CRT, Offices de Tourisme

TO, sites de location, comités d’entreprises

Avec 147 048 nuitées enregistrées en 2022, en 
hausse de 20,5% par rapport à 2021, la fréquentation 
touristique a largement dépassé son niveau 
d'avant-crise sanitaire, soutenue par l'essor des 
locations de vacances. La clientèle étrangère fait son 
retour. Les Belges sont les plus représentés, suivis des 
Allemands, Suisses et Néerlandais. La clientèle 
domestique est toujours bien présente ; le quart 
nord-est de la France représente 70 % des nuitées.

 

Le réseau Gîtes de France (service de réservation et sites Internet de la marque) réalise 71,5 % des 
réservations. La part des ventes en ligne augmente pour atteindre 64% des réservations d'hébergements. Le service commercial Jura Tourisme réoriente son 
activité vers la vente de séjours sur-mesure. Avec 
l'arrêt de la distribution des séjours par le Centre 
de contacts régional, les apports des partenaires 
institutionnels deviennent mineurs.
  
 

25,25%

2,78%71,48%

0,20% 0,29%

1,2%
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Taux d’occupation des locations

5

 Avec la réouverture des thermes de Salins-Les-Bains, 
les séjours bien-être retrouvent la tête des ventes et 
constituent 60% des contrats.  Les  bénéficiaires de bons 
cadeaux, en attente depuis le début de la crise sanitaire, 
ont pu profiter de leur séjour.  La randonnée et les activités 
nature restent en bonne position et permettent de proposer 
des séjours plus longs. 2/3 des séjours vendus se déroulent 
sur des formats courts, d'une durée moyenne de 2 à 3 jours.  0
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Le calcul a été réalisé sur la base des locations confiées en mandat. Le taux de 

remplissage 2022, historique, est supérieur à celui de 2021 et de 2019, année de

référence pré-crise sanitaire.

Il s'agit d'une moyenne, la fréquentation n'étant pas homogène d'un hébergement 

à l'autre. Le taux d'occupation augmente en fonction du niveau de gamme des 

locations et du type d'hébergement : il augmente de 3 points pour les gîtes 3 épis 

et plus, de 9 points pour les chalets.

Le nombre de semaines en location est en légère baisse par rapport à l'année 

dernière. Les propriétaires en mandat gardent en moyenne 12 semaines par an 

pour leur propre gestion.

 

Taux d'occupation des gîtes et 
locations en service de réservation :

48,7%
(42,5% en 

2021)

39,44
semaines
confiées
par an 19,24

semaines 
louées sur
les 40,76

48,77 %
de remplissage
des semaines
confiées

Moyennes de location

Hypothèse de location d'un gîte à l'année, compte 

tenu des semaines que le propriétaire conserve :

en moyenne de location par an
(hypothèse de location par 
le propriétaire sur le même % 
de location que le service de 
réservation Jura Tourisme)

25,3
semaines

en moyenne de location par an
(hypothèse de location 

des semaines reprises 
par le propriétaire)

31,8
semaines

Durée des séjours à thème

Les séjours à thème

1

Randonnée pédestre sur l’Echappée Jurassienne + Automnale  

Thermalisme - séjours bien-être en hôtel  

2

Séjour en famille avec activité hiver

3

4

Balade itinérante en roulotte

TOP 4 DES VENTES DE SÉJOURS

Photographie du gîte idéal pour 

optimiser ses locations
- Maison individuelle type chalet
- Classement 3/4 *
- Accepte les animaux
- Dispose d'un accès Internet
- Accepte les courts séjours
- Ajuste ses tarifs

Fév.

Juil.

Aout

Déc.

       Deux tendances opposées, la dernière minute et la réservation anticipée.

Le volume de réservations s'accroît en 2022. Les gîtes restent plébiscités pour 

les séjours en famille et répondent au besoin d'espace et d'indépendance des 

clientèles. Les réservations de dernière minute sont toujours d'actualité pour 

les locations d'hiver, dépendantes de la météo.  Pour les vacances d'été, 

deux tendances s'affrontent : les réservations prises à moins d'un mois du

 séjour (20% des locations) et les réservations à 6 mois et +, qui garantissent 

le choix et favorisent la maîtrise du budget.

 

Statistiques sur la durée des séjours
Etablies sur la base des dossiers CLIENTS - 
Séjours forfaités individuels + groupes
 

Périodes de prise de réservation
des gîtes pour chaque saison

de vacances
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Le Service de Réservation adresse par mail aux vacanciers 
un questionnaire de satisfaction permettant d’évaluer la 
qualité du service client, de l’hébergement et des prestations 
réservées. Voici, en synthèse, les éléments-clés issus des 

retours des questionnaires 2022, à partir d’un échantillon de 
476 répondants.
A noter : le taux de réponse atteint les 40,5 %,  en progression 
de 8% par rapport à 2021.

Les clients se situent en majorité  dans la tranche d’âge de 46 à + 60 ans et viennent en couple ou en famille.
Un peu plus de la moitié des répondants sont venus dans le Jura pour la 1ère fois. 

2/ NOS CLIENTS NOUS DISENT
RÉSULTATS DES ENQUÊTES DE SATISFACTION
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  Activités nordiques4
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Découverte de la 
nature/Vélo

La sécurité, la réactivité 
du service

La précision des 
informations sur le site 
internet

LES PRESTATIONS DU SERVICE DE RÉSERVATION 

96,2%

94,6%

96,2%

DE SATISFACTION 
GLOBALE

DE SATISFACTION 
GLOBALE

DE SATISFACTION 
GLOBALE

DE SATISFACTION 
GLOBALE

DE SATISFACTION 
GLOBALE

Le calme, l’accueil et 
l’amabilité des hôtes

L’accueil sur les sites

La literie, le rapport 
qualité-prix

La diversité et l’originalité 
des activités

LA QUALITÉ DE L’HÉBERGEMENT 

LES PRESTATIONS DES SÉJOURS

3 6

5

PROFIL DES CLIENTÈLES 

ACTIVITÉ PRINCIPALE EFFECTUÉE 

PENDANT LE SÉJOUR 

SATISFACTION CLIENTS 
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DE SATISFACTION 
GLOBALE

DE SATISFACTION 
GLOBALE

95
61 063 €

642 €
1 974

94,5

CONTRATS

VOLUME 
D’AFFAIRES

PANIER MOYEN 
CLIENT

NUITÉES
RÉSERVÉES

SEMAINES

3/ LES ACTIONS 2022

Un partenariat commercial a été signé avec Terre d’Éme-
raude Communauté le 15/03/2022.
L’appel d’offre lancé par la Communauté de Communes pour 
la DSP exploitation du centre de vacances d’Uxelles n’ayant 
pas permis d’aboutir à la reprise de gestion du site par un 
opérateur privé, Terre d’Émeraude a confié la commerciali-
sation des chalets indépendants à Jura Tourisme afin d’équi-
librer les dépenses engendrées par l’entretien des bâtiments. 

13 chalets ont été progressivement proposés à la location. 
Un plan d’actions spécifique a été mis en place pour dévelop-
per les ventes et la visibilité de l’offre :
• Page dédiée aux chalets sur le site de jura-tourism inté-

grant les disponibilités et la réservation en ligne.
• Campagne digitale en mai 2022 sur Google et avec le 

Progrès.
• Annonce locative sur Le Bon Coin co-gérée avec Terre 

d’Émeraude 
• Réalisation d’un reportage photos pour valoriser le site
• Campagne digitale Google Adwords du 15/09 au 

15/10/2022

NOMBRE DE DOSSIERS RÉALISÉS
Devis et options non confirmés 59

Réservations fermes 95
TOTAL 154

Volume d’affaires réalisé 
d’avril à décembre 2022.

DÉVELOPPEMENT DE L’OFFRE TOURISTIQUE

RÉSULTATS 2022

NOUVELLE OFFRE LOCATIVE : 
COMMERCIALISATION DES CHALETS DES CROZATS À UXELLES  
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PARTENARIAT AVEC L’AGENCE DE VOYAGES CULTURELS EN IMMERSION 
POUR LA COMMERCIALISATION D’UN SÉJOUR EXPÉRIENTIEL VÉLO 

PARTENARIATS AVEC LES CLUBS SPORTIFS ET 
LES ORGANISATEURS DES GRANDS ÉVÉNEMENTS JURASSIENS 

SOUTIEN AUX ÉVÈNEMENTS ET FILIÈRES DE LA DESTINATION : 
DOTATIONS LOTS ET SÉJOURS 

PARTENARIATS COMMERCIAUX 

Dotations Pass’Malin Solidaire 2 séjours – report suite Covid 905,00 €
Lot jeu France Bleu / Percée du Vin Jaune 2022 608,00 €
Lot jeu Officiel du Thermalisme en partenariat avec Therma Salina 1 050,00 €

6 DATES PROGRAMMÉES
en été et automne 2022

1 semaine pour explorer le Haut-Jura et partir à la rencontre 
de ses habitants et de son patrimoine, en itinérance douce.

• Intégration du moteur de réservation d’hébergements 
sur le site Internet de la Percée du Vin Jaune. 

• Séjour de randonnée pédestre L’Automnale co-produit 
avec le Comité de Randonnée du Jura : 1 date program-
mée du 29/09 au 02/10/2022 avec hébergement au 
Chalet de la Haute-Joux. 

• Revente par les agences La Pèlerine et Espace Évasion 
de séjours de randonnée itinérante Echappée Jurassienne 
produits par Jura Tourisme.

• Renouvellement du partenariat avec Vinotrip 
(distribution d’un séjour oenotouristique) et avec le 
CE CASI de Dijon (vente de séjours pour groupes et 
individuels : activités en famille, bien-être/thermalisme).

DISTRIBUTION ET RÉFÉRENCEMENT

13 746 €
30

46

RÉSERVATIONS 
pour

RANDONNEURS 
accueillis sur 4 jours

• Distribution de séjours par le Comité 
Régional du Tourisme/Montagnes du Jura  
5 séjours hiver vendus au 1er trimestre 2022 pour 
3 611 €.

Le CRT a mis fin à sa fonction d’apporteur d’affaires sur la 
vente de séjours en avril 2022.
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ACQUISITION D’UNE SOLUTION TECHNIQUE

RAPPEL OBJECTIFS 

• Agréger une offre touristique élargie et diversifiée
• en connectant les systèmes des prestataires équipés 

de la réservation
• en outillant les prestataires non équipés.

• Faciliter l’accès à la réservation en ligne pour les clients, 
avant et pendant leur séjour.

• UNE PLATEFORME DE RÉSERVATION 
HÉBERGEMENTS & LOISIRS

• UN ACCOMPAGNEMENT DES ACTEURS À LA 
DIGITALISATION

• UN RÉSEAU DÉPARTEMENTAL DE 
DISTRIBUTION EN CIRCUIT COURT

STRUCTURATION DE RÉSEAU / DÉPLOIEMENT D’OUTILS D’AIDE À 

LA VENTE / PROJET DE PLACE DE MARCHÉ TOURISTIQUE JURA

RÉUNION D’UN GROUPE DE TRAVAIL au 1er 

trimestre 2022, composé de représentants des filières Cam-
pings, Hôtels, Gîtes de France et des Offices de tourisme afin 
de définir le schéma de déploiement de la place de marché 
touristique.

DÉPLOIEMENT EN 2 PHASES :
• année 1 : agréger les hébergements déjà structurés 

pour gagner un volume d’offres crédible. Développer la 
connectivité avec les principaux systèmes utilisés par les 
professionnels du tourisme.

• année 2 et 3 : équiper les prestataires non outillés 
d’un logiciel métier leur permettant de vendre en ligne 
et les accompagner sur le volet de la digitalisation.

APPEL D’OFFRES lancé le 22/11/2022. 
Objet : acquérir une solution de commercialisation pour développer le réseau de 
distribution départemental mettant directement en relation les clients avec les 
prestataires touristiques.

MARCHÉ ATTRIBUÉ À LA SOCIÉTÉ ALLIANCE RÉSEAUX 
le 06/01/2023
Contrat sur 1 an, renouvelable 2 fois -> durée de 3 ans

27 800 €  HT

26 500 €  HT

LA 1ÈRE ANNÉE DONT 
2 800 € DE FORMATION

PAR ANNÉE SUIVANTE

COÛT

Les prestataires touristiques contri-
bueront aux coûts de mise en œuvre 
de la place de marché à travers un 
modèle mixte de commissionnement 
sur les ventes (réalisées sur les sites de 
la destination) et d’abonnement aux 
outils de réservation en ligne.
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FINANCIER
2022

B I L A N

Guides 8 380 € Guides 11 389 € Subvention CD Fonctionnement 839 950 €
Charges externe et plan d'actions 1 219 951 € Prestations et réservations 614 271 € Subvention CD Plan action 566 000 €
Impots et taxes 36 796 € Subvention départemental 1 405 950 € Subvention autre (leader) 13 760 €
Salaires et charges 907 924 € Subventions autres 13 760 € Partenariats 100 406 €
Dotation amortissement 38 156 € Partenariats 100 406 € Prestations, commission et ventes 625 660 €
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L’ORGANISME  INSTITUTIONNEL DE TOURISME, 
C’EST POUR SON TERRITOIRE ET SA COLLECTIVITÉ

TENDANCES  
LES 10 POINTS CLÉS POUR LE TOURISME EN 2022

UN RÉFÉRENT

DE PROXIMITÉ

UN PARTENAIRE 
DE CONFIANCE

UN APPORTEUR

D’AFFAIRES

UN STIMULATEUR 
DE CROISSANCE

UN DÉVELOPPEUR 
DE PROJET

UNE VITRINE DU TERRITOIRE 
EN FRANCE ET À L’ÉTRANGER

UN RÉFÉRENT

DE PROXIMITÉ
UN ACCÉLÉRATEUR

D’INNOVATION

1
2
3
4
5
6

7
8
9

10

FLEXIBILITÉ

VLM (VERY LAST MINUTE) 
UTRA DERNIÈRE MINUTE

RAPPORT QUALITÉ/PRIX 
MAINTIEN DES STANDARDS DE QUALITÉ ET 
DE CONFORT

UNE CERTAINE RECHERCHE DE 
L’INTIMITÉ
RÉEL BESOIN DE RÉASSURANCE

VERS L’

ÉCO-RESPONSABILITÉ

PARCOURS TOUJOURS PLUS

DIGITAL

CIRCUITS COURTS
TOUJOURS PLUS PLÉBISCITÉS

IMPORTANCE DE LA SATISFACTION 
CLIENT > PRIORITÉ À REDONNER À LA 
FIDÉLISATION

VIVRE DES EXPÉRIENCES, DES 

«MICRO-AVENTURES»

LES NOUVELLES APPROCHES CLIENTS
Les individus ne choisissent plus seulement leurs 
produits / services parce qu’ils sont le plus qua-
litatif, connu, efficace, slow, authentique... ou 
le moins cher mais parce qu’ils correspondent 
à leur style, leurs goûts, leurs habitudes, leur 
personnalité, leur mode de vie
Enquête réalisée en 2017 auprès de 2000 français par ipsos pour l’Observatoire 
E. Leclerc des Nouvelles Consommations


